Tourisme et vin, réussir la mise en marché
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En complément d’ une premiére étude sur les clientéles oenotouristiques, Atout France publie un guide pratique sur
les facteurs clés de succes de la mise en marché del’ oenotourisme.

Le potentiel économique de cette jeunefiliére est en effet prometteur mais encore insuffisasmment exploité, malgréla
professionnalisation et la qualification des acteurs notamment via le Label « Vignobles et Découvertes ».
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La diversité d’offreurs de I'oenotourisme francais explique que sa mise en marché revéte des formes
variées. Il n'existe pas de modele marketing unique a appliquer pour I'ensemble des acteurs comme c'est le
cas des « wineries » ou « bodegas » étrangers.

Ce guide présente donc, grace al’ éclairage de plus de quar ante entr etiens menés aupres d’ opérateurs significatifs de
ce secteur, pour certains labellisés (tour-opérateurs étrangers, agences de voyages réceptives, exploitants de caves,
chéteaux, hotels, musées, interprofessions...), une analyse détaillée du marché et de ses acteurs, et de nombreux
conseils concrets pour étre plus opérationnel en matiere de création de produits et de prestations, de promotion et de
commercialisation.

L’ oenotourisme représente un vecteur valorisant pour I'image de la destination France, notamment aupres des touristes
étrangers. En effet, le vin atoujours été ambassadeur del’Art devivre alafrancaise.

Mieux appréhender |es spécificités et les attentes des clientéles, définir I’ offre la plus adaptée, créer des synergies avec
d’ autresfilieres, choisir la venteintermédiée ou directe, utiliser lelevier Internet : tels sont les é éments de
réponses apportés par ce nouveau guide qui S adresse aussi bien aux viticulteurs et gestionnair es de caves qu’ aux
héber gements, musées, r estaur ants, commer ces et gestionnair es des destinations du vignoble francais.



