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PRESTATION ACTIVITESOUTDOOR BIENETRE CAMPAGNE CULTURE & PATRIMOINE
GASTRONOMIE SLOW TOURISME TOURISME DURABLE VELOTOURISME VILLE BRESIL

Type derendez-vous:

Campagnes

Marchésd'intervention :

Brésil
Cibles:

Grand public international Médias internationaux Professionnels internationaux

A partir du
15 avril 2025
Tarif sur devis

Campagne digitale sur la thématique du tourisme durable visant a promouvoir les offres durables et de qualité,
adaptées aux attentes des voyageurs, sensibiliser les voyageurs vers latransition écologique, inspirer et susciter
I'envie de voyager en voiture, en liberté, pour des destinations et des itinéraires moins connus en France. Une
expérience de voyage filmée pour la création de contenu en France auralieu en amont..

Pourquoi participer

e Présenter ladiversité de I’ offre francaise sur la thématique du tourisme durable aupres de la clientéle sud-
américaine

e Augmenter la notoriété des destinations et des produits durables

e Promouvoir lafacilité de visiter la France, en toute sécurité

Description



Pas de session prévu pour e moment.
Format de I'operation

La campagne sera précédée d'un voyage du créateur de contenu vers la destination, afin qu'il puisse vivre une
expérience immersive compléte sur le theme du tourisme durable.

L e contenu produit fera ensuite partie d'un plan média pour la campagne, promouvant les partenaires, les produits et
les territoires impliqués.

Supports médias Atout France:
- Site France.fr : landing page et diaporama dans la home page

- posts Facebook GP (577.779 fans - Oct/2024)

- E-newsletters PRO e PRESSE

- 1 Communigué de presse

- 1 publi-rédactionnel print sur un quotidiens ou magazine brésilienne

Indicateurs de performance

1. Traficdu siteWeb :

Nombre de visiteurs uniques sur lalanding page de la campagne hébergée sur France.fr en portugais

N

. Engagement sur lesréseaux sociaux :

Nombre d’ interactions (likes, partages et commentaires) sur les publications

Croissance du nombre d'abonnés/foll owers

Taux d'engagement global

w

. Suivi du trafic en provenance des moteursderecherche:

Classement dans les résultats de recherche (positions clés)

Trafic organique généré

4. Analyse du contenu :



Performance des articles, des vidéos et des autres contenus créés

5. Analyse des campagnes publicitaires:

Performances des annonces (colt par clic, taux de conversion)

6. Evaluation desrelations publiques :

Nombre de couvertures médiatiques et articles écrits sur la campagne

» CVP

Mesure de I'impact médiatique (audience atteinte)

Partenaires

Profil des partenaires ciblés

Insitutionnels et privés

Visibilité partenaire

Ecosysteme France.fr / Communiqué de presse

Contact(s)

|zabele PESINATO - Adjointe aladirectrice

e +5511 3372 5506
e izabele.pesinato@atout-france.fr
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