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ARTICLE ALLEMAGNE

A l'occasion du Salon, du 6 au 10 mars a Berlin, Atout France a proposé plusieurs nouveautés cette année :

¢ Une plateforme de rendez-vous qui a permis aux exposants présents sur le pavillon France d’optimiser leurs journées
de présence.

e 4 séquences « get together » ont eu lieu chaque jour sous forme de petits-déjeuners, déjeuners ou happy hours.
Animées par plusieurs destinations régionales, elles ont rythmé cette édition 2019.

e Une étude de marché : Afin de mieux appréhender le marché allemand, un marché qui réserve certaines surprises,
Atout France a réalisé au cours de ce premier trimestre une étude de marché dont les résultats ont été dévoilés en
exclusivité aux exposants présents sur le pavillon France.

Le Salon cette année :
¢ 160 000 visiteurs en 2019 (soit 10 000 de moins qu'en 2018)
e 113 500 visiteurs sur les journées professionnels (soit 3 500 de plus qu'en 2018)




