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Bilan touristique des vacances de printemps et du moisde mai : une fréquentation au
rendez-vous portée par un calendrier et une météo favorables

COMMUNIQUE DE PRESSE

Malgré le contexte inflationniste, les vacances de printemps et |es week-ends prolongés du mois de mai ont été une
réussite, et les destinations francai ses enregistrent des hausses de fréquentation par rapport a 2022 (+ 15% de
fréquentation durant les vacances de Paques - 8 avril au 8 mai). La présence exceptionnelle de quatre possibilités de
« ponts » ou week-ends prolongés, contre deux I’ an passe, a eu un effet bénéfique sur les départs des Francais et
comme conséquence un étalement des départs et des réservations de nuitées.

1) Fréquentation pendant les vacances de Paques (8 avril au 8 mai)

Entrele8avril et le 8 mai, soit la période des vacances de Paques, compr enant les week-endsdu ler et du 8 mai selonlede
suivi des clientéles par téléphonie mobile Flux Vision Tourisme/ ADN Tourisme, on constate une augmentation de pres de 15%
de nuitéesréalisées en France par desrésidentsfrancais, soit 103,6 millions de nuitées par rapport a 2022. Sur la méme période,
lafréquentation étrangére est également en progression moyenne de 15%.

Sur cette méme période, les destinations rurales et littorales ont été les plus plébiscitées : l1a fréquentation francaise des espaces
littoraux a augmenté, selon la destination de 6% a 14% par rapport a 2022. Pour la clientéle étrangére, les destinations privil égiées
ont été leslittoraux et les espaces urbains, enregistrant des taux de progression satisfaisants. Prés de 3 destinations sur 5 estiment
gue la fréquentation des vacances de printemps 2023 est supérieure a celle des vacances de printemps 2022.



2) Fréquentation pour les ponts du mois de mai

Pour le seul week-end del’ Ascension, il est constaté une baisse du nombre de nuitées de 9% par rapport a 2022 (touristes
francais et inter nationaux confondus). Si on observe une baisse de la fréquentation francai se lors du week-end de I’ Ascension par
rapport a 2022 elle est a mettre en perspective avec I’ excellent résultat de I’ année précédente, qui s explique par la présence de deux
week-ends prolongés en 2022, contre quatre cette année. En 2023, les Frangais n’ ont donc pas concentré leurs départs sur les seuls
week-ends de I’ Ascension et de Pentecbte comme |’ an passé.

Pour le weekend de Pentec6te, la fréquentation francaise est en progression de +1% au regard desrésultats de 2022 et atteint
14,3 millions de nuitées touristiques. La fréquentation étrangére est trés |égérement moindre (-2%) au regard de 2022.

3) Un mois de mai favorable a I’ héber gement touristique

Dans|’'hételleriede plein air, du ler au 28 mai, les volumes de nuitées sont en progression par rapport a 2022, avec une
augmentation de fréquentation de 20% . Si la fréguentation domestique est en forte hausse (+15%), le secteur de |’ hotellerie de
plein air avu une trés belle fréquentation international e portée notamment par les Belges et les Allemands. Les destinations littorales
ont notamment surperformeé sur la période (+29% pour le littoral rural, +28% pour le littoral urbain).

Dans|’ensemble du secteur del’hétellerie, lestaux d’ occupation reviennent a leurs niveaux de 2019 avec notamment de
belles performances de I’ hétellerie urbaine. Par ailleurs, le revenu par chambre a augmenté de 5,4% par rapport a 2022, et 21,6%
par rapport a 2019, année de référence pour |e secteur.

Pour en savoir plus, consultez le communigué de presse.
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