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$1500 plusvol d'accompagnateur

Avec | utilisation de plus en plus ala hausse de I’ Intelligence Artificiel, le model EEAT (Expérience, Expertise,
Authority, Trust) devient plus important.

Dans notre contexte, cela veut dire que les voyages de presse prennent encore une plus grande importance. Les
voyages permettent aux médias d' avoir une expérience directe leur donnant I’ expertise et I’ autorité d’ écrire un
article auquel leurs lecteurs auront confiance. Ces articles seront clairement écrits par une personne et non pas par
un robot.

Les accueils, donnent des résultats plus en profondeur que toute autre action presse ( pitching, évenements/missions,
communiqueé)
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e Promouvoir votre region directement aux medias americains
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