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Plan d'actions Espagne

Un marché fidele et solide ou la France maintient sa position de destination internationale leader.

En 2023, les Espagnols ont repris leurs habitudes du godt pour le voyage avec un total de 171,3 millions de voyages
dont 16,1 millions effectués hors d’Espagne dont 7,3 M en France (chiffres Oxford Economics, FTO).

La France est la 1ére destination des Espagnols avec plus de 29% de part de marché.

La connectivité entre les deux pays facilite également I'attractivité notamment grace aux nombreuses liaisons aériennes,
ferroviaires et routieres. Voyager entre I'Espagne et la France s'améliore durablement ce qui encourage un flux
touristique régulier toute I'année.

Pour comprendre l'intérét de ce marché local, I'authenticité est un facteur clé, car les touristes espagnols recherchent
souvent des expériences immersives, qu'il s'agisse de golter des produits locaux, de participer a des festivals ou de
découvrir des lieux moins touristiques.

Chiffres clés

7,3 628€ 4,4

millions de voyages en France (2023) De dépenses/personnes/séjours (2023) milliards de recettes touristic



En savoir plus sur les clienteles de ce marcheé
Principales données économiques du marché

L'Espagne connait une phase dynamique avec des indicateurs économiques favorables portés par la forte reprise du
tourisme, les exportations ainsi que par les investissements internationaux. La croissance du PIB devrait donc afficher
2,8% en 2024 et se poursuivre en 2025 avec 2,2% ; bien supérieure a la moyenne des taux de I'Union Européenne.
Grace a la bonne tenue du marché du travail, la demande intérieure sera également I'un des moteurs de la croissance
dans les prochans mois, permettant au gouvernement espagnol de se réjouir d'une économie ibérique traversant l'un de
ses meilleurs moments et de servir de "locomotive" a I'UE

S’agissant du marché du travail, I'Espagne continue sa dynamique de baisse significative du chbmage revenu a des
niveaux pré-crise de 2008 notamment en Andalousie.

e Population : 47,6 millions d’habitants

e Croissance en 2024 : +2,8%

e Prévision du taux de croissance 2025 : +2,2% (Banque d'Espagne)

e PIB par habitant en euros : 27 870€

Positionnement de la destination France

Durée moyenne de temps passé en voyage a I'étranger tous pays confondus : 5,4 jours ; (2023)

La France est en téte du Top 3 des destinations européennes privilégiées (Nielsen 2022) par les Espagnols :
France (28%), Portugal (23%), Italie (22%). Sa part de marché reste stable.

e 7,3 millions de voyages en France (Oxford economics Atout France - 2023)

e 4,4 Mds d'euros de recettes touristiques enregistrés (6eme marché en France)

Principales motivations de séjour et mode de réservation

En général, le voyage en France est un voyage de loisir (sans ski) et a lieu en été ou au printemps (hors Montagne

hiver).

Les principales caractéristiques :

o Types d’hébergement en hétels 4 étoiles ou 3 étoiles.

e 56% sont arrivées par avion dans les 16 aéroports réguliers en France (Paris -Orly et Charles-de-Gaulle), Lyon,
Marseille, Toulouse, Nice, Nantes, Bordeaux, Lille, Montpellier, Strasbourg, Rennes, Biarritz, Perpignan, Pau, Brest,
Lourdes) avec le méme poids de vols traditionnels (29%) et de vols low cost(28%). Vient ensuite la voiture (33%),
dans la plupart des cas leur propre voiture.

e Le colt moyen du voyage reste inchangé a 567€ par personne.

e Le tourisme urbain, la gastronomie et les visites culturelles sont les principales activités pratiquées, comme les
années précédentes, bien que l'importance de la gastronomie et I'oenotourise augmente.

e Parmi les régions les plus visitées, Paris lle de France se situe a la premiére place suivie de I'Occitanie et Provence
Alpes Cote d'Azur.

Depuis la crise sanitaire, les Espagnols commencent a s'interroger sur l'impact environnemental de leurs vacances : de
l'usage du transport jusqu'a la visite de site protégé, ils deviennent vigilants sur I'aspect durable de leurs voyages (30%).
Un bon indice pour la destination France sachant que 9 espagnols sur 10 considérent la France comme une destination
durable selon notre étude NIELSEN réalisée en 2022.

Les fondamentaux restent cependant une recherche touristique pour un tourisme culturel/urbain avec une offre
compléte "Culture/Gastronomie/Musique/Architecture & Arts" (a I'image de I'Espagne mais en dehors des frontieres ).
De nouvelles pratiques touristiques comme le caravaning, le voyage solitaire émergent.

On notera l'importance du train qui se renforce dans le mode de déplacement grace a l'ouverture du marché a la
concurrence ; les lignes France-Espagne sont opérées par les transporteurs RENFE et SNCF qui multiplient leur offres.



Nos recommandations pour aborder ce marché

Un marché fidele et solide ou la France maintient sa position de destination internationale leader

Grace a la bonne santé économique du pays et a une reprise de la consommation, les Espagnols retrouvent de

I'appétence pour les voyages (en grande majorité domestiques) et sont bien décidés a sanctuariser ce poste dans leurs

dépenses (les voyages sont en premiére position des intentions d’achat devant |"habillement, la

décoration/ameublement, les articles technologiques et ménagers - étude Cetelem).

La France de part sa proximité géographique, son excellente connectivité tant aérienne (huit villes desservies au départ

des grandes villes espagnoles : Bordeaux, Lyon, Marseille, Nantes, Nice, Paris, Strasbourg et Toulouse) que ferroviaire

(lignes au départ de Barcelone sur Marseille et Lyon) mais aussi de son offre touristique patrimoniale et culturelle, reste

la destination internationale préférée des touristes espagnols avec 7,3 millions de séjours.

Le bureau de Atout France a Madrid s”attachera en 2025 a consolider cette position de leader en s appuyant

notamment sur :

e Un renouvellement de I'offre des destinations grace a de nouveaux itinéraires et des thématiques de plus en plus
recherchées comme I"oenotourisme ou le cyclotourisme

e Un tourisme durable affirmé (pour mémoire, 70% des Espagnols ont I'intention de voyager dans le futur de maniére
plus durable et 30% souhaitent intégrer davantage de durabilité dans le choix des logements et des transports)

e Une valorisation de notre savoir-faire en matiere d'accueil et d'événementiels capitalisant ainsi sur le succés de
I'organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques.

Dans le plan d"actions que nous vous proposons, outre les actions incontournables comme nos campagnes numériques
de notoriété/conversion pour le grand-public, notre tournée médiatique (Madrid, Barcelone, Lisbonne et Porto en
nouveauté) ou bien encore le salon IBTM et la 10éme édition de notre workshop France Méditerranée pour les
prescripteurs, nous souhaitons attirer toute votre attention sur ces deux actions innovantes :

Une présence France au salon Sports & Events pour valoriser notre expertise francaise en matiere d hospitalité et de
préparation sportive qualifiée Un événement mutualisé Espagne / Italie sur la thématique des savoir-faire et de la
gastronomie a Madrid et Milan (cible haute contribution) pour renforcer les points forts identitaires de la destination sur
ces deux marchés a savoir le patrimoine, la culture et la gastronomie

Toute I"équipe de Atout France reste a votre écoute pour mieux vous orienter sur vos projets de communication /
promotion en Espagne et au Portugal.
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Prestations proposées sur ce marché

Les évenements programmeés

Tournée Médiatigue Montagne 2025 : Rencontres médias / Médias francais, Médias internationaux

Workshop France 2025 Espagne - Portugal : Rencontres B2B / Professionnels internationaux

Salon IBTM WORLD BARCELONE 2025 : Salons / Organisateurs d'événements MICE
internationaux, Professionnels internationaux

Tournée Médiatique Péninsule Ibérique 2025 : Rencontres médias / Médias internationaux

Tournée Médiatigue Péninsule Ibérigue 2025 : Rencontres médias / Médias internationaux




TOURNEE MEDIATIQUE MONTAGNE 2025
PRESTATION

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Le Médiatour Montagne réunit les destinations Montagne (Alpes et Pyrénnées) et la presse espagnole. Il
permet aux partenaires de présenter leurs produits et nouveautés de la saison.



OBJECTIFS

e Renforcer votre notoriété et promouvoir votre destination Montagne
« Présenter vos différentes prestations Hiver et Eté en matiére d”animations, d"hébergements, d”activités
o Diffuser vos nouveautés et vos événements 2025-2026

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Desinations et stations de ski, domaines skiables, partenaires privés (hoteliers, activités, etc.).

Nombre de partenaires souhaités :
Pour mener a bien I'événement, un minimum de 5 partenaires inscrits est requis.

Visibilité partenaire :
Création et envoi de l'invitation au fichier de journalistes Mise en avant du dossier de presse fourni par les partenaires (par un QR

CONDITIONS

Date limite d'inscription :
10 septembre 2025

Précisions tarifaires :
Une participation Tarif Adhérents Atout France : 1100€ HT Une participation Tarif Non Adhérents Atout France : 1375€ HT Evénel

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/tournee-mediatique-montagne-2024

WORKSHOP FRANCE 2025 ESPAGNE - PORTUGAL
PRESTATION

Marchés d'intervention :

Type de rendez-vous :
Public attendu :

Le Workshop France constitue aujourd'hui un rendez-vous incontournable qui favorise les contacts
directs avec les tour-opérateurs et agents de voyages d’Espagne et du Portugal.

Cette rencontre offre la possibilité a chaque exposant de présenter les nouveautés de son offre et
produits aux marchés ibériques.

OBJECTIFS

¢ Faire connaitre et valoriser la diversité de I'offre francaise auprés des tour-opérateurs espagnols et portugais
e Promouvoir les destinations, les filieres et les nouveaux produits
o Refoncer, renouer et générer de nouveaux contacts avec les professionnels espagnols et portugais

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels : Offices de Tourisme, ADT, CRT.. Sites touristiques et culturels - Parcs thématiques et de loisir Hébergements - Tr

Nombre de partenaires souhaités :
a partir de 15

Visibilité partenaire :
Communication: - Invitation « Workshop France » aux Tour-opérateurs et relances téléphoniques personnalisées? - Communiqt

CONDITIONS

Date limite d'inscription :
Date limite d'inscription : 30 juin 2025

Site d'inscription :

Précisions tarifaires :
Codts approximatif : a partir de 2.150 Euros HT Lien : Aloum Photos Edition 2024 https://www.flickr.com/photos/francia_en_image

Sanchez - Matilde matilde.sanchez@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/marches/espagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/workshop-france-2024

SALON IBTM WORLD BARCELONE 2025
PRESTATION

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Salon international de I'industrie MICE . Un des salons les plus importants du secteur MICE en Europe.
Rassemble les décideurs et organisateurs d’événements (Agences, Entreprises, Associations)
Trois jours de rendez-vous avec des Hosted Buyers internationaux sur le pavillon France.









OBJECTIFS

e Accroitre la notoriété de la France et développer de nouveaux contacts
¢ Prise de rendez-vous préprogrammeés en amont du salon avec les hosted-buyers internationaux
e Répondre aux RFP des Hosted Buyers présents

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels, privés (hoteliers, OTC, CRT, CDT, DMC, PCO..)

Nombre de partenaires souhaités :
75

Visibilité partenaire :
Espace dédié aux marques mondiales avec des grands panneaux d’identification de la marque. Un visuel de table avec logo et vi

CONDITIONS

Date limite d'inscription :
14 juillet 2025

Précisions tarifaires :
A venir en 2025



Ségolene NOUAL segolene.noual@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/salon-ibtm-world-barcelone-2025

TOURNEE MEDIATIQUE PENINSULE IBERIQUE 2025
PRESTATION

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :

Le Médiatour est LE rendez-vous avec la presse, c'est a dire les journalistes et blogueurs espagnols et
portugais permettant aux partenaires de les rencontrer, de présenter leurs produits, leurs services et
leurs nouveautés et ainsi de promouvoir leur destination sur le marché.

En 2025, il aura lieu a Barcelone, Madrid, Lisbonne et Porto.



OBJECTIFS

e Mettre en avant l'attractivité touristique des destinations France, ses nouveautés et ses poles d'excellence
e Communiquer sur les thématiques fortes de votre offre touristique aupres de la presse ibérique
¢ Rencontrer les journalistes des principaux supports (Travel, Lifestyle, Culture...) en Espagne et au Portugal

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT) et partenaires privés (hoteliers, activités, compagnies de tra

Visibilité partenaire :
Création et envoi de l'invitation au fichier de journalistes Mise en avant du dossier de presse fourni par les partenaires (par un QR

CONDITIONS

Précisions tarifaires :
ESPAGNE Mediatour Barcelone: 2 150€ HT Mediatour Madrid: 2 150€ HT Tarif Early Bird pour les 3 premiers inscrits sur I'achat ¢

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr


https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315120520/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315177704/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315177769/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315091429/

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/tournee-mediatique-peninsule-iberique-2025

TOURNEE MEDIATIQUE PENINSULE IBERIQUE 2025
PRESTATION

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :

Le Médiatour est LE rendez-vous avec la presse, c'est a dire les journalistes et blogueurs espagnols et
portugais permettant aux partenaires de les rencontrer, de présenter leurs produits, leurs services et
leurs nouveautés et ainsi de promouvoir leur destination sur le marché.

En 2025, il aura lieu a Barcelone, Madrid, Lisbonne et Porto.



OBJECTIFS

e Mettre en avant l'attractivité touristique des destinations France, ses nouveautés et ses poles d'excellence
e Communiquer sur les thématiques fortes de votre offre touristique aupres de la presse ibérique
¢ Rencontrer les journalistes des principaux supports (Travel, Lifestyle, Culture...) en Espagne et au Portugal

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT) et partenaires privés (hoteliers, activités, compagnies de tra

Visibilité partenaire :
Création et envoi de l'invitation au fichier de journalistes Mise en avant du dossier de presse fourni par les partenaires (par un QR

CONDITIONS

Précisions tarifaires :
ESPAGNE Mediatour Barcelone: 2 150€ HT Mediatour Madrid: 2 150€ HT Tarif Early Bird pour les 3 premiers inscrits sur I'achat ¢

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr


https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315120520/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315177704/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315177769/
https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315091429/

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/tournee-mediatique-peninsule-iberique-2025

Les opérations a la carte

2024

Voyage d'étude tourisme d'affaires et innovation - Espagne :

Campagne The French Way : Campagnes
PROMOTION A TRAVERS UN JEU-CONCOURS : Campagnes

Campagne digitale de notoriété et/ou trafic : Campagnes

Espagne - Action influence culture sans voyage : Campagnes / Grand public international

Campagne notoriété off line - quotidiens et revues voyages : Campagnes / Grand public
international

Campagne Influence macro-influenceurs voyages / sports : Campagnes / Grand public
international

Campagne tourisme durable avec un transporteur ferroviaire : Campagnes

Espagne - Campagne Conversion multimédia en collaboration avec une OTA : Campagnes /
Grand public international

Campagne notoriété branded content MONTAGNE ETE ou HIVER avec un blogger : Campagnes
/ Grand public international

Campagne MONTAGNE HIVER OU ETE de conversion en collaboration avec une OTA
: Campagnes / Grand public international

2025

Evénement Professionnel Exclusif : Campagnes

Eductour & Mini-workshop : Campagnes

Etude ciblée - Programmation - Tour Operateur : Campagnes

Conférence de Presse Exclusive Online : Campagnes

Accueils de Presse Médias Ibériques 2025 : Campagnes

Newsletter Presse Dédiée 2025 : Campagnes

Conférence de Presse Exclusive : Campagnes

MIS ESPAGNE: MEETING & INCENTIVE SUMMIT : Rencontres B2B / Organisateurs d'événements
MICE internationaux

TASTE EXCLUSIVE FRANCE - Madrid & Milan : Rencontres B2B




VOYAGE D'ETUDE TOURISME D'AFFAIRES ET INNOVATION - ESPAGNE p——

Marchés d'intervention :

Le Bureau ATOUT FRANCE Espagne et Portugal en coordination avec le Péle Tourisme d'affaires
organisent un programme d'accompagnement afin d'étudier I'offre et la politique en matiére de tourisme
d'affaires et d'innovation de I'Espagne.

OBJECTIF FORMAT
Lieu :
PARTENAIRES Format de I'opération :

- Programme sur-mesure (nombre de journée, région étu

Profil des partenaires ciblés : - Accompagnement sur place (rencontre d'experts, visite

CRT, OT, Agence régionale, d'attractivité, Groupement professionnel

Nombre de partenaires souhaités :
6

Maxime Morin maxime.morin@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/voyage-detude-tourisme-daffaires-et-innovation-espagne

CAMPAGNE THE FRENCH WAY ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Type de rendez-vous :

Afin de poursuivre le rayonnement de la France a l'international et maintenir son positionnement en téte

des destinations MICE, Atout France poursuit en 2024 la campagne The French Way en Europe et aux
Etats-Unis.

OBJECTIF FORMAT

Format de I'opération :
PARTENAIRES La campagne s’appuie sur une collection de conten

Profil visiteur :

Profil des partenaires cibles : Organisateurs d’événements, agences, entreprises

Bureaux des congres, Offices de tourisme, Comités régionaux du tourisme

Visiteur attendu :
Selon le budget investi

Media / Support :
Canaux digitaux (Linkedin, Youtube, sites ciblés)

MERIGNAC - Alexandra alexandra.merignac@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-french-way

PROMOTION A TRAVERS UN JEU-CONCOURS ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Type de rendez-vous :

Action de promotion d'une destination ou d'un partenaire privé adhérent a travers un jeu-concours
organisé, édité et promu par Atout France sur ses supports (réseaux sociaux, e-newsletters, web
france.fr) + campagne FG/IG sur un contenu de son choix.

OBJECTIF FORMAT

Format de I'opération :

PARTENAIRES Dans le cadre du jeu-concours: Création d'une APP jeu-concours av
Actions personnalisées: 1 post facebook & 1 tweet avec un contenu
Profil des partenaires ciblés :

o o Indicateur de performance :
Destinations - herbergements - transporteurs - activités

Impressions, Leads, taux d'ouverture de la newsletter, nombre de partic

Media / Support :

Web Atout France - réseaux sociaux Atout France - Enewsletter Atout F
Réseaux sociaux

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/promotion-travers-un-jeu-concours

CAMPAGNE DIGITALE DE NOTORIETE ET/OU TRAFIC ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Espaces et filieres :

Campagne de notoriété digitale via des formats divers : spot vidéo, banniére, native ads, social ads avec
achat d"audience trés ciblée impactée sur des sites divers.

OBJECTIF FORMAT

Format de I'opération :
PARTENAIRES ) Possi_bilité de création dg migrosite sur frgnce.fr ou §ite |
Création de formats publicitaires (spots vidéo, banniéere:
Plan média pour campagne programmatique: achat d"a
Plan média pour campagne réseaux sociaux
Nouveauté: Action TV ala demande (Streaming) su

Profil des partenaires ciblés :
CRT - CDT - Offices de tourisme - Agences d attractivité - Privés

Indicateur de performance :
Impressions, Visites a la web (lorsque le contenu dirige vers f

Media / Support :
Sites externes (quotidiens, revues voyages, lifestyle, TV a la «

Reseau social :
MARCHE ESPAGNE

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/marches/espagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-de-notoriete-etou-trafic-digitale

ESPAGNE - ACTION INFLUENCE CULTURE SANS VOYAGE :
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Action influence avec un macro-influenceur sans voyage thématique Art et Culture @culturainquieta

OBJECTIF FORMAT
Format de I'opération :
PARTENAIRES 1 reportage dans le blog www.culturainquieta.com sur la base de matériel éditc
1 post/reel selon le matériel remis par le partenaire sur le profil Instagram de ct
Profil des partenaires ciblés : 2 stories sur le profil Instagram de cultura inquieta

Tout partenaire thématique culture, art, cinéma

Inquieta

https://culturainquieta.com/es/

https://lwww.instagram.com/culturainquieta/
https://lwww.facebook.com/culturainquieta.oficial

Sur la base d'un brief de contenu envoyé par le partenaire, le plus original poss

Nombre de partenaires souhaités :
1 par action

Indicateur de performance :
impressions, interaction, vues vidéos (cas échéant).

Media / Support :
Blog et Instagram

Reseau social :
Profil @culturainquieta

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.instagram.com/culturainquieta/
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/action-influence-culture-sans-voyage

CAMPAGNE NOTORIETE OFF LINE - QUOTIDIENS ET REVUES VOYAGES p——

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :

Accroitre la notoriété de la destination sous forme de présence rédactionnelle dans des suppléments
voyages de quotidiens et/ou des revues de voyages, d"une cible intéressée par les voyages.

OBJECTIF FORMAT

Format de I'opération :
PARTENAIRES Publireportages a partir de 2 pages jusqu'au supplément dédié sur des su|

Indicateur de performance :

Profil des partenaires ciblés : Nombre de lecteurs

institutionnels (CRT - CDT - Métropoles) et Hotellerie
Nombre d tenai haités - Media / Support :
1([))g]rterr?air2par enaires souhaites Revues: Viajes National Geographic - Guide annuel El Viajero (El Pais

Quotidiens: Destinos (Périodico de Catalunya) - Viajes (El Mundo)
Possibilités d'autres supports sur demande.

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-notoriete-line-quotidiens-et-revues-voyages

CAMPAGNE INFLUENCE MACRO-INFLUENCEURS VOYAGES / SPORTS

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :

OPERATION

Accroitre la notoriété de destinations et marques mondiales et développer des séjours thématiques en
fonction de la cible a toucher a travers les yeux de macro-influenceurs voyages/sport avec une grande

gualité de photographie et vidéo.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
CRT - CDT - OT - DOMAINE

Nombre de partenaires souhaités :

UN PARTENAIRE

FORMAT

Format de I'opération :

Organisation d'un voyage de production avec un macroinfluenceur

Création et dynamisation de contenus sociaux dans le profil de l'influenceur (post/reels, st
Création d'un reportage écrit par l'influenceur pour la destination

Campagne réseaux sociaux en utilisant le matériel créé par l'influenceur

Rushes de l'influenceur du voyage a disposition des partenaires et de Atout France libre d

Indicateur de performance :
Impressions, impacts, visites sur le contenu, vidéos vues, reach, interactions.

Media / Support :
Réseaux sociaux et blog

Reseau social :
MARCHE ESPAGNE

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/marches/espagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-influence-macro-influenceurs-voyages-sports

CAMPAGNE TOURISME DURABLE AVEC UN TRANSPORTEUR FERROVIAIRE o

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Espaces et filieres :

Campagne digitale de notoriété de villes desservies par le TGV au départ de I'Espagne vers la France en
collaboration avec un compagnie ferroviaire (RENFE OU TRAINLINE)

OBJECTIF FORMAT

Format de I'opération :
PARTENAIRES Participation a la campagne digitale pour inciter les espagnols a prendre le train pour visite

Profil des partenaires ciblés : Indlcatgur de p_erfor_mancg : - .

VILLES : Impressions, Clicks, links clicks, Vidéos vues, taux de completion, Reach.
Media / Support :

Création un microsite dédié train et villes desservies. (sur france.fr ou sur le site du transp
Programmatique display et vidéos sur des sites de quotidiens digitaux, revues voyages, re
Programmatique branded content

Facebook/Instagram

Ces actions permettent d'obtenir une segmentation tres fine pour atteindre le public plus ir

Nombre de partenaires souhaités :
4 a 5 villes minimum

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-tourisme-durable-avec-un-transporteur-train

ESPAGNE - CAMPAGNE CONVERSION MULTIMEDIA EN COLLABORATION AVEC

Marchés d'intervention :

Type de rendez-vous :
Public attendu :

Campagne en co-marketing avec une OTA sous forme de création et commercialisation de produits,
routes en voiture, de la destination partenaire ainsi que la promotion multimédia du produit ou route en
voiture.

Le plan média est financé par le partenaire et par 'OTA (50%/50%)

T.0. POSSIBLES: Viajes El Corte Inglés, Groupe Avoris, Logitravel, autres a étudier

OBJECTIF FORMAT
Format de I'opération :

PARTENAIRES - Création d'un produit ou d'une route en voiture ou commercialisation d"un produit dé
- Création des formats publicitaires

Profil des partenaires ciblés : - Plan media incluant des actions inkind et des actions sur des sites externes

Institutionnels (CRT - CDT - Métropoles) Indicateur de performance :

Nombre de partenaires souhaités : Impressions/Impacts - Clicks - Reach - Vidéos vues - CPC - ventes et % augmentatio

1 partenaire Media / Support :

Selon le plan media: Web de I'OTA/TO - Sites externes - Réseaux sociaux - Affichag

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-conversion-multimedia-en-collaboration-avec-une-ota

CAMPAGNE NOTORIETE BRANDED CONTENT MONTAGNE ETE OU HIVER AVEC

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Campagne digitale sous forme de reportages écrits par un blogger spécialisé montagne dans son blog
hébergé dans le site montagne plus important (nevasport) https://www.nevasport.com/discoverysnow/

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Territoires, Stations et office de tourisme montagne en été

Nombre de partenaires souhaités :
De 1 a 3 territoires/stations/OT proches l'une des autres (Alpes et/ou Pyrénées)

FORMAT

Format de I'opération :

Action de notoriété en collaboration avec un bl
- reportages dans des sites montagne tres recc
Possibilité de création de vidéo personnalisée
- Visibilité dans les réseaux sociaux de Nevasy

Indicateur de performance :
Visites aux reportages - vidéos vues - impressi

Media / Support :

Blog Discovery Snow du blogger Victor Riverol
www.nevasport.com - https://www.facebook.co
www.nhevasport.com/discoverysnow
www.diaridelaneu.cat

www.laneu.cat

Réseaux sociaux de Nevasport.

Reseau social :
MARCHE ESPAGNE

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/marches/espagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-notoriete-branded-content-montagne-ete-avec-un-blogger

CAMPAGNE MONTAGNE HIVER OU ETE DE CONVERSION EN COLLABORATION

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Campagne en co-marketing avec une OTA sous forme de création et commercialisation de produits Ski.
Le plan média est financeé par le partenaire et par I'OTA (50%/50%)

T.0O. POSSIBLES: Groupe Avoris et son T.O. MARSOL

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Stations alpines ou domaine skiable ou stations pyrénéennes

Nombre de partenaires souhaités :
de 3 a 4 stations

FORMAT

Format de I'opération :

- Création de produits ski

- Création des formats publicitaires

- Plan media incluant des actions inkind et des actions sur des e

Indicateur de performance :
Impressions/Impacts - Clicks - Reach - Vidéos vues - CPC - ven

Media / Support :

Selon le plan media:

- Création d'un microsite dédié

- Création de produits ski par le T.O. LESKI du Groupe Avoris

- Display dans le site bthetravelbrand.com

- Newsletters aupres des réseaux des agences de voyages

- Programmatique display sur des sites externes

- Réseaux sociaux

- Ecrans digitaux dans les agences de voyages Bthetravelbrand

Reseau social :
MARCHE ESPAGNE

ROMERO - Marie-José marie-jose.romero@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/marches/espagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/campagne-montagne-hiver-de-conversion-en-collaboration-avec-une-ota-0

EVENEMENT PROFESSIONNEL EXCLUSIF ) X
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Evénement professionnel exclusif autour d'une destination ou d'une thématique, incluant un atelier ou

animation, suivi d'une présentation et rencontre avec Tour Opérateurs et Agences de voyages ciblés.
Tout au long de I'année sauf juin, juillet et aodt.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Destinations (CRT, CDT, OT) Privés [Hoételiers, réceptifs, transporteurs, etc...], Sites touristiques et culturels, Parcs thématiques

Nombre de partenaires souhaités :
10a20

Sanchez - Matilde matilde.sanchez@atout-france.fr
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https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/albums/72177720315301187/
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/evenement-professionnel-exclusif

EDUCTOUR & MINI-WORKSHOP ) X
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Eductour & Mini-workshop, le bureau Atout France Espagne sélectionne et accompagne des TO pour les
inciter a renouveler leur programmation avec de nouvelles idées d'offres de séjour. Lors de ce voyage les
TO auront l'occasion aussi de retrouver des partenaires de la destination grace a un mini-workshop.
Cette rencontre permettra d'apporter davantage de synergies pour la programmation.

OBJECTIF FORN
Lieu :

PARTENAIRES Format d
Eductour «

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels (Comité Départemental du Tourisme du Tourisme, Comité Régional du Tourisme, Office de tourisme)  Profil visi

. o Tour Opét
Nombre de partenaires souhaités : P

Une région et/ou des entreprises privées Visiteur a
entre 8 et

Reseau s
https://ww

Sanchez - Matilde matilde.sanchez@atout-france.fr
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https://www.flickr.com/photos/francia_en_imagenes/48007834956/in/album-72157708939162377
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/eductour-mini-workshop

ETUDE CIBLEE - PROGRAMMATION - TOUR OPERATEUR i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Etude ciblée de la programmation TO sur une destination

OBJECTIF FORMAT

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
institutionnels, OT, CRT , ADT

Nombre de partenaires souhaités :
a partir de 1

Sanchez - Matilde matilde.sanchez@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/etude-ciblee-tour-operateur

CONFERENCE DE PRESSE EXCLUSIVE ONLINE ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Présentation par une destination (région, ville, etc.), par un partenaire privé (hételiers, compagnies de
transports, etc.) de ses actualités et nouveautés voire d'un lancement de produit aupres de médias
soigneusement sélectionnés par Atout France et sensibilisés par la thématique : presse tourisme, revues
féeminines/lifestyle, magazines gastronomiques, etc. C’'est I'occasion de mettre en avant les nouveautés

touristiques souhaitées face a une sélection de médias spécialisés, connaisseurs de votre secteur et
engageés par la thématique.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels notamment ceux faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT) et privés (hételiers, compagnies de transpc

Nombre de partenaires souhaités :
Entre 1 ou 2 (ayant un lien entre eux: destinations proches sur le plan géographique ou de la culture avec des thématiques straté

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/conference-de-presse-exclusive-online-2024

ACCUEILS DE PRESSE MEDIAS IBERIQUES 2025

Marchés d'intervention :

OPERATION A LA CARTE

Organisation d"un accueil de presse groupe en ciblant les axes stratégiques de la Destination a savoir un
tourisme hors saison, hors des sentiers battus, respectant les exigences en matiere de durabilité et de
mobilité douce et valorisant la gastronomie, les artisans locaux, les activités de plein air comme le

cyclotourisme, la randonnée, le bien-étre...

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels notamment ceux faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT)

Nombre de partenaires souhaités :
Minimum 1

FORMAT

Lieu :

Format de I'opération :
Programme de 3-4 jours.
3/4 supports pour un accueil groupe et
1 journaliste d'un support pour un accu

Indicateur de performance :

Nombre d'articles suite au voyag
Contre valeur publicitaire
Audience touchée

Reprise des thémes de l'accueil
Mention des partenaires

Profil visiteur :
Journalistes et blogueurs espagnols et

Visiteur attendu :
3/4

Media / Support :
Presse, radio, TV, magazines online et

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/accueils-de-presse-medias-iberiques-2024

NEWSLETTER PRESSE DEDIEE 2025 ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Newsletter dédiée dont le contenu est diffusé a la Presse (journalistes et blogueurs) afin de
communiquer sur les actualités et nouveautés de votre destination ou produit.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels notamment ceux faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT) et privés (hételiers, compagnies de transpc

Nombre de partenaires souhaités :
Maximum 1 par newsletter

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr
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https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/newsletter-presse-dediee-2024

CONFERENCE DE PRESSE EXCLUSIVE ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Présentation par une destination (région, ville, etc.) ou par un partenaire privé (hételiers, compagnies de
transports, etc.) de ses actualités et nouveautés, voire d'un lancement de produit aupres de médias
soigneusement sélectionnés par Atout France et sensibilisés par la thématique : presse touristique,
revues féminines/lifestyle, magazines gastronomiques, etc.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Institutionnels notamment ceux faisant partie des marques mondiales (CRT, CDT, OT) et privés (hételiers, compagnies de transpc

Nombre de partenaires souhaités :
Entre 1 ou 2 (ayant un lien entre eux : destinations proches au niveau géographique ou culturel avec des thématiques stratégique

WATINE - Valérie valerie.watine@atout-france.fr

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/conference-de-presse-exclusive-offline-2024

MIS ESPAGNE: MEETING & INCENTIVE SUMMIT . X
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :
Type de rendez-vous :

Public attendu :
Espaces et filieres :

Workshop présentiel de rencontres professionnelles de haut niveau a Madrid, réunissant des agences

MICE, des entreprises et des associations du marché Espagnol pour négocier vos opportunités
commerciales.

Une journée de rendez-vous 1-to-1 pré-programmes.

OBJECTIF

PARTENAIRES

Profil des partenaires ciblés :
Professionnels de la filiere des rencontres et événements professionnels (Destination — Bureau des congres, venue, hotel, DMC .

Nombre de partenaires souhaités :
4-5

Ségolene NOUAL segolene.noual@atout-france.fr
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https://www.grupoeventoplus.com/wp/misummit/mis-madrid/
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/mis-meeting-incentive-summit

TASTE EXCLUSIVE FRANCE - MADRID & MILAN ) i
OPERATION A LA CARTE

Marchés d'intervention :

Type de rendez-vous :

Les bureaux de Madrid et Milan proposent une opération dédiée a la rencontre des opérateurs (TO/AGV)
de haute contribution sur la thématique de I'oenotourisme et la gastonomie. L'objectif est de présenter
votre offre de destination pour la clientele haut de gamme espagnole et italienne sur ces thématiques.

OBJECTIF FORMAT

Lieu :
PARTENAIRES Format de I'opération :
Nombre d tenai haités - Opération dans deux villes (Madrid & Milan) sous la forme de show cooking voire dégusta
1 ombre de partenaires sounanes - _ prgsentation de la destination aupres des Tours-Opérateurs, agences de voyages/MICE

- Rencontre de quelques supports de presse exlusifs (luxury, gourmet, lifestyle,) de Madri
- Création d'un produit touristique sur-mesure dans le réseau d'agence de luxe UTOPICA
- E-newsletter exclusive (envoi aux clients haute contribution du réseau Corte Inglés) et pc

Profil visiteur :
Agence/TO spécialisé oenotourisme/gastronomie ciblant la haute contribution

Visiteur attendu :
20

Informations complémentaires et mises a jour sur atout-france.fr
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