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L es Sud-Coréens sont deretour en France!

ARTICLE

Atout France accéléreleretour desvoyageurs coréens en France dans un contexte de forte concurrence, grace aune
stratégie social media efficace, adaptée aux spécificités de ce mar ché unique en son genre.

Dans un paystres digitalisé et ultra-connecté, le bureau d’ Atout France en Corée s’ est associé a Air France, au CRT Provence-
Alpes-Cote d' Azur et a4 top influenceurs coréens pour faire rayonner la France autrement.

Au coaur de lastratégie de marketing d’influence déployée, lacréation d’ un itinéraire slow tourisme / nature active sur mesure que
les 4 influenceurs ont pu découvrir en avant-premiere.

Ponctué de découvertes originales de Nice et Aix-en-Provence et d’ escapades dans des destinations encore peu connues des Coréens
telles que Saint-Tropez, Villefranche-sur-mer et Saint-Jean-Cap Ferrat, le parcours amis en lumiére certains sites faisant référence a
lacélebre série de Netflix « Emily in Paris », trés appréciée des Coréens.

Dans la continuité de cette opération partenarial e inédite, une campagne digitale accompagnée d' un jeu-concours et d' articles
détaillant I'itinéraire emprunté par les influenceurs ont été mis en ligne sur https.//kr.france.fr/ko/campai gn/southoffrance2022

Laconnaissance de |’ écosystéme digital coréen d’ Atout France apermis alaProvence et ala Céte d’ Azur d’ émerger de maniére
originale et de créer de la préférence aupres de la «génération MZ», terme coréen désignant les 18-30 ans.
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