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ARTICLE COREE DU SUD

Atout France était partenaire de I'événement « ICC Immersion » lancé par le ministere de la Culture, le
ministére de 'Europe et des Affaires étrangeéres, le ministére de 'Economie et des Finances, I'Institut
Francais et Business France afin de favoriser le développement des Industries Culturelles et Créatives a
l'international et ainsi développer I'influence et l'attractivité de la France a l'international.

Quatre pays (Canada, Israél, Royaume-Uni et Corée du Sud) ont été choisis pour lancer le porgramme « ICC
Immersion », visant a favoriser les échanges avec les professionnels des industries culturelles et créatives, au travers
de conférences, tables rondes et rendez-vous d’affaires. Cing secteurs sont mis plus particulierement a I'honneur :
muséographie, XR/VR/AR, jeu vidéo, webtoon et musique.

Le premier événement s'est tenu en Corée du Sud la semaine derniere, avec 15 entreprises francaises présentes. A
cette occasion, Atout France a mis en relation des prospects liés a I'industrie du tourisme avec les entreprises
présentes, en proposant aux différentes startups concernées son expertise technique du marché sud-coréen. Ces mises
en relation participeront au développement du patrimoine francais en Corée du Sud et concourront a donner au public
coréen le désir de le découvrir grandeur nature, tout en soutenant I'innovation dans le secteur des ICC.



https://kr.ambafrance-culture.org/wp-content/uploads/2023/02/Booklet_VDEF.pdf

T

6i€''fait sensation en France avec par exemple la participation de stars de la K-Pop aux défilés

5 de couture (Jimin de BTS chez Dior, J-Hope de BTS chez Vuitton) ou encore les Black Pink a
Pieces-Jaunes. Le webtoon prend lui aussi ses quartiers en France, avec hotamment une
estival d'’Angouléme.

jeur du sujet en réalisant et pilotant le ler webtoon ayant pour but de promouvoir la Destination
épisodes de « Mon quartier a Paris » a été créée, en coopération avec CJ Entertainment et
dul, et publiés sur la plateforme de Naver dédiée : « Series » en 2018 et 2019.

eément les industries créatives sont un vecteur fort d’'influence culturelle et d'attractivité-

stituait la destination européenne préférée des Sud-Coréens. Selon une enquéte récente, 78 %
lant ont indiqué qu'ils voyageront une fois a I'étranger en 2023 et 35 % au moins deux fois.
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