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SAINT-ETIENNE

LE FRENCH FLAIR i .
SE PARTAGE 2. 4

RWC 2023, Atout France entend transformer |’ essai !

ARTICLE GRANDSEVENEMENTS

Durant 2 mois, le monde entier va vibrer au rythme du rugby et découvrir les dix territoires francais hotes de cette
dixieme édition de la Coupe du monde de rugby.

Une belle opportunité pour Atout France defaire découvrir les atouts de nos destinations aux supporterset a leurs proches
mais également de valoriser auprésde prescripteurs, influenceurs et jour nalistes e savoir-faire des acteurs du tourisme
francais en matiére d’hospitalité et de qualité d’expérience.

Ainsi, dés ce soir, une vidéo de la campagne " Sharing French Flair" avec Frédéric Michalak, partageant le « top 5 des
incontour nables » a découvrir a Paris et sa Région sera diffusée au Stade de France, et ce pour les 10 matchs qui S'y tiendront.
La campagne sera quant & elle médiatisée sur les réseaux sociaux Explore France selon le calendrier des matchs.

Sur le site grand public France.fr d' Atout France, les visiteurs internationaux pourront retrouver tous les conseils pratiques et idées
devisites et activités liées aleur s§our, dans une rubrique dédiée.

Par ailleurs, pendant toute la période de la Coupe du monde, cing accueils de journalistes et influenceur s internationaux seront
réalisés a Saint-Etienne, Nice, Toulouse, Marseille et Paris. La presse international e sera également sensibilisée gréce notamment a
un dossier de presse, réalisé en collaboration avec les villes et régions hétes, val orisant les bonnes adresses et possibilités de visites
sur le territoire.

Deux accueils M1 CE sont aussi prévus a Paris et Nantes, afin de faire vivre I’ effervescence des villes al’ occasion de la
compétition. L’ opportunité pour Atout France de partager avec les organisateurs d’ événements internationaux le savoir-faire dela
destination en matiére d’ événementiel.



https://www.atout-france.fr/actualites/lancement-de-la-campagne-le-french-flair-se-partage-sharing-french-flair
https://www.youtube.com/watch?v=yNgB512DRnw&list=PL2nux56dFYnHG98EtIp9klJ3OP9KgTyx7
https://www.youtube.com/watch?v=yNgB512DRnw&list=PL2nux56dFYnHG98EtIp9klJ3OP9KgTyx7
https://www.france.fr/fr
https://www.atout-france.fr/sites/default/files/imce/dp_le_french_flair_se_partage.pdf

De plus, afin de donner envie aux touristes internationaux de venir découvrir |’ art de vivre alafrancaise dans les territoires, des
posts sur les comptes Explore France de nos r éseaux sociaux (Instagram, Tik Tok, Facebook) leur feront vivre I’ ambiance aux
abords des stades, dans les fanzones et autres lieux de convividité en marge des matchs.

En complément, un film « best-of » de la compétition sera réalisé valorisant les images de supporters, de scenes festives et joyeuses
et delaqualité de l'accueil en France, dansle but de remercier les visiteurs étrangers venus en France pendant la Coupe du monde de
rugby et delesinviter arevenir. Cesimages de tournage seront également mises a disposition pour des publications en direct sur les
réseaux sociaux Explore France.

Enfin, Atout France a souhaité accompagner les professionnels du tourisme atravers le dispositif « Bienvenue en France, conseils
gagnants pour accueillir lemonde » lancé cet été. Une série d’ une quarantaine de vidéos permettent aux professionnels du
tourisme de mieux comprendre le profil et les attentes des clientéles international es venues en France al’ occasion de la Coupe du
monde de rugby afin de leur réserver e meilleur accueil !



https://www.atout-france.fr/services/reussir-l-accueil-de-nos-visiteurs-pour-les-grands-evenements
https://www.atout-france.fr/services/reussir-l-accueil-de-nos-visiteurs-pour-les-grands-evenements

