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Asie du Sud-Est

Asiedu sud-est

Lessix marchésdel’ ASEAN (Association des Nations d'Asie du Sud-Est) dans lesquels Atout France méne des actions représentent
prés de 95% du PIB total de cebloc : I'Indonésie, laMalaisie, les Philippines, Singapour, la Thailande et le Vietnam.

Il s'agit d’ une zone trés diverse allant de marchés établis, comme Singapour, a de nouveaux marchés comme le Vietnam et
I'Indonésie, en passant par des marchés émetteurs aux positionnements plus spécifiques comme les Philippines.

Témoignant traditionnellement d’ un godit prononcé pour le shopping et le confort, la clientéle issue de I’ ASEAN est également
intéressée par des « expériences uniques » et par « | authenticité », de nouveaux mots-clés aretenir, en particulier aprées la pandémie.
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https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/singapour
https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/indonesie
https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/malaisie
https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/thailande
https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/philippines
https://www.atout-france.fr/index.php/fr/marches/vietnam
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En savoir plussur lesclientéles de ce marché

Actions phareen ASEAN
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avant la pandémie



