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FraTeriitE touristique de la France

Poids du tourisme dans|'économie francaise

Aprés deux années de pandémie, et un redémarrage a différentes vitesses selon les territoires et les clientéles

d’ origine, le tourisme aretrouveé en France ses niveaux pré-COVID dés 2022, soit une performance exceptionnelle a
I’ échelle mondiale, avec 93 millions d’ arrivées enregistrées sur le territoire.

Malgré les bouleversements écol ogiques, sanitaires et géopolitiques, la France maintient ainsi son leadership
mondial en termes de nombre d’ arrivées, leadership qui devrait étre renforcé par une année 2024 sous le signe du
rayonnement international avec I’ accueil d’ événements mondiaux, dont les Jeux Olympiques et Paralympiques de
Paris 2024.

Principales données économiques

93 M

d'arrivées internationales en 2022 (Insee)

63,5 Md€

de dépenses internationales en 2023 (Bangue de France)

18,6 Md€

d'investissements touristiques en 2022



1,6 Md

de nuitées touristiques en 2023 (Insee, Eurostat, DGE, Banque de France)

Emploi

Selon les données de I' URSSAF, e secteur de I’ héber gement-restaur ation dénombre 1,3 million de salariés du
secteur privé en 2022, soit +8,5% par rapport a 2019 (+ 93 800 emplois salariés du prive).

Le poids de I’emploi du secteur de I'hébergement-restauration parmi I’ ensemble des emplois salariés privés est de
6,5% en 2022. Le secteur HCR est une desfilieres qui s est e plus développée en 2022, tant en pourcentage qu’ en
volume d emploi.

Source : Urssaf

PI1B

En 2021, le Produit intérieur brut direct du tourisme représente 3% du PIB de la France soit 67 milliards d’ euros (en
prenant en compte les valeurs g outées brutes des activités touri stiques).

En France, |e tourisme domestique représente70% du PIB touristique. Cette part est comparable aux pays
concurrents.

La consommation touristique intérieure s ééve a 140 milliards d euros (100 milliards d’ euros pour les résidents et

40 milliards d’ euros pour les non-résidents). Elle était de 181,4 milliards d’ euros en 2019, soit 7% du montant du
PIB.

Source : Insee, compte satellite du tourisme

Fréguentation internationale

Top 10 des arrivées internationales
en France en 2023

Nationalités m

En dépit de la crise sanitaire encore tres présente en début d’ année et du Allemagne 147
déclenchement de la guerre en Ukraine au printemps, 2022 a constitué Royaume-Uni 12,4
I”année du rebond pour |e tourisme francais se soldant par des Belgique 9,09
performances tres solides, tant en termes de fréquentation que de recettes el 765
ou d'investissement. Espagne 724
.. . , o - Suisse 704

Le nombre d’ arrivées international es sétablit a 93 millions en 2022 (90 =
iy ays-Bas 6,75
millions en 2019). E—— 443
Canada 118

Portugal 118

Données Oxford Economics



En 2023, lafréquentation internationale en France devrait approcher les 98 millions* d'arrivées.

* Estimation réalisée par Atout France pour 2023, sur la base de I'évolution de la fréquentation internationale 2023/2022, la
France ayant accueilli en 2023, 93 millions de visiteurs selon I'Insee.

Recettes internationales

Recettes touristiques en France
Top 10 des nationalités en 2023

Nationalités “ Evol. Vs 2019

Avec 63,5 milliards d’ euros de recettes

internationales en 2023, laFrance asurpassé  Belgique 8162 +371%
i +129 .

le niveau des recettes de 2019 de +12%. R 7171 +20.2%

(Source : Bangue de France)
Suisse 6 517 +22,5%

Des résultats portés par les clientéles belges,

britanni ques, suisses et espagnoles, et ce Allemagne 6457 +9;1%

malgré un recul des clientéles asiatiques. ErATERE 6 245 +51.8%

Source : Banque de France Espagne 4 764 +2,5%
Italie 3832 +17,3%
Pays-Bas 2 475 +28,3%
Chine 1218 -656%
Japon 590 -36,8%
Total Top 10 47 431 +14,0%
Monde 63 450 +11,8%

Données Banque de France
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Evolution des recettes totales de 2019 & 2023

Modes d'hébergements

1,6 milliard de nuitées touristiques annuelles (2023)

Hébergements marchands

Meublés de location saisonniére, chambres

Hébergen-‘nerlts collectifs : d’hétes, hébergements atypiques :
750 millions 450 millions (28%) 400 millions (25%)

(47%)

Réseaux “historiques” des Gites de
~ . France, Clévacances, etc.
Hotellerie

Meublés commercialisés via les
Blateformes digitales dédiées (Airbnb,
RBO, Booking, Tripadvisor)

Hétellerie de plein air

Autres hébergements collectifs
touristiques ; L )
Meublés commercialisés autres (directs,

presse, Le Bon Coin.)

En 2023, 1,6 milliard de nuitéestouristiques ont été réalisees, dont 950 millions de nuitées par laclientéle
domestique (60%) et 650 millions par la clientéle internationale (40%).

Parmi ces 1,6 milliard de nuitées touristiques, 750 millions ont été effectuées dans des hébergements non marchands
(47%), tels que les s§jours chez lafamille, les amis, ou dans des résidences secondaires, et 850 millions dans des



hébergements marchands (53%).

Sources: Insee, Eurostat, DGE, Banque de France

Ventilation territoriale des nuitées

Ventilation territoriale des nuitées en 2022
(en milliers)

s
lle cle France 36 266 30321 66587 1042 667 1709
Centre-Val-de Loire 1153 4864 6018 846 1512 2356
Bourgogne-Franche-Comté 1864 5002 6865 1508 1781 3287
Normandie 1795 6286 ao81 1730 3426 5157
Hauts-de-France 1900 7101 6999 1096 2084 3180
Grand Est 4643 9180 13825 1947 1565 3513
Pays de la Loire 770 6514 7284 1980 384 13362
1128 6803 7 930 2656 10 985 13 640

2581 13471 16 051 7253 20491 27743

2994 12239 15223 6845 21074 27919

Auvergne-Rhane-Alpes 5331 16 526 23858 4088 6933 13018
Provence-Alpes-Cate d'Azur 7667 15 790 23 458 5855 10567 16 422
Corse 713 2401 3114 1669 2713 4401

TOTAL France métropolitaine 68801 138 500 207 302 38530 97178 135 709

Source : Insee

Investissements touristiques

En 2022, |e total des investissements touristique s éléve a 18,6 Md€, représentant une hausse de +1,3% par rapport a
2021 et surtout +4,5% par rapport a 2019.

L es résidences secondaires pésent 27% du total, les hébergements marchands (Hétel s, résidences de tourisme,
campings, gites et villages de vacances) 34%, les restaurants 17% et | e reste des équipements 22%.



