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1
LES VOYAGEURS ESPAGNOLS




ACTION MARKETING INFLUENCE — MARCHE ESPAGNE

—— LE VOYAGEUR ESPAGNOL

— Le profil du voyageur espagnol vers la France (source: Etude Nielsen décembre- 2022)

HABITE
ESSENTIELLEMENT
EN CATALOGNE,

MADRID,
ANDALOUSIE

ESPAGNOL
D'UNE
QUARANTAINE
D' ANNEES

IL RESTE UNE
MOYENNE DE 5,4
JOURS: Courts séjours: POINTS (32%)
2.9 jours et longs (PRINTEMPS ET

séjours: 7,8 jours AUTOMNE)

SEJOUR EN ETE (38%)
ET PENDANT LES

IL PREND
L'’AVION ET LA
VOITURE

DORT A L'HOTEL
DE 4 ET 3*

CHERCHE ET RESERVE

LEUR SEJOUR SUR 36% RESERVENT DANS

INTERNET ET
; UNE AGENCE DE
NOTAMMENT A VOVAGE

TRAVERS LE
SMARTPHONE

/ AGE \

Age moyen: 40 ans
18-24 25-34 35-44 45-54 55 0 mds

hdd b

12%  25% 25% 26% 12%

- RYvhm

INTERET POUR LE
TOURISME
URBAIN — LA
GASTRONOMIE —
LES VISITES
CULTURELLES

DEPENSE
MOYENNE DE
567 € PAR
PERSONNE

72% VOYAGENT EN
COUPLE

: : 36% AVEC LES
40% RESERVENT DE 2 A ENFANTS (A PARTIR DE
4 SEMAINES AVANT LE 35 ANS ET SURTOUT A
DEPART PARTIR DE 45 ANS)

18% ENTRE AMIS
(PLUTOT DE MOINS DE
35 ANS)



ACTION MARKETING INFLUENCE — MARCHE ESPAGNE

Stratégie actions

— Concept

- Sur la base d'un brief de contenu envoyé par le partenaire, possibilité de faire une action notoriété avec un créateur de
contenu culture/art et macroinfluenceur culture @culturainquieta

Remise de visuel ou vidéo

— Objectif

- Faire connaitre aupres d'un public intéressé par la culture des nouveautés originales d'une destination ou d'un site,

- Important de mettre en avant des informations culturelles originales et impactantes d'un point de vue visuel qui
permettra d'obtenir de meilleurs résultats.

- Les posts et stories seront envoyés pour validation sachant que ce type d'opération demande le respect du ton et
communication de l'influenceur.




ACTION MARKETING INFLUENCE — MARCHE ESPAGNE

—— Stratégie actions

— L'influenceur

@culturainquieta est un macroinfluencer qui génere des informations multiculturelles: Art, photographie, cinéma,
durabilité, lifestyle.

I L —re e suiveur

https://www.instagram.com/culturainquieta/ 3 750 000
. i https://culturainquieta.com/es/

BLOG

https://www.facebook.com/culturainquieta.oficial 2 400 000



https://www.instagram.com/culturainquieta/
https://culturainquieta.com/es/
https://www.facebook.com/culturainquieta.oficial

ACTION MARKETING INFLUENCE — MARCHE ESPAGNE

— Action influence

— Proposition

Instagram 1 post/Reel (selon le contenu envoyé par le partenaire) # y @ du partenaire
Instagram 2 stories #y @ du partenaire
Blog/web Influenceur 1 article rédigé sur la base du brief du partenaire et avec des visuels remis par le

partenaire
Blog/web Influencuer Mise en avant surla home de I'article pendant une semaine

4 000 € HT




INTOUT
FRIANCE

Agence de développement
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