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ETATS-UNIS



LES ETATS-UNIS

3
La France est le 3ème 

partenaire commercial des 
États-Unis au sein de 
l'Union européenne.

1
Les États-Unis sont la 1ère 

destination des 
investissements français.

1
Les États-Unis sont le 1er 
investisseur étranger en 

France.

6
La France est le 6ieme 

investisseur étranger aux 
Etats-Unis.

432 milliards de dollars d’ 
investissements respectifs. 

3
La France est dans le top 3 des principaux employeurs étrangers 

dans 24 Etats et territoires Américains.

4 800
entreprises françaises aux 

États-Unis soutiennent 
780 000 emplois.

entreprises américaines en 
France soutiennent près de 

500 000 emplois.

4 500



DES INDICATEURS AU RALENTI MAIS ENCORE FAVORABLES A LA CONSOMMATION

PIB/HABITANT (Source : FMI)

2023 $80,000

2022 $76,000

2018 $68,000

Source :Trading Economics

INDICATEURS ECONOMIQUES USA



QUELQUES DONNÉES TOURISTIQUES

49

4.8

MILLIONS de voyages à l’étranger des Américains (exc. Canada et Mexique)- Europe 27%.

(+9% par rapport à 2019/ +28% , 2022)

MILLIONS d’arrivées d’Américains en France en 2022.

6.2 MILLIARDS de recettes touristiques en France issues du tourisme Américain.
(+52% par rapport à 2019/ +14% , 2022)

7.7 JOURS = Durée moyenne de séjour.

(+2% par rapport à 2019)

(+23% par rapport à 2019/ +14% , 2022)



DES INDICATEURS AU RALENTI MAIS ENCORE FAVORABLES A LA CONSOMMATION A LONG TERME

University of Michigan's Survey of Consumers

Le sentiment positif des 
Américains à l'égard de 
l'économie a bondi de 
29 % depuis le début du 
mois de décembre, ce 
qui représente la plus 
forte augmentation sur 
deux mois depuis 1991.

INDICE DU SENTIMENT DES CONSOMMATEURS AMERICAINS A L’EGARD DE L’ECONOMIE



POSITIONNEMENT ET EVOLUTION DE LA DEMANDE



REVENU TOURISME INTERNATIONAL POUR LA FRANCE – 2023 vs 2019 en €

Evolution 2019 vs 2023

soit un niveau supérieur à ceux de 2019 et de 2022 [+12%].

BEL
+37%

USA
+52% NL

+28%12 3



POSITIONNEMENT DE LA FRANCE

Source: Google Destination Insights 2023

2023



POSITIONNEMENT DE LA FRANCE

Source: Google Destination Insights 2024

2024



CAPACITE AERIENNE ETATS UNIS VERS LA FRANCE PAR SEMAINE

Pour accéder à plus de détails sur cette carte ci-dessus, cliquer ici

https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=14rLd15wPvyi6ujlwJhZWQGgOHTsnwus&ll=41.87811360000002%2C-87.62979819999998&z=8


VOLS DIRECTS AIR France A DESTINATION DE PARIS (CDG) PAR SEMAINE

Atlanta (ATL) PARIS (CDG) 14

Boston (BOS) PARIS (CDG) 14

Chicago (ORD) PARIS (CDG) 7

Dallas-Fort Worth (DFW) PARIS (CDG) 5

Detroit (DTW) PARIS (CDG) 7

Houston (IAH) PARIS (CDG) 7

Los Angeles (LAX) PARIS (CDG) 21

Miami (MIA) PARIS (CDG) 14

Minneapolis (MSP) PARIS (CDG) 5

New York (JFK) PARIS (CDG) +30

Pape’ete (PPT) PARIS (CDG) 5

San Francisco (SFO) PARIS (CDG) 7

Seattle (SEA) PARIS (CDG) 3

Washington, D.C. (IAD) PARIS (CDG) 7

Phoenix (PHX) PARIS (CDG) 3

PAR SEMAINE

PAR SEMAINE



UNE DEMANDE RESILIENTE…

Source: Enquête OnePoll pour YMT Vacations



...ET MIEUX REPARTIE SUR LE TERRITOIRE

Source: Google Destination Insights 2023



PROFIL DE LA DEMANDE



EVOLUTION DU COMPORTEMENT DU CONSOMMATEUR



A NOTER



RESEAUX D’AGENCES, OENOTOURISME, CROISIERE, 
SKI ET EVENEMENT



LA DISTRIBUTION EN MOUVEMENT

Source :Travel Weekly- Future TourismInsight -Skift

•

•



Les réseaux d’agences incontournables du marché américain

•

•

•

•

•

•

•



Amex Global Business Travel to acquire CWT for $570M

Source :Amex Global Business Travel to Acquire CWT for $570M | Northstar Meetings Group

$570M

•

•

•

https://www.northstarmeetingsgroup.com/News/Industry/Amex-Global-Business-Travel-to-Acquire-CWT-for-570-Million-dollars?utm_source=eNewsletter&utm_medium=email&utm_campaign=eltrMtgNews&oly_enc_id=8175D3172445H8C


Part du marché Américain du voyage détenue par les OTA : 35 -37 %

Aujourd'hui, les OTA sont 
confrontées à un ralentissement 
de leur croissance :

fragmentation du 
paysage de la 
distribution en ligne;

l'entrée de nouveaux 
acteurs dans 
l'écosystème du 
voyage;

Investissement dans 
la technologie, les 
fusions-acquisitions 
et la fidélisation. 



BOOKING vs EXPEDIA

2 ACTEURS PRINCIPAUX

92%DU MARCHE AMERICAIN



HOPPER

HOPPER.

“L’OUTSIDER”

QUI MONTE



NOUVELLE TENDANCE A UTILISER LES PLATEFORMES DE CARTE DE CREDIT



OTA vs AGENTS DE VOYAGE : « POWER LIST 2023 »

Source :Travel Weekly -Phocus Wright -Future Market Insights



LES AGENTS DE VOYAGE

Source :Travel Weekly -Phocus Wright -Future Market Insights

•

•



LES AGENTS DE VOYAGE : 2019 - 2022

Source :Iata-Ibis World

73,242 en 2022
soit + 5% vs 2021

84 481



Le secteur des agences de voyage évolue face aux bouleversements engendrés par la pandémie

Source :Travel Weekly- Future TourismInsight -Skift



OENOTOURISME

Source :TourismTeacherLINK

4.5% D'OENOTOURISTES AUX USA

VS

15% D'OENOTOURISTES EN FRANCE

https://tourismteacher.com/wine-tourism/#%3A~%3Atext%3DThe%20USA%20has%20the%20most%2Cmillion%20enotourists%20visiting%20per%20year.%E2%80%8B


LES DESTINATIONS : FRANCE ET USA

Source :WINETOURISM.COM LINK

CARTE DES DESTINATIONS OENOTOURISTIQUES AUX ETATS-UNIS

Source :Roqueleal me LINK

CARTE DES DESTINATIONS OENOTOURISTIQUES EN FRANCE

https://www.winetourism.com/wine-country/usa/
https://roqueleal.me/reseaux-sociaux/carte-oenotourisme-tourisme-en-france.html


OENOTOURISME

Plus de 60 % des œnotouristes ont
voyagé à l'étranger au cours des deux
dernières années.

Une enquête menée auprès de 570
Américains mobiles (min 80km/an) révèle
que 4 % d'entre eux ont voyagé en tant
qu'œnotouristes

48 millions d'Américains
s'identifient comme "foodies »

Source:The academic wino -
18 Mai 2017 LINK

http://www.academicwino.com/2017/05/wine-tourism-united-states.html/


WINE TRAVEL IN THE UNITED STATES

Analyse de l'offre de 109 tour-opérateurs américains :

•

•

•

•

SOURCE : Tourisme Management Perspective 2017



OENOTOURISME

Source :Statista 2023



Source :Grandviewresearch

LA CROISIERE

Fluvial:

Taux de croissance

annuel +13.3 %

2022 -2028



LE SKI

Source : Ibis World

TENDANCES DU MARCHE

• Vieillissement de la clientèle
• Changement de génération "Boomers en déclin et Gen-Z en développement"



LE SKI : DISTRIBUTION

•

•

•
• 544 AGV SKI

• 129  AGV SKI  /Signature Travel

• 405 AGV  Virtuoso 

Source : Qualifiés France & Sport  



LE SKI : PRESCRIPTEURS

• Plusieurs centaines de ski club aux USA.

• Une représentation par état et par National Ski Club Council.

• 57 Ski  Clubs New York

• 59 Ski Clubs New Jersey

• 24 Ski Club Connecticut



LE SKI : PRESCRIPTEURS

• Plusieurs centaines de ski club.

• Une représentation par état et par 

National Ski Club Council.

• 57 Ski  Clubs New York

• 59 Ski Clubs New Jersey

• 24 Ski Club Connecticut



L’INDUSTRIE DES EVENEMENTS et RENCONTRES PROFESSIONELLES

LA FORTE DEMANDE POUR L’EUROPE
UNE OPPORTUNITE POUR LA FRANCE

Source : Cvent Northstar
Meeting Group  - Mars 2023



L’INDUSTRIE DES EVENEMENTS et RENCONTRES PROFESSIONELLES

•

•

•

•

•

•

•

•

•



Jeux Olympiques – Etat des réservations* 

• Régions en hausse :

• Régions en baisse :

• Notez-vous un impact de la tenue des JOs de Paris sur les réservations ?

* : Sondage effectué en février 2024 auprès de 13 distributeurs de la région dont Delta Vacations, Eurobound Tours, GT EXPERIENCES… 

Les performances touristiques de Paris chutent pendant les Jeux 
Olympiques en raison de la non-disponibilité des chambres, des 
coûts élevés et des préoccupations logistiques, tandis que les 
voyageurs américains préfèrent l'Italie, l'Espagne et le Royaume-Uni.

Paris. 

Côte d'Azur, Normandie, Champagne, Nouvelle-Aquitaine. 



ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS



www.atout-france.fr/notre-reseau/etats-unis

https://www.atout-france.fr/notre-reseau/etats-unis


ACTIONS ATOUT FRANCE & SES PARTENAIRES 2023

MARKET ANALYSIS

PR & INFLUENCE

MEDIA EVENTS AND TRIPS

WEBINAR & FAM TRIPS 
DESTINATION SALES CALLS



Atout France aux Etats-Unis

2 REGIONAL REPRESENTATION
MARTINIQUE & GUADELOUPE

USA OPERATION SINCE 1933

NEW YORK + LOS ANGELES

12 EMPLOYEES

CONSUMER 
MARKETING PR AND MEDIA MICE

TRADE RELATION 
TRAINING AND 
PROMOTION

SPECIAL EVENTSMARKET ANALYSIS
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