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Une certaine résilience face a la crise

Population: 17,9 millions habitants
PIB : +0,1% sur 2023; estimation & +1,7% en 2024 (-0,1% au Q1/2024)
PIB/habitant (prix constants) : 57,000 € (2023)

Taux d’inflation : 3.4% en juin v. 2.7% en mai 2024 (taux HCPI Eurostat). Le taux annuel HCPI 2023 est de 4,1%, le 5e plus
bas de I'UE (11,6% en 2022, et 6,5% en 2023 hors codts énergie)

Taux de chomage: 3,6% en juin 2024 ; la DNB estime que la décélération économique et 'augmentation du coult de la
main d’'ceuvre feront augmenter le taux de chémage de 3,5% en 2023 a 3,8% en 2025, sans alléger les pénuries de main
d'ceuvre (114 offres d’'emploi pour 100 candidats au Q4/2023)

Période d’excédents budgétaires entre 2016 et 2019; faible impact de la crise sanitaire sur les finances publiques avec
de légers déficits en 2020 et 2021, de nouveau a I'équilibre en 2022 et 2023

Déficit de 0,3% en 2023 et escompté en 2024 & 2,4% (financement bouclier énergétique + ralentissement de la
demande internationale + dépenses de santé et de politique environnementale, entre autres.)

Sources . CBS, CPB, FMI, Eurostat
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Moyen-terme et société

Conjoncture moyen-terme

Aprés un rebond post-crise sanitaire, les Pays-Bas ont en 2023 enregistré une faible croissance (+0,1%), la
contraction observée sur les trois premiers trimestres ayant é&té compensée par la reprise du 4¢ trimestre
portée par la consommation des ménages boostée par une mesure de soutien contre les couts élevés de
I'énergie.

Dans un contexte de reprise européenne et internationale, la croissance devrait selon la Commission
européenne reprendre légérement en 2024 (0,8%) et se confirmer en 2025 (1,5%).

Malgré de fortes pressions démographiques, le marché de I'emploi reste dynamique et les finances publiques
maitrisées (dette env. 46% PIB en 2023) malgré des déficits haussiers prévus pour 2024-2025.

Sociétée

. Importc):mce de la qualité de vie pour les Néerlandais avec 48% de temps partiel volontaire en 2023 (14,3%
France).

« La semaine de travail des Néerlandais est la plus courte de I'UE, avec une moyenne de 33,2 heures de travail
(37,4 heures en France).

- Forte envie de grands espaces, pays le plus densément peuplé d’Europe (518 hab./km?), 93% de la
population en milieu urbain.

Sources : CBS, CPB, FMI, Eurostat, Direction du Trésor/SER La Haye.
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98% des foyers disposent d'un accés Internet (record européen)
INSPIRATION — ORIENTATION — RESERVATION :

Dans la phase d’inspiration, importance des réseaux sociaux, des blogs et des vidéos. Forte
progression en audio des podcasts.

Les salons et les magazines servent & s’orienter et a s'informer, la réservation se fait ensuite sur
Internet

91% des séjours vers la France sont réservés en ligne avec ou sans intermédiaire et en maijorité
pour le transport et 'hébergement

Les 65 ans et plus réservent encore souvent personnellement leur séjour en agence et par
téléphone aupres des prestataires ou intermédiaires.

70% des paiements en ligne aux Pays-Bas sont effectués par le systéme iDeal (virement bancaire).

IN



+ 14,3 millions de Néerlandais utilisateurs
« 4 plateformes par utilisateur en moyenne
« 2heures d'utilisation quotidienne

Les 15-19 ans et les 20-39 ans sont présents sur six
plateformes en moyenne en 2024.

Les Néerlandais de moins de 40 ans sont les plus actifs sur
I'ensemble des plateformes.

Whatsapp, Facebook, Youtube, Instagram et LinkedIn
restent en téte des classements et leur utilisation a
augmenté.

TikTok et Instagram continuent leur croissance
respective. TikTok a gagné 200k nouveaux utilisateurs et
commence a se stabiliser.

X augmente aussi de 240k utilisateurs quotidiens

Parmiles 15-19 ans, TikTok a officiellement dépassé
Instagram en termes d’utilisation quotidienne

Parmiles 20-29 ans, Whatsapp et Instagram restent
leader. BeReal perd du terrain tandis que Tiktok continue
son ascension.
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Les Néerlandais apprécient de pouvoir consulter les informations et
contenus des destinations dans leur langue, en néerlandais.

A défaut d'une traduction compléte sur votre site, quelques pages
d'accueil en néerlandais suffiront pour ensuite diriger le client vers
I'anglais.

Ce gUu'ils recherchent :
« Une information claire et directe, peu de ‘littérature’

 Des cartes afin de situer la région, 'hébergement, les points d'intérét a
proximité

« Un affichage clair des prix et des conditions précisant exactement ce
qui est compris ou pas dans une prestation ou un hébergement

« Des vidéos courtes de présentation

1o
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Source : CBS Holiday Survey 2023
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37,6 millions de séjours en 2023, dont
20,9 millions a I'étranger

Sur ces 20,9 millions de séjours a
I'étranger, presque 90% sont en Europe.
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L’Allemagne reprend sa place de numéro 1, devant la France, I'Espagne, la Belgique, I'ltalie et

I’Autriche.

La France représente 14% des séjours a I'étranger soit 2,9 millions de séjours en 2023
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80,8% des Néerlandais sont partis en vacances en 2023 (v.79.8% en 2022 et 76,7% en 2021)
Taux de départ & I'étranger : 64,6% en 2023 (v. 44,7% en 2021 ; 62.7% en 2022)

2,920 millions de séjours de Néerlandais en 2023 (14% de part de marche)

4 séjours par an en moyenne, dont 2 par an a I'étranger en moyenne. Les 25-35 sont ceux qui partent le plus
souvent en vacances (4,64), suivi de prés par les 15-25 (4,35).

Durée moyenne de séjours : 11,5 nuits en moyenne (v. 10,4 en 2021)

Saison : 72% partent en France pendant I'étg, entre mai et septembre

Dépenses moyennes : 713° par personne

Source : CBS 2023



ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Recours d un intermédiaire :

* 63% pour I'hébergement seul

* 13% circuits et sur mesure

» 4% pour des séjours packageés

- 20% autre (transport uniquement, aucune réservation avant le départ, propriétaire du logement)

Pour les destinations ou les Néerlandais viennent en voiture, c’est généralement uniquement le
logement qui est réservé en avance

Source : CBS 2023



Préparation du séjour

Intermédiation de la clientéele néerlandaise

Mode de réservation du séjour en France

Way of booking accommodation

France

Em o onn

Total
oo n

0 20% 40% 60% 20% 1007

@ Nobooking @ Internet @ Email or text message () Telephone or video calling

@ Fersonal contact (0 Different, unknown

Source : CBS 2023
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Share of holidays by degree of organisation

France

Total

% 20%% 4% e0% 80% 10008
'. Package [ ] Composite trip (1 booking ® Composite trip (>1 booking ' Accommodation only '- Transportation only

tour agency) agency)

] Accommodation and transport not @ Recreational holiday in your own
organised accommodation



Les Néerlandais réservent :

e A16% entre 1 et 4 semaines avant le
départ

- 25% entre 1 et 3 mois avant le départ
» 17% entre 3 et 6 mois
« 20% ne réservent rien avant de partir

Source : CBS 2023
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Share of holidays by time between booking and
holiday

France
o [ i
Total

"o [ i

20% 40%% &0%% 80% 1009

@ to booking Day of departure or en route @ <1wk 1-4wks @1-3months
3-6 months @ 6-12 months@ =12 months@ Don't know, unknown



Les Néerlandais dépensent en moyenne 660
euros par personne par séjour en France.

70% de ce montant est pour le logement et le
transport.

Les Néerlandais dépensent plus en France
par rapport a ce qu’ils dépensent a I'étranger
au global.

Selon une récente étude, 75% des
Néerlandais prévoient de dépenser plus
pendant leurs vacances en 2024.

L'étude montre la part en forte hausse des
personnes prétes a dépenser entre 1500 et
2000 euros.

Source : CBS 2023, De VakantieDiscounter 2024

Average total spending per person per holiday

Total type of holiday

Minder dan € 250,-
€ 250,- tot € 500,-

€ 500,- tot € 1.000,-

€ 1.000,- tot € 1.500,-

€ 1.500,- tot € 2.000,-

Meer dan € 2.000,-

450€

@ France Total

1%
8%
35%
28%
13%

14%

570€

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

0%
6%
32%
30%
17%

15%



- Quatre compagnies aériennes desservent une quinzaine de villes
frangaises, toute 'année ou en saison au départ des aéroports
néerlandais (liste dessertes en annexe)

« Rotation de 11 trains Eurostar au quotidien vers Paris, et Marne-la-
Vallée/Disneyland-Paris, ainsi que Eurostar Neige et Eurostar Soleil en
saison.

Train vers Lille, Rennes, Nantes, Lyon, en changeant & Bruxelles [ Anvers

« Nombreux départs en bus au départ des Pays-Bas vers Paris et autres
villes francaises

« 9,8% des Néerlandais sont venus en train en France en 2022

Voitures électriques : nombreuses bornes de recharges aux Pays-Bas.
Chaque année ce sont 20% des voitures vendues neuves qui sont
électriques (avantages fiscaux) et méme 31% en 2023 (obligatoire pour
les voitures d’entreprises). D'ou I'importance de communiquer sur le
dispositif de bornes de recharges existant sur 'ensemble du territoire
francais.

Importance de I'interconnectivité des moyens de transport et de la
mobilité partagée (ex : train + vélo voitures électriques + vélo).

Source : CBS 2023

ATOUT
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Caractéristiques des séjours en France FRANCE
D JorC0 ° v eloprement
ACt|V|téS Canoé - kayak: 7% Tourisme fluvial: 5%

Monuments et sites
historiques: 49%

Natation, nage: 39%

Les Néerlandais profitent de leur séjour
principalement grdice a ces 6 activités:

Musées: 15%

Cyclotourisme et vélo:14%

* Restaurants

Randonnées pédestres

Parcs et réserves
naturelles: 38%

Visites de monuments

Randonnées pédestres:
58%

Nage [ natation

Parcs et réserves naturels

Shopping

Plage et littoral: 25%

Bains de soleil: 17%

Parcs d'attraction: 18%

A noter:

 19% apprécient des vacances actives
+ 17% des vacances relaxantes

* 13% des city breaks.

* 14% pratiquent du vélotourisme

Evénements sportifs: 2%

Zoos, parcs animaliers: 5%

Shopping: 34%

Restaurants: 76%

Source : CBS 2023 18
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« En 2022, le nombre de nuitées des visiteurs I?éportiti%n ddes types d}hébergements en France v total étranger [ 2022
néerlandais a atteint 16,5 millions en hotellerie et Aend”‘l’rrl: :e © fef_ours o .
hotellerie de plein air, soit une augmentation de ’ o
8,2% par rapport a I'année 2019.
- Les maisons de vacances [ mobil-homes (locatif,
-4% v. 2021) atteignent encore le tiers des séjours. =
- U'hotellerie est & 26% des séjours avec une nette
augmentation de 8% v. 2021, avec une
augmentation de 34,4% des nuitées hotelieres
entre avril et septembre 2022.
« L'hétellerie de plein air représente 22% des séjours
(-4% v. 2021, mais en hausse en nombre de I
nuitées sur la période avril — septembre 2022 o
(+-|,8%). Hotel, pension, B&B ‘.-a;aa'ég?:gals;of Appartement Kamperen Fgwt'lcguean Overig, onbekend
@ Bestemmingsland Frankrijk Totaal
- Les locations d’appartements (10%) augmentent

|égérement v. 2021 alors que les locations entre
particuliers (7,5%) diminuent.

Sources : INSEE 2023, CBS 2023
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En attente des chiffres finaux et exhaustifs pour I'année 2023, nous pouvons déja établir les
constats suivants :

En termes de nuitées en hétellerie de plein air, les chiffres disponibles (uniguement 3¢ trimestre)
montrent un

, soit 10,3 millions de nuitées en volume, ce qui confirme la position
des Néerlandais comme dans ce type d’hébergement.

Concernant les nuitées hotelieres, elles atteignent sur les trois premiers trimestres de 'année un
total de 3,2 millions de nuitées : si les nuitées néerlandaises sont plus nombreuses (+9,7%) au 1¢
trimestre 2023 par rapport au 1°" trimestre 2022, elles reculent ensuite de 4,6% et 14% sur les deux
trimestres suivants, apres les fortes augmentations des années 2021 et 2022 sur la méme
période (source : INSEE).

Oxford Economics estime que les arrivées des visiteurs néerlandais en France seront en hausse
de par rapport a 2022 pour atteindre 6,75 millions d’arrivées.

Source : INSEE / Oxford Economics
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« 12,5% des Néerlandais restent plus de 16 jours & I'étranger tandis que 29% restent plus de 16 jours en France.
« 16% des Néerlandais restent entre 9 et 15 jours a I'étranger tandis que 27% restent entre 9 et 16 jours en France.
« 29% des Néerlandais restent entre 5 et 8 jours a I'étranger tandis que 25% restent entre 5 et 9 jours en France.

Le total des voyages montre bien que les voyageurs Néerlandais ont tendance a rester a 41% entre 2 et 4 jours A
I'étranger, v. 86% des Néerlandais restent plus de 5 jours en France.

18% des Néerlandais viennent en France pour se relaxer, 16% pour avoir des vacances actives et 13% pour
visiter des villes.

s viennent & 38% en famille avec enfants et 27% sont en couples sans enfants. IIs résident & 35% en maison
de vacances [ mobil homes et & 25% en hétel tandis que 21% privilégient le camping.

Source : CBS 2023
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Les Pays-Bas font partis des 10 marchés qui

Evolvs | Evolvs Evolvs | Evolvs P o e 2o
-m 2019 | 2023 m 2019 | 2023 génerent 75% des recettes touristiques totales
) R b Ll Snde en France en 2023 avec la Belgique, Allemagne,

Royaume-Uni +76,5% +25,9% 2149 +69,2% +25,2%

Belgique 755 +469%  +172% 2393  +516%  +20,6% Royaume-Uni, Suisse, Espagne, Etats-Unis, Italie,
Suisse 657 +357%  +35% 1914 +29,0%  +10,7% Chine et Japon.

Allemagne 569 +23,4% -2,4% 1562 +15,5% +4,2%

Etats-Unis 568 +86,8% +11,6% 1691 +69,9% +9,0% . . . < .

talie 362 +191%  -22% 806 +103%  -17% Depuis janvier a avril 202{1, les Pays-Bas ont
Espagne 348 +33%  -1,5% 946 +1,8% +1,6% généré des recettes totalisant pres de 474
Pdys-Bas e e S e B N millions d’euros soit une augmentation parmi les
Chine 135 -54,5% +27,4% 452 -60,2% +27,7% . , P . .
Japon 44 1000%  +220% 203 -295%  +23.8% plus dynamiques sur 'année avec une évolution
totall0marchés 4447  +32,7% +8,2% 12590 +24,5% +12,4% vs 2019 de +36,6% et +6% vs 2023.

Monde | 5853 | +26,5% | +10,5% | 17621 | +227% | +13,9%

Source : Banque de France, mai 2024, crédit du poste Voyages de la Balance des paiements



Recettes internationales des Pays-Bas — 2024

Ventilation des recettes touristiques en France
Pays-Bas
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Les Néerlandais consacrent beaucoup de leur temps libre a des activités hors domicile selon une étude
récente.

Ce marché des loisirs extérieurs comprend *

de Néerlandais de plus de 18 ans ont au moins une activité de loisir hors du
domicile de plus d'une heure.

La marche est de loin l'activité la plus populaire (34%) puis le vélo (10%), se rendre au restaurant (9%)
puis aller au bar/café/terrasse (8%).

sont consacrés a I'ensemble des loisirs. Les Néerlandais dépensent en moyenne

Source : Landelijke data alliantie — Avril 2024
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e MTOUT
MM K8l PAYS-BAS Collecte du 19/03 au 29/03/2024 FREAN CE
'}/ Rescarch e Sz
Envisagent un séjour de loisir - Prochaine destination
dans les 6 prOChalns molis [parmi ceux gui envisagent un s&jour de loisir su EnVisagent la FRANCE
cours des & prochains maois)

{parmi ceux qui emvisagent un sejour

0 de loisir au cours des & prochains mois
o Europe dans un pays européen)

15% Pays de résidence %

Hors Europe 2 1 % ?

Y
-w B Ne sait pas .
18%

Ont reservé 69% .

leur séjour . 670/
g +6 pts 0

Hébergement(s) envisagé(s) Type(s) d'espace envisagé(s) Activités envisagées
lors d'un prochain séjour de loisir e s

(parmi ceux qui envisagent un s&jour de loisir & & mois) [parmi cew qui envisagent un séjour de loisir 3 6 mois)
+12 pts
-5 pis
3% e - 53% 19% Repos, farniente, convivialité  mmmemem— 745 €775
' . 21% 4504 10% 9% 6% 30 Littoral &% :Z‘; Itinérance Des activités de plein air en milieu natu.rel I 47%
A a o - Du shopping  m— 21%
26% Fléner dans les rues IS 260
Qﬁ'& y‘bq’ 6&‘& @&e béd'e $¢¢ *.q'bq "E?;L@ +11 prs 43% ﬁi@ > Des visites culturelles  m— 24%
S N R G g Urbain K Montagne Des activités de plein air en milieu urbain === 1954
& of & & Profiter dendroits peu fréquentés = s
™ ¢ epr: 20% ¥ S - . 5% Parcs d'attraction / & théme / animaliers m 7% D
Hébereements pavants Affinitaire - A= [n@_ . Clubs / boites de nuit B 7%
& el — Rural Evénement Bien-&tre/ SPA/ Thermalisme  ® %
ﬁlj 91 % {(-?Ri)\ 1 9% Hssistertfl.f.pan:icipelrlé unéuér'ler'r‘lent [} 50h
Croisiéres maritimes ou fluviales 1 30

Source : TCIl Research Atout France
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- 84% envisagent un séjour de loisir dans les 6 prochains mois (69% ont déja réservé leur séjour)

- 67% veulent partir en Europe (v.18% au Pays-Bas et 15% hors Europe). Les pays voisins sont privilégiés
par les Néerlandais. 21% envisagent la France (v. 12% novembre/mars 24)

- 53% choisissent de dormir en hétel et 37% en location meublée (+12 points v. novembre/mars 24)
- Forte appétence pour le littoral (53%) et les villes (43%; +11 points v. novembre/mars 24)

« Parmi les activités envisagées, les Néerlandais recherchent le repos et farniente a 74% mais aussi d
47% les activités de plein air en milieu naturel. C'est le pourcentage le plus élevé des pays observés.
Viens ensuite le shopping & 31% et flaner dans les rues d 26%.

Source : TCIl Research Atout France
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Tendances du marché : séjours en France FRANCE

D /,oonC0 < dove o eent

touristique de la France

- Appétence redoublée pour le littoral (23%), la nature (11%) et les villes (9%), repos, farniente et convivialité, activités de plein
air en milieu naturel dans le respect de I'environnement et des habitants, sentiment d’ éco-responsabilité fort.

- 32% des Néerlandais prennent en compte I'écologie lors de la réservation de leurs vacances surtout les 25-34 ans chez qui le
taux est le plus élevé (40%)

+ 47% choisissent une autre destination de vacances selon les conditions météorologiques extrémes

« Recherche de grands espaces et d’endroits tranquilles

« En Hoétellerie de plein air, préférence pour des emplacements et locations haut de gamme avec sanitaires privatifs

Pres de 6% du parc automobile est constitué de véhicules électriques, avec 500.000 véhicules au 24 mai 2024.

La part des voitures électriques dans le nombre total d'immatriculations en 2023 était de 32%, soit +7,5% v. 2022 (part des
véhicules électriques dans les nouvelles ventes en 2022 : 23,5%).

« Pour le tourisme itinérant, forte augmentation de camping-cars depuis 2020, itinérance France et/ou Europe avec
rajeunissement des cibles sur ce type de mode de vacances (+45% entre 2019 et 2022 pour les 18-45 ans), 70,000 nouvelles
immatriculations de vans en 2023 (78,000 attendues en 2024).

Sources : NBTC Holiday Monitor Juillet 2024, BOVAG Mai 2024 28



Tendances du marché : intentions de voyages juin — novembre 2024

Source :

Dutch’s travel plans

Travel horizon: June 2024-November 2024

INTENTION TO TRAVEL WHERE TO? TRAVELLING WITH?

NEIGHBOURING COUNTRY

NON-NEIGHBOURING
COUNTRY

May 24
May ;23

M Unlikely/Very Unlikely

39%

Likely/Very Likely M Neutral

TRAVEL READINESS With partner

Destination

: Trip fully booked
not chosen = §

INTENDED LENGTH OF STAY AND BUDGET

Number of nights .

Destination chosen
but trip not
booked yet

Trip partially
booked

Total budget per person ﬁ

POPULAR TRAVEL PERIODS
June-July 24

August-September ‘24
Upto3 More than

. 501- 1.001
October-November ‘24

12 1.000€ 15

* Statistically significant difference vs a year ago (May 2023)

ETC

No. of respondents: 500 (total sample of respondents per country)

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

TOP 3 TYPES OF TRIPS
Ao o
T 3%

(% 18%  CityBreak A&
Q b 16%  Sun&Beach

Rl

Nature &
Outdoors

TOP EUROPEAN DESTINATIONS
ATTRACTING NEW AND REPEAT VISITORS™™

Plan tovisit Havevisited before
Belgium 8% 7%
France 8% 6%
Spain T9% 5%
Germany 9% %
Italy T% 5%

** Based on total sample, without reference to domestic trips



ATOUT
Tendances du marché : intentions de voyages juin — novembre 2024 FRANCE

D /,oonC0 < dove o eent
touristique de la France
Les tendances voyages récoltées en mai 2024

La Belgique passe en téte du classement dans le top 5 des destinations européennes avec 8% des
Néerlandais qui souhaitent s’y rendre. La France est en seconde position avec aussi 8%.

77% des Néerlandais prévoient de partir en voyage (+4% v. 2023).

39% prévoient de partir dans un pays hors Europe et 22% veulent partir en Europe

41% partent entre juin et juillet et 38% entre aout et septembre. Seulement 12% prévoient de partir
apres la saison estivale entre octobre et novembre.

La majorité compte rester entre 7 et 12 nuits et dépenser entre 500 et 1000 sur place.

Les Néerlandais recherchent avant tout la nature et le plein air ou une escapade citadine (19% et 18%)

Source : ETC, wave 19, summer/autumn 2024
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Compagnies | Villesde départ | Aéroports desservis Fréquences
Air France/KLM | Amsterdam Paris CDG 12 vols par jour
Bordeaux, Clermont-Ferrand, 1-6 vols par jour
Geneve, Lyon, Marseille,
Montpellier, Nantes, Nice, Rennes,
Strasbourg, Toulouse,
Bale/Mulhouse
Transavia Rotterdam Montpellier, Bergerac
Printemps-été
Toulon, Bastia
Genéve Hiver
Amsterdam Chambéry Hiver
Nice Toute 'année
Eindhoven Nice
Easyjet Amsterdam Genéve, Bale/Mulhouse, Nice
Dusseldorf Weeze | Béziers-Agde 2 fois par semaine
Ryanair Eindhoven Marseille

1a 3 fois par
semaine

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

PDanmark
nited Xingaom

Great Britain
Hamburg

Berlin

ireland

Barcelona talia

'O ot o



LE RESEAU EUROSTAR Amsterdam

Villes desservies Liaisons par jour Trajet
Paris 11a ce jour Direct
CDG et MLV/Disneyland Paris | 2 Direct
Lille 7 Via Anvers ou Bruxelles
Villes desservies Liaisons par jour Trajet
Eurostar Neige Bourg St Maurice Direct

Eurostar Soleil

Avignon

Valence

Aix-en-Provence

Marseille (TGV Med)

Londres Rotterdam

Anvers

Bruxelles | Liege

ISchiphoI Aéroport

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Dortmund
Essen
Duisbourg
Diisseldorf Aéroport
Dusseldorf

Aix-la-
Chapelle

Cologne

Aéroport Paris
Paris

Marne la Valée

Charles de Gaulle
Disneyland Paris

GE eurostar

— Trains Eurostar (toute I'année)
— Trains Eurostar (saisonnier)

Valence ¢

Avignon ¢

Source : Eurostar

Marseille

Chambéry

Albertville
Mo(tiers-Salins-Brides-Les-Bains
Aime-La-Plagne

Landry

Bourg-Saint-Maurice

Aix-en-Province

Iw'craphlcs



Amsterdam - Lille/Paris-Bercy

Plusieurs liaisons au départ d’Amsterdam et autres villes
de départ

Amsterdam - Paris (et autres destinations)
Rotterdam - Lille

Amsterdam/La Haye/Rotterdam/Utrecht — Paris

Amsterdam/Utrecht — toute la France

Plusieurs liaisons au départ d’Amsterdam et autres villes

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

La Haye

‘»

Rotterdam

BlaBlaBus

Toulon
La Ciotat



Périodes de vacances

Vacances de fin d'année

Vacances d’hiver

(les dates peuvent changer en
fonction des dates de Carnaval dans

le centre et le sud)

Vacances de mai

(Peuvent étre de deux semaines
selon les écoles, le gouvernement
recommande la semaine du 19-27

avril en semaine de plus)

Vacances d'été

Vacances d’automne

Vacances de fin d’année

Régions

Toutes les régions
Nord
Centre

Sud

Toutes les régions

Nord
Centre
Sud
Nord
Centre
Sud

Toutes les régions

23 décembre 2023 au 7 janvier 2024 inclus
17 — 25 février 2024
17 — 25 février 2024

10 — 18 février 2024

27 avril au 5 mai 2024

20 juillet au 1°" septembre 2024
13 juillet au 25 aolt 2024

6 juillet au 18 aolt 2024

26 octobre au 3 novembre 2024
26 octobre au 3 novembre 2024
19 au 27 octobre 2024

21 décembre 2024 au 5 janvier 2025 inclus

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Moord

Zuid

Noél 2024

Mercredi 25 décembre

2¢ jour de Noél

Jeudi 26 décembre

Saint-Sylvestre

Mardi 31 décembre




Périodes de vacances

Vacances de fin d’année

Vacances d'hiver

(les dates peuvent changer en
fonction des dates de Carnaval dans
le centre et le sud)

Vacances de mai

(Peuvent étre de deux semaines
selon les écoles, le gouvernement
recommande la semaine du 19-27
avril en semaine de plus)

Vacances d'été

Vacances d’automne

(dates provisoires)

Vacances de fin d'année
(dates provisoires)

Régions

Toutes les régions
Nord
Centre

Sud

Toutes les régions

Nord
Centre
Sud
Nord
Centre
Sud

Toutes les régions

21 décembre 2024 au 5 janvier 2025 inclus

15 — 23 février 2025
22 février au 2 mars 2025

22 février au 2 mars 2025

26 avril au 4 mai 2025

12 juillet au 24 aoGt 2025

19 juillet au 31 aolt 2025

5 juillet au 17 aolt 2025

18 octobre au 26 octobre 2025
18 octobre au 26 octobre 2025
11 octobre au 19 octobre 2025

20 décembre 2025 au 4 janvier 2026

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Moord

Zuid

Nouvel An 2025

Lundi 1¢" janvier

Dimanche et lundi de Pdques

20 — 21 awvril

Féte du Roi Dimanche 27 avril
Jour de la Libération Lundi 5 mai
Ascension Jeudi 29 mai
Dimanche et lundi de Pentecoéte 8 - 9juin

Noél 2025

Jeudi 25 décembre

2¢ jour de Noél

Vendredi 26 décembre

Saint-Sylvestre

Mercredi 31 décembre




ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Fabienne Javault — fabienne.javault@atout-france.fr

Catherine Oden— catherine.oden@atout-france.fr

Jojanneke Kramer — jojanneke.kramer@atout-france.fr
Patricia Ballering — patricia.ballering@atout-france.fr

Sannerien van Aerts — sannerien.van-aerts@atout-france.fr

Nolwenn Duchene — nolwenn.duchene@atout-france.fr

Pour toute question sur le marché néerlandais et cette présentation, n'hésitez pas a contacter Mme Ambre Chevallier,
Chargée de Projets Veille, ambre.chevallier@atout-france.fr



mailto:fabienne.javault@atout-france.fr
mailto:catherine.oden@atout-france.fr
mailto:jojanneke.kramer@atout-france.fr
mailto:patricia.ballering@atout-france.fr
mailto:sannerien.van-aerts@atout-france.fr
mailto:nolwenn.duchene@atout-france.fr
mailto:ambre.chevallier@atout-france.fr

#ActivateurDeTourismes

ATOUT
FRANCE

www.atout-france.fr
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