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ATOUT
Indicateurs Clés FRANCE

L'Agence de développement
D . tique de (o France

Superficie 100 431 km2
Population 51, 75 millions d’habitants (juillet 2024)

Séoul et sa métropole : 23 millions (Séoul intra-muros : 9,6 millions)

7,08 millions de Coréens a I'étranger (dans 193 pays) 27 000 en France dont 4 500 étudiants
Régime politique Démocratie parlementaire : Président de la République élu pour 5 ans (mandat unique)
Densité 515 hab/km?2
Taux de croissance 2,5 % en 2024 (FMI - octobre 2024) - Rappel du taux de croissance 2023 :1, 4 % (FMI)
Prévision du taux de croissance en 2025 +2,1% KDl et + 2,2% FMI (septembre 2024)
PIB par habitant PPA 59 330 USD - ppc 34 160 USD (FMI, avril 2024)

Tauxde chémage  19% (aodt 2024) ; 2,7 % sur 'ensemble de I'année 2023
13¢ puissance économique mondiale, la 4e @économie d’'Asie est portée par les exportations notamment par les

Chaebols. L'export constitue depuis longtemps un des fers de lance les plus puissants de I'économie sud-coréenne:
plus de 42 % du PIB.

Pénétration Internet : 99, 96 %. Ter pays au monde a avoir commercialisé la 5 G (le 3 avril 2019) : 58, 8% des Coréens y
sont connectés (mars 2024)

Sources : Statistics Korea (KOSTAT),INDEX.go.kr (E-indice national) , Banque de Corée (BOK), FMI, Korea Institute of Finance (KOSIS), OCDE, Ministry of Science and ICT, NIA (National Information Society Agency), Omdia, Banque Mondiiale, Korea statistical Information Service (KOSIS), Korea Development Institute (KDI), Trading Economics,



Contexte général & économique

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Le revenu par habitant multiplié par 400 au cours de 60 dernieres années !

Le revenu par habitant de la Corée du Sud a été multiplié par 400 au
cours des 60 derniéres années, depuis que le gouvernement coréen a

lancé son ambitieux plan de développement quinquennal en 1962.

Dans une situation de totale pauvreté, le gouvernement coréen s'était
fixé un objectif simple et clair de prospérité, en élaborant un plan
quinguennal, un plan directeur pour le développement national, qui a été
mis en ceuvre plus de 7 fois jusqu’'en 1996.

Il visait a garantir la compétitivité mondiale sur les marchés étrangers.

Rappel du PIB 2023 par habitant : USD 33 192 - en USD courant ppc

Sources : Publication OCDE — Novembre 2022, Banque Mondiale

Economic
‘Development

« La Corée a enregistré un niveaude
développement économique sans
précédent au cours des derniéres
décennies, réalisant a la fois
I'industrialisation et la
démocratisation. »



ATOUT

Une puissance industrielle de rayonnement mondial FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

La Corée du Sud a connu l'une des plus grandes transformations économiques des 60
derniéres années #MIRACLE DU FLEUVE HAN

« Une véritable prouesse compte tenu de sa taille géographique limitée, de ses ressources
naturelles insuffisantes et de la taille de sa population (une population active de 28,4
millions de personnes sur 51,75 millions d'habitants),

. L"e pays a accordé une attention pqrtlcullere au develgppemgnt technologique eta ’?" ey .H,smas oA
l'innovation pour promouvoir la croissance, passant d'un environnement essentiellement
rural et agricole & un pays urbain et industrialisé.

(A LOTTE

« Lindustrie représentait 25% du PIB et employait 63,6% de la population active en 2023
« Les principales industries sont le textile, I'acier, la construction automobile, la @ LG
construction navale dont les méthaniers, I'électronique et les cosmétiques.

« LaCorée du Sud se classe dans le Top 5 mondial de la production de semi-
conducteurs. @

Sources : Banque Mondiale — mars 2023, , Korean Statiscal Information Service (KOSIS) 04



Contexte général & économique
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FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

2024, L'économie sud-coréenne est sur la voie d'une reprise

L'économie coréenne a été confrontée a un certain
nomlbre d'obstacles, notamment des conflits
géopolitiques, des perturbations de la chaine
d'approvisionnement mondiale, le changement
climatique, des exportations en baisse, une inflation
élevée mais toutefois relative face a d'autres
économies : 3,6 % sur I'’ensemble de I'année 2023.

L'@conomie coréenne connait un réel rebond en
2024. La prévision de croissance de 2,5 % est
portée par une reprise a la hausse de la demande
mondiale pour les semi-conducteurs et la
remontée conséquente des exportations.

Les dépenses par cartes de crédit ont augmenté
en septembre 2024 de 4,6% sur un an et les ventes
de véhicules sur le marché local ont progressé de
1,7%.

Sources FMI, Publication OCDE , BOK, Incheon International Airport Corporation

Le PIB a cru, au ler trimestre 2024, de +1, 3 %.

La fluctuation du taux de change, avec une devise
nationale plus forte qui rend donc les voyages
internationaux plus colteux, ne semble pas avoir
une influence négative sur la propension des
ménages a voyager a ['étranger. A fin septembre
2024, la demande ne semble pas faiblir.

Dés début 2024 le taux de départ en vacances a
I'étranger a Seollal était de 53,2% vs 2023.

o
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Contexte général & économique FRANCE

L'Agence de développement
D st uc de La France

Séoul : 10e au classement mondial des places financieres

Séoul retrouve sa place dans le top 10 du

Classement mond|a| des places flnanC|éres Publié deux fois par an depUiS 2007, le GFCI évalue la CompétItIVIté
de 130 places financiéres dans cing catégories et dans lesquelles

du think tank britannique Z/Yen La capitale Séoul se place parmi les 15 premiéres villes :

sud-coréenne avait été classée 11e au
dernier classement du (GFCI).

environnement commercial (13¢e),

ressources humaines (7e),
Global Financial Centres Index 35

infrastructures (10e),
Table 1 | GFCI 35 Ranks And Ratings

développement du secteur financier (13e),

ek GFCI13S GFCI34 Change In Change In
Rank Rating Rank Rating Rank Rating . B B
B e 2 2% : - : ML - réputation et facteurs généraux (12e).
Singapore 3 742 3 742 0 0
Hong Kong 4 741 4 741 0 0
g : L“S ; m i i o ) .
e ! 72 10 2] A At Au classement général, Séoul est donc 10e devant Paris (14¢e),
S 3 736 5 1 0 i Pékin (15e) et Tokyo (19e). New York occupe la premiére place,
[ |
Seoul 10 735 11 729 Al A6 o e o
e 5 = ¥ = v 7t suivie de Londres (2e), Singapour (3e) et Hong Kong (4e).
‘Washington DC 12 733 8 732 AL Al
R T A © 7S y i La capitale sud-coréenne est aussi 10e dans le classement de la
o s = L = = . compétitivité FinTech, en hausse d'un rang par rapport d
Lmiory A S S— Y ] septembre 2023.

Elle simpose ainsi comme une ville financiére numérique de
premier plan.

Sources: Think tank britannique Z/Yen global Financial Centres Index — mars 2024

(o)}
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Développement durable FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Voitures écologiques en Corée du Sud

+33 4 0/ En 2023, pour Ig premiéere fois, le nombr.e total
[ o d'immatriculations de véhicules écologiques a
de véhicules écologiques parmi le total dépassé celui des véhicules fonctionnant au GPL,
de véhicules immatriculés en 2022 vs atteignant 2,21 millions d’unités.
2023 o
(+39,5 % pour les véhicules électriques H000% +812 /0
-2,6 % pour les véhicules diesel) 8.00%

6.00%

4.00%

2.00%

0.00%
2019 2020 2021 2022 2023

Un véhicule neuf sur 3,14 immatriculé est écologique.

PART DE MARCHE DES VEHICULES ECOLOGIQUES

EN COREE DU SUD

Sources: Dossier de presse MOLIT, Janvier 2024

N



Prise de conscience de environnementale

2 projets verts en cours a Séoul a I'horizon 2026

HYUNDAI

La ville de Séoul, dont le parc est déja constitué, en
partie, de bus électriques, prévoit de convertir 1300
véhicules de transport public, dont 300 bus
d’aéroport, a I’hydrogéne et de construire 5
stations de recharge pour les bus d hydrogéne en
collaboration avec Hyundai, Ministére de
I'Environnement, SK E&S et TMap Mobility.

Sources : Kukmin llbo, Nanam News

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Végétalisation urbaine:
Projet de “Garden City”

Séoul prévoit de construire 286,6 km de
routes et d'achever un total de 2063,4 km
de routes vertes d'ici 2026 afin que les
citoyens puissent profiter de la nature a 5
minutes de chez soi.

|00



& CONTEXTE TOURISTIQUE

Les tendances de voyages a I'étranger




BILAN 2023 : Outbound

Fort rebond du tourisme outbound

22,7M

+ 246 %

6,5M
4,2M
CEX

W 2020 m 2021 m 2022 = 2023

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Nombre de voyageurs sud-coréens outbound
(Aot 2023 - Juillet 2024)
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« La Corée du Sud a été le tout ler pays asiatique a rouvrir 'outbound durant la crise Covid

« 22,7 MILLIONS de Sud-coréens ont voyagé a I'étranger en 2023

Sources : Korea Tourism Information (KTO), Korea Culture & Tourism Institute (KCTI



ATOUT
BILAN 2023 / 2024 1¢ semestre : Outbound FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Reprise dynamique du trafic a I'aéroport de Séoul Incheon

Evolution du nombre de passagers « En 2023, le nombre total de passagers internationaux

a l'aéroport international d'incheon a I'aéroport de Séoul Incheon a atteint pres de 56
millions de passagers, soit largement plus du triple
du total de 'année précédente, qui était de 17, 87

71.17M 1t
millions de passagers.

56,13M

« Au cours du premier semestre 2024, le nombre de
total de passagers internationaux & l'aéroport de
Séoul Incheon a atteint prés de 34 millions de
passagers, soit une hausse de 35,9% par rapport

34,13M : ) >
a l'année précédente.

- 2024 : Effet « Vacances d'été » : le nombre
quotidien de passagers a l'aéroport international
de Séoul Incheon était prévu a 213 782 pax
pendant la période estivale (du 25 juillet au 11
aot)

12,05M

-

Unité : en millions de personnes

3,19M
L

2019 2020 2021 2022 2023 2024 1e

Source: NEWSIS, Airportal.com, Incheon International Airport Corporation, Octobre 2023
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FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

BILAN 2023 / 2024 février : Outbound

Les Sud-Coréens voyagent plus longtemps qu'avant la pandémie

2023

FEVRIER

. 2024
35,8 %

\/

5 nuits et 6 jours

0,
33,9% 4 nuits et 5 jours
m 3 nuits et 4 jours

m 2 nuits et 3 jours

22,3 %
24,1%

- La durée des voyages de moyenne et longue durée, de 5 a 15 nuits, a augmenté (35,8%), tandis que la

part des voyages de courte durée a diminué.

Source: Consumer Insight, Février 2024



Dépenses des voyageurs sud-coréens a |I'étranger

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Les dépenses totales des touristes sud-coréens sont en forte progression depuis 2019

Dépenses de voyages a
I'étranger des Sud-coréens

(unité=$ million)

29 260,5
39% 1
17 955,7
14 9511
13 356,4 I
2019 2020 2021 2022

*2019 ~ 2023
{source=KTO)

Source: KTO

24 970,8

2023

24 970,8 milliards de USD en 2023
(+ 39 % vs 2022)

En 2023, les dépenses a I'étranger
des Sud-coréens ont totalisé
24 970,8 miilliards de US dollars.
Soit une augmentation de 39 % vs 2022.

2023 : retour proche du niveau
pré-pandémique

Rappel 2019: 29 260,5 milliards de US dollars



Perspectives Outbound 2024

ATOUT
FRANCE

- JknAbArtiaidh

L'Europe, destination convoitée par les Sud-coréens

2eme destination convoitée
Par voyageurs Sud-coréens

L'intérét des Sud-coréens pour les destinations
étrangeres progresse :

39 % des répondants s’intéressent a I'Europe
comme destination de voyage

(enquéte Consumer Insight - données datant de juillet
2024).

La France est la destination européenne la plus
plébiscitée

Source: Consumer Insight, juillet 2024

touristique de la France

Intérét des destinations de voyages a
I'étranger

Asie 24,6%

Afrique 7 %

Amérique
25 %

_ Europe
39%

Pacifique
Sud, 41 %
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PROJECTIONS AERIENNES 2024 FRANCE

L'Agence de développement
D o.uristique de la France

France : Evolution totale de — 0.8% | Evolution Corée du Sud + 0,4%

Projections des arrivées aériennes
pour la période septembre — novembre 2024

Des Sud-Coréens
données au ler septembre 2024

PROJECTIONS POUR LA PERIODE DE

FRANCE |  ESPAGNE | ITALIE
Evolution % Evolution % Evolution %

+19,6 % +14,2 %

Corée du Sud +0,4% -151% -11%

« Le marché sud-coréen continue sa progression + 0,4 %

MARCHES

Total des arrivées internationales -08%

France reste une destination attractive pour les voyageurs coréens, malgré
une tendance globale & la baisse d'autres marchés européens

Source : ForwardKeys

15
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L'Agence de développement
touristique de la France

VA Hanatour

+ 385 % vs 2022

Source : Newscj - mars 2024

.ﬂEE

T T

MODE TOUR

+ 327 % vs 2022

Y
THEL

NAEIL TOUR

+ 610 % vs 2022

*Toutes destinations confondues

O =354

YELLOW BALLOON TOUR

+ 430% vs 2022



Nombre de clients envoyés en France en 2023

en France en 2023 vs 2021-2022
Hanatour 15769 +330 %
Mode Tour 18 900 +936 %
Very Good Tour 22 000 +1733%
Yellow Balloon Tour 12000 +232%

v’ Forte reprise des voyages a forfait

v' L'Europe de I'Ouest incluant la France était lI'une des
destinations les plus recherchées par les Sud-coréens
apres la crise Covid-19

Sources: Agences de voyages, fiches de notoriété réalisées par Atout France Corée du Sud

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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ATOUT
BILAN 2023 : la demande n’a pas faibli FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

La forte demande de la Destination France

Hanjin Travel Lotte Tour Very Good Tour

14 5 25| gtekab sl Ak

3 départs en juin - taux de remplissage:: Programmation et commercialisation de Départ en France
mono-destination France 5 groupes par semaine
le 2juin:97,2% Départs toutes les semaines (tous types de PKG :
le 9 juin:92,5% mono & multi)

- * Sud de la France, Bordeaux, Tours (chateaux de
. 0, 7 7
€16 juin 1100 % la Loire), Saint Malo et Mont-Saint-Michel

96,6 % au total * Mise en avant de la route de Lavande durant la
saison

* Expérience de la gastronomie francaise

Excellent résultat des vols affrétés sur Marseille !




AIRFRANCE /

7 vols par semaine

Quotidien

En code share avec Korean Air

— Vols hebdomadaires avec une escale, notamment:

P SR 75 i 22

CHINA EASTERN

3vols

uuuuuuuuuuuu

KSREAN AIR

6 vols par semaine

Période Automne

(depuis le 6 octobre 2024)

+
0000

ASIANA AIRLINESq

6 vols par semaine

Tous les jours sauf mardi

(programme hivernal)

TURKISH

vwvare LT iV Lufthansa eAIRLINES

7 vols

10 vols

6 vols

12 vols

M vols

QATAR

18 vols

3,
&

Emirates

10 vols

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

’
t'way
4 vols par semaine

Lundi, mercredi, vendredi,
jeudi

\

CATHAY PACIFIC

M vols 28 vols



Agences de Voyages Traditionnelles

« Voyages a forfait avec des programmes plus
allégés offrant plus de souplesse et de flexibilité,
gagnent en popularité, notamment pour les
produits haut de gamme.

- Développement des stratégies ESG :

v' Hanatour : Adhésion au programme de United
Nations Global Compact en mai 2023 afin de
renforcer les activités de gestion ESG.

v" Mode Tour : Partenariat avec Air France KLM en
février 2023 afin délargir [l'utilisation des
carburants d'aviation durables (SAF)

5; 45'

;;\;\ [

Sources: Article de Edaily - 2 octobre 2023, Blog Air France, Article de Green Journal

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

OTA

My Real Trip, une des plus grande OTA coréenne,
a lancé la commercialisation de produits de
voyages & forfait (semi-organisés) réservés
uniguement a la clientéle MZ — jeunes agés de 20
a 39 ans.
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French Road Trip en Porsche

Golf Trip en France

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Cognac & Wine Trip en France
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L'Agence de développement
touristique de la France

- Les agences de voyages sud-coréennes ciblent
la génération MZ en proposant des voyages a
| forfait « thématiques ».

’”gﬁ,m_fz{ | ’A - Les voyages en compagnie d'influenceurs et/ou
N\ Tf2[2 ZLfLf qui permettent dassister a des événements
=\ TR 2t

ﬁ;'-i—?—,al X Ao I—Emttﬂ_}&

sportifs en direct (notamment ceux auxquels
participent a I'étranger des sportifs sud-coréens
de renommeée internationale) ont récemment
connu un succes grandissant.

I12) A= FC Un joueur sud-coréen LEE Kangin au PSG !

I 20 A4 D2 F3 SH0I
o 22|12t 0)22! M7} Zepsla AUSLICE
IEhAD| 50 &7 042 2ICH AT EHIE 7|S8 U2 YSLICH

T 2 Mg 0 « Hana Tour, indique que la part des réservations
effectuées par les jeunes dgés de 20 a 30 ans
s'est élevée d 30 % en 2023 contre 13% en 2019.

HEREIEKN

- (42 QKON &71, [HEH2I= [HE (48 22IHI0IE
- 717H= 5007H =A| 43t
- OIRHMIKIO] AHICIM "2=2 Ol HIZIEH =THAI", ‘B0 HEE 2R,

HAESH "RENY, SEELE 2 &, "I HE, M2 & KK

S oo a3 sa s T - Pour Mode Tour, la part de la génération Mz
- SE0IS 2S0E! SRE0 PR & 2 K 0 représentait 20 % des clients en 2023, contre 13 %

en 2019.
23
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Nouvelles Tendances FRANCE
D e Cicoe oo 5 panee

L'industrie du luxe explose en Corée du Sud

- 5e marché du luxe, a I'échelle mondiale. Le marché du luxe
sud-coréen est estimé a 21 milliards d€ en 2022 soit une
croissance spectaculaire de 45 % en comparable.

- Les marques de luxe sont fortement présentes sur le marché
sud-coréen.

* Louis Vuitton, Hermes et Chanel réunies ont réalisé pres de 4
000 milliards de wons (environ 3 milliards d'euros) de ventes
en 2022, soit une augmentation de 22 % vs 2021.

 La génération MZ est devenue un groupe de consommateurs
clé sur le marché du luxe. Les MZ ont considérablement
contribué a lI'expansion du volume du marché en manifestant
un intérét croissant pour les biens de luxe, dans des secteurs
traditionnels (mode et les accessoires) mais aussi dans des
domaines tels que les animaux domestiques, les hotels de luxe
et la gastronomie...

Sources : Samjung KPMG, Statista, Cabinet Bain, Euromonitor
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Nouvelles Tendances FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

L'industrie du luxe explose en Corée du Sud

Marché du luxe 2022 en Corée du Sud

A
15,9 milliards d’euros
/// ) (+24 % vs 2021)
Part de marché du luxe

$325 $280 307 euros par habitant

de consommation de produits de luxe

Source: Morgan Stanley

* La Corée du Sud était le 5 eme plus grand marché du luxe au monde en 2022

« En 2022, la consommation de produits de luxe par habitant en Corée du Sud s’est classée au
premier rang mondial (En moyenne de 300 Euros dépensés par habitant sud-coréen)

Source : Morgan Stanley 2023



ATOUT
Nouvelles Tendances FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Les nouvelles attentes des voyageurs sud-coréens

=
Recherches de produits Mono- Les Sud-coréens veulent faire un choix Les voyages se déroulent durant
destination permettant aussi de consommation plus ‘valorisante’ lors les saisons d’'été et d'hiver
de découvrir des petits de leurs voyages & I'étranger (Ex : (décembre/janvier, juillet/aoat)
villages = développement de la expérience dans un restaurant étoilé, mais ils restent toujours
programmation France et donc séjour dans un hotel de luxe, acheter importants le reste de I'année. Le
augmentation de la durée du des marques de luxe) taux de départs annualisé et lissé
séjour en France. sur I'année est de 36 %.
Q s
wl Eh
Connexion Internet essentielle Préférence de paiement par Besoin significatif de formations
En Corée, tout le monde est hyper cartes de crédit plutét qu’en des acteurs coréens du tourisme
connecté. Habitués & la vitesse de espéces. Paiement par mobile est aux régions frangaises et aux
connexion rapide, et afin d'utiliser les de plus en plus apprécié (Samsung nouveaux produits : sites,
applications mobiles en ligne pendant Pay, Apple Pay, KokooPay...) hébergements qu’ils ne connaissent
leurs voyages (Google Map, Instagram, pas.
Samsung Pay..) les Coréens ont besoin Plus de 10 000 Kilomeétres les

d’'une connexion fiable et stabilisée. séparent de la France! 27
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(Janvier 2024)
o
Montant total en Montgnt total d’'achats
- i N 2023 Via SErrr:glgggone
vs 2022 soit

du montant total

Source: DATAPORTAL- Report Digital Corée du Sud 2024 / KOSTAT

=

Montant total en
2023

vs 2022

soit

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

PDM
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La Corée du Sud, I'un des pays les plus digitalisés au monde FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Digital en Corée du Sud : tout le monde est hyper connecteé !

INTERNET RESEAUX SOCIAUX
— 2024
@ 50.30M 93,4% I8
o, .- 0o YAl
ﬁ soit
97,2% 2 heures et uiisateurs 1 AL,
de la population totale 43 minUteS de la population totale

par jour en moyenne

Source: DATAPORTAL— Report Digital Corée du Sud 2024 / KOSTAT



Facteurs d'influence pour le choix du voyage
D roor coigue g 1o e

ATOUT
FRANCE

touristique de la France

Impact significatif des @émissions de télé et des contenus sur les réseaux sociaux

Taux d’'influence des émissions de télé et des réseaux
sociaux pour choisir la prochaine destination

Neutre
48 %

Source : PMI (Sondage effectué en juillet 2023)

influencé

" influencé
® Non influencé

W Neutre

Les émissions de télé et les réseaux sociaux
sont des sources d'inspiration pour les Sud-
coréens lorsqu’ils choisissent leur
prochaine destination de voyage.

41 % ont répondu gu’ils ont été influencés par
les contenus.

Les jeunes Ggés de 20 a 29 ans sont les
plus influencés par les émissions TV (séries et
télé-réalité) et les réseaux sociaux.
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Sources d’'informations pour les recherches de voyages a I'étranger en 2024 FRANCE
D o tiace ge o panee

Canaux les plus fréquentés pour I'obtention d’'informations pour les voyages a I'étranger

BLOG

RECOMMANDATIONS D'AMIS OU DE
CONNAISSANCES

YOUTUBE

COMMUNAUTE, FORUM

RESEAUX SOCIAUX

Source : Consumer Insight (février 2024)
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La création de vos articles sur le site web d’'Atout

" France Corée (France.fr/ko) est désormais

2022

incontournable pour conquérir le marché coréen.

Grdce au design et au copy-éditing adaptés a
I'’écosysteme numeérique de la Corée du Sud, les

contenus se placent toujours en premiére page des

résultats sur Naver et Google.

Les articles créés sont trés souvent repris par des
2023 meédias et des blogueurs sud-coréens.



Atout France Corée : Partenaire de NAVER

ler portail sud-coréen

Depuis juin 2022, les contenus du Blog Naver d’Atout France
sont automatiquement repris et mis en ligne sur le portail

Naver.

par le bureau Atout France a Séoul.

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

NAVER

N =229

v Q

SHe A7 v

==~
A
aH | oz [CEEAEE hemsE | ofoet?l | AR | nNow
m (e o =4 & EES ot
HH O o@lol=E  opE  EEe BaH

mEa o SR 108 THE

=Ex T =

2# & oFF TR =H

== ATOUT FRANCE == ATOUT FRANCE

2|0 97 EHIAT 28 5
TS o HUs ZEA G

20122 =n|RE 7 32
TN oEmE IR D w
= ATOUT FRANCE == ATOUT FRANCE = ATOUT FRANCE




am ACTIONS PHARES 2025




ATOUT

Campagnes de Communication Digitales FIT Avec KOLs et OTA FRANCE

L'Agence de développement
T " touristique de 1a France

Faites découvrir votre destination ou votre établissement de maniere efficace grdce au savoir-faire

et I'expertise d'Atout France Corée !

Tz maus welH wol 7E, f
sga=E 3

Afin de développer votre notoriété et de faire
rayonner votre destination ou vos produits,
Atout France Corée du Sud mene des
campagnes online sur mesure, en collaborant
avec les OTAs, les forums en ligne, canaux les
plus performants et des influenceurs reconnus
et suivis.

Thémes [ Sujets : Nouveautés, Destinations,
Itinéraires, HEbergements, Gastronomie,
Shopping, Luxe, Promotion saisonniere...

38 campagnes de communication Online
réalisées en 2023



French Days in Seoul 2025 - Réservez vos dates

Du 20 au 23 octobre 2025 : programme complet a la conquéte du marché sud-coréen !

Rendez-vous annuel aofin de présenter les nouveautés et de renforcer le
développement de la programmation de votre destination et/ou de vos offres. Ces
rencontres vous permettront d’enrichir les contacts avec différents acteurs du
tourisme, les journalistes et les influenceurs sud-coréens.

Notre série d’événements « French Days in Seoul » est incontournable pour marquer
votre préesence sur le marché sud-coréeen.

2¢ édition « FRANCE AWARDS »

Ce concours vise a encourager l'innovation, la durabilité, la créativité ainsi qu’'d
promouvoir les meilleurs pratiques en récompensant, par une remise de trophées,
des professionnels sud-coréens. Vous serez jury du prix : "Meilleur produit innovant
France”.

Format de lI'opération

Rendez-vous one to one personnalisés et en présentiel

* Le 20 octobre — Réunion de cadrage et Présentation de marché sud-coréen pour les
partenaires

* Le 21 octobre — Workshops presse et professionnel, Déjeuner Presse, Soirée « France »

* Le 22 octobre — Série de démarchages

« Le 23 octobre — Séminaires professionnels (formation d’agents de réseaux d’agences)
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Campagne de communication et formation B2B2C KakaoTalk Channel

Communiquer et former les professionnels du tourisme sud-coréens aux nouveautés !

Notre chaine KakaoTalk est un outil permanent pour communiquer et
former les agents de voyages sud-coréens aux nouveautés de vos
destinations et/ou aux nouvelles offres.

Aujourd’hui, le bureau Atout France Corée du Sud communique aupres
de 815 acteurs de distribution. Cette chaine est, d la base, un outil B2C
et reste visible du grand public.

Format de l'opération

«Un posting sur la chaine KakaoTalk reliant a des articles sur les
pages de notre site France.fr/ko

- Création d’un « Event » aux couleurs de la destination ou du produit
afin d’encourager la participation
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Retour sur quelques actions 2023-2024 du bureau de Corée du Sud FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

« Explore France, Le Mag, Le Luxe 2024-2025 »

Excellents résultats des canaux d’Atout France Corée en 2023

g PAGE VUES: 1794354 (+0,63 % VS 2022)

Explore

France SESSIONS : 963219 (-9 % VS 2022)
w PAGES VUES : 606 212 (+20 % VS 2022)
. ABONNES : 14 818 (+14 % VS 2022)

ABONNES E-NEWS : 18K (+20 % VS 2022)

NOMBRE D'ENVOIS EN 2022 : 13
Presse & Influence en 2023 B2B en 2023
Formations et communications actives via KakaoTalk Channel

26 Accueils de Presse & Influenceurs, aupres de 814 acteurs sud-coréens de la distribution
2 259 Articles Publiés, X s
Grand succes de notre évenement annuel
+14 964 285,36€ de Contre-Valeur Publicitaire « French Days in Seoul 2023 »
générées (parutions presse, online, TV...) 27 partenaires frangais
300 professionnels du tourisme 42

10 000 exemplaires
19 partenaires
128 pages
Parution : mai 2024
Retombées: 47 articles, 199 160,17 € CVP




#ActivateurDeTourismes
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www.atout-france.fr
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