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Un enjeu crucial entre la France et la Suisse
pour le développement de [attractitivté
touristique entre ces deux pays, qui partagent
aussi une longue histoire de coopération et
d’échanges économiques, culturels, et
humains.

Qu’il s'agisse des liaisons ferroviaires, des
routes (la voiture représente plus de 50% des
flux touristiques), des vols, ou encore des
solutions de mobilité douce les connections ,
les échanges sont variés et continuent de se
développer.

Accessibilite



Jlll L’'accessibilité Suisse - France
Mobilité en evolution positive

LA VOITURE COMME MOYEN DE UN RESEAU FERROVIAIRE ET AERIEN TRES
TRANSPORT FAVORI DEVELOPPE

w 36 licisons aériennes directes ’

Q 4 villes suisses qui permettent de transiter ’
vers la France avec TGV Lyria

-\C'):- 0 P <
Transport % d(:}g connexions supplementalres en
T période estivale et hivernale
individuel

motorisé
54 %

@ Renforcement de l'offre avec de nouvelles
lignes ferroviaires directes.

DUREE DE SEJOUR ET MODE DE TRANSPORT

Séjours de +5 jours : La voiture reste dominante, avec une
concurrence de 'aérien.

Moyens de transports utilisés des suisses vers la Courts séjours : Le train s'impose comme une option privilégiée
France (en %)




lll L'accessibilité Suisse =) France
Répartition des liaisons par an et par destinations

Répartition trajets annuels par région en %

Pays de la Loire
PACA 1
10

Nouvelle-Acquitaine
2

ARA B Bourgogne France-Comté B cCorse
lle de France
22
B Grond-Est B Houts-de-France B 'edefrance
B Houvelle-Acqguitaine B Cccitanie PACA

Pays de la Loire

Bourgogne France-Comté
5

Hauts-de-France
21

Grand-Est
21




lll L'accessibilité Suisse = France
Les régions desservies

Les régions directement accessibles en

transports depuis la Suisse
Tout transport (aérien, ferroviaire, nautique)

Auvergne-Rhéne- 1
Alpes
Mb de lizisons annuelles
corse 9 25991
Hauts-de-France 1 ‘
lle-de-France 3
360
Nouvelle-Aquitaine 8
Occitanie 4
PACA 5 o g
O Ganshlisi, Ibcreli, Torm Torm
3

Pays de la Loire

Source : Atout France en Suisse - BDD liaisons Suisse-France 2024




lll L'accessibilité Suisse =) France
Répartition par types de liaisons par an

Type de liaisons France-Suisse en %

Bus
7

Train
55




Jll L'accessibilité Suisse = France
Ferroviaire

¥ Leréseau TGV Lyria:

4 trajets internationaux journaliers directs
entre la Suisse et la France

A

Paris
Gare de Lyon
o

Lwn Part-Diau !unuunuu-uu

S Liaison saisonniére
Aix-en-Provence TGV '

@Marsﬂ.leé

Source : TGV Lyria ﬂ
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Bus

B Les compagnies concernées:

> FLi>XBUS

Eurolines, Megabus et Isilines
Prés de 70% de part de marché en
Europe en 2023

» 6% BiaBlaBus

OuiBus

> || REGIOJET

Compagnie tchéque

Compagnie suisse

EURDBUS

Compagnie suisse

>

Sources : Volume du trafic - transport de voyageurs - Office fédéral de

la statistique suisse - 2023

B Les principales
villes desservies:

Paris 9

Strasbourg Q
QEuropapark

Aéroport Bdle - Mulhouse - 0

Freiburg (-]
v Bdle Zurich
Dijon Q 9Berne
Q Lausanne
Genéve
Q9 Lugano
Lyon 9




Jll L'accessibilité Suisse =» France
Aérien
B Les connexions aériennes directes

10 destinations directes quoftidiennes
Des vols hebdomadaires saisonniers

»-Lille
»-Paris )-Bale
Rennes
»- »-Zurich
»-Nantes
»-La Rochelle
»-Lyon »-Genéve
»-Bordeaux
o »- Nice
" Biarritz »)-Toulouse Marseille
»- Montpellier »-Bastia
»-Calvi
»-Ajaccio

»-Figari




lll L'accessibilité Suisse = France
Les compagnies aériennes

- " edee
antEanss KL

Zirich

Ajaccio

Bastia

Nantes
ordeaux

[ edelweiss

Biarritz

Figari Toulouse
Biarritz

Zirich

Figari

Ajaccio Bordeaux

Bastia

rhqmber

Die Reisemalschneiderei

Figari Toulouse
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] L'accessibilité Suisse = France
Les croisieristes

B Croisiéristes proposés ® Fluvial

. . |
grqnds voyaglstes suisses Luxe et haut de gamme

> (gAZAMARA

> =
> #UMP/M Croisi€urope oot
> KUONI > & nickocruises’ > SSILVERSEA

: > ®SEADREAM YACHT CLUB
B Classiques

> AROSA-» =
M- > ZI)SEABOURN
> 553~ THURGAU
G)Sta > ‘ ‘ TRAVEL » PRINCESS CRUISES (X

KREUZFAHRTEN

> SEA CLOUD 4
ek MSC > LUFI%@Z]ISES > ’mpONAN—I—)

Autres : Norwegian Cruise Line |88 Star Clippers et plus > ‘\‘ﬂ&ﬁé@ CUNARD




@ Atout France en
Suisse




lll En coopération avec les services francais

AMBASSADE CONSULAT CONSULAT
DE FRANCE GENERAL GENERAL
EN SUISSE ET DE FRANCE DE FRANCE
AU LIECHTENSTEIN A GENEVE A ZURICH
Liberté Liberté Liberté

Egalité Egalité Egalité

Fraternité Fraternite Fraternité

C’ CCI FRANCE SUISSE

Handelskammer Frankreich-Schweiz

»’h.llldn(el rancai




Jlll Pour nous contacter
Une équipe dédiée au marché Suisse

Frédéric Meyer

Directeur Régional Région alémanique et Europe centrale
Allemagne-Suisse-Autriche-Pologne-Europe Centrale
frederic.meyer@atout-france.fr

Clotilde Baville

Adjointe au directeur
En charge du marketing
et dela veille

o clotilde.baville@atout-france.fr

Cécile Kaba
Responsable presse
RP

cecile.kaba@atout-france.fr a4

Emmanuelle Meyer

Promotion B2B
Event manager

emmanuelle.meyer@atout-france.fr

Neumarkt 6, CH-8001 Zlirich

5F;EBLIQUE ATOUT
FRANGAISE FRANCE

Liberté i
Egalité L Agence de développement
Fraternité touristique de la France

Anne Flambard
Comptabilité RH
Autriche et Suisse

anne.flambard@atout-france.fr

Fanny Bouley
Assistante communication et
promotion

presse@atout-france.fr




l SUIVEZ-NOUS

Atout France Suisse

Explore France FR
Explore France DE

@Explore FR

TikTok

@explorefrance

[ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France


https://www.linkedin.com/showcase/atout-france-schweiz/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://twitter.com/Explore_FR?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.tiktok.com/@explorefrance

#ActivateurDeTourismes

ATOUT
FRANCE

www.atout-france.fr




