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La Suisse en quelques chiffres



Géographie
démographie



• 75% sont Suisses
• 25% d’étrangers 

• 85% dans les villes
• 15% en milieu rural

42,2 ans

 
20-30 ans
50-65 ans

 Origine :

 Âge moyen : 

 Répartition géographique :

Données sociodémographiques

 • Familles

 Typologie  

Population : 9 002 763 habitants

31%

• DINKS
33%

19%• Seniors
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20-66 ans

<20 ans

6

60%

+ 67 ans 20%

20%

1,8

5,4

1,8

9 100%Total

Millions Pct.

Données sociodémographiques
Plus de la moitié de la
population a entre 20 et 66 ans 

La population helvétique a dépensé 
20,2 milliards CHF lors de ses voyages à
l'étranger en 2023.

Données 2024 - OFS STATPOP
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La population suisse a considérablement
vieilli au cours du XXe siècle. Aujourd’hui, 1/5
de la population est en âge de prendre sa
retraite. L’âge médian est de 42 ans.

Avec une longévité de 82 ans pour les
hommes et de 86 ans pour les femmes, la
Suisse a l’une des espérances de vie les plus
élevées au monde.



• La France - 572 km de frontières

• L’Allemagne

• L’Italie

• L’Autriche

• Le Liechtenstein

 Frontalier de :  

 Superficie totale : 

Données géographiques
Au cœur de l’Europe

41 300 km2
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• L’allemand
 5,9 millions de locuteurs ( 62% )

 19 cantons

• Le français
 2 millions de locuteurs ( 23% )
 8 cantons

• L’italien
 1 canton : Le Tessin

• Le romanche
 Moins de 40 000 locuteurs

 4 langues officielles

Données politiques et culturelles 
Une confédération de 26 cantons
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Données politiques et culturelles 
Répartition de la population urbaine Suisse

ZÜRICH
421 878 habitants

GENÈVE
203 856 habitants

LAUSANNE
140 202 habitants

BÂLE
173 863 habitants

BERNE
134 794 habitants

Données 2020, Olivier Keller et Davide Molinari, Statistiques des villes suisses 2022, Langnau
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Le Röstigraben
Différences de culture et de mentalités, souvent assimilées avec la 
frontière linguistique entre Suisse romande et Suisse alémanique.

85% des Suisses vivent
dans des villes 

La population de la Suisse augmente,
en particulier dans les villes : il y a
cent ans, un tiers de la population
suisse vivait dans l'espace urbain. 
La moitié de la population vit
aujourd'hui dans les 170 villes
représentées, près des trois quarts
dans des régions urbaines et les
agglomérations. 

La Suisse devient plus urbaine



• Proximité culturelle avec la France

• La langue partagée rapproche les échanges

• Actualité française relayée dans la presse suisse francophone

• Davantage de voyages à l’étranger

• À l’exception de Paris, la Corse et du sud de la France (Nice), le reste du territoire français manque 
de notoriété

• Forte notoriété de la France pour son art de vivre, destination réputée et très appréciée pour les 
voyages

 Suisse romande :

 Suisse alémanique :

Données politiques et culturelles 
Un marché complexe : Suisse romande / alémanique 
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Economie



L’économie Suisse en quelques chiffres 
Une stabilité reconnue

105 670 $ PIB / hab 
vs 47 360 $ pour la
France en 2024

Prévision
taux de chômage 
2024 : 2,4%

Taux de TVA : 8.1 % 
sur les biens et services
le plus faible d’Europe 

Prévision 
taux d'inflation
1,10 % en 2025

Salaire médian mensuel
2024 : 7 095 $ 
France : 2 278 $

1 € = 0,94 CHF 
un quasi-équilibre
monétaire conjoncturel
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Données 2023/2024 SECO Statis - Staatssekretariat für Wirtschaft SECO



L’économie Suisse en quelques chiffres 
Une économie résiliente

Données 2023/2024 SECO Statis - Staatssekretariat für Wirtschaft SECO

 Croissance économique : 

Prévision de croissance du PIB
2,6 % en 2024
2,8 % en 2025.

 Transition énergétique :  Concurrence internationale touristique :

La stratégie énergétique de 2050 : 
économie d’énergie
sortie progressive du  nucléaire 
développement des énergies
renouvelables

L'UE est le partenaire le plus
important de la Suisse. 
Les accords bilatéraux constituent la
base juridique du partenariat qui
unit la Suisse et l'UE. 

La France fait face à des
destinations populaires comme
l’Allemagne, l'Italie, l’Autriche,
l’Espagne et la Suisse elle-même.
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 Politique européenne de la Suisse : 



L’économie suisse en quelques chiffres 
France / Suisse : une relation bilatérale forte

La Suisse est la 4ème
source de recettes
touristiques pour la
France (6 Mds€)

Le commerce de
biens et services

représente 
67.2 milliards € 

 en 2023
Les exportations 

françaises ont 
dépassé leur niveau

moyen d’avant-crise

9ème partenaire
de la France

5ème partenaire
de la Suisse

Suisse France

Source : Atout France Suisse 2022
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PRODUITS CHIMIQUES,
PARFUMS, COSMÉTIQUES

1 400 M€
6,9 %

PRODUITS INFORMATIQUES,
ÉLECTRONIQUES, OPTIQUES

882 M€
4,2 %

PRODUITS
PHARMACEUTIQUES

1 000 M€
4,9 %

PRODUITS DES INDUSTRIES
AGROALIMENTAIRES

992 M€
4,7 %

PRODUITS
PHARMACEUTIQUES

2 800 M€
16.5 %

PRODUITS INFORMATIQUES,
ÉLECTRONIQUES, OPTIQUES

3 200 M€
18,8 %

PRODUITS CHIMIQUES,
PARFUMS, COSMÉTIQUES

2 200 M€
13.2 %

PRODUITS DES INDUSTRIES
AGROALIMENTAIRES

1 200 M€
7,2 %

L’économie suisse en quelques chiffres 
Des flux bilatéraux complémentaires

TOURISME : 1  730 M€

EXPORTATIONS : 16,7 MDS €

IMPORTATIONS : 12,7 MDS €

TOURISME : 6 000 M€

BI
EN

S
SE

RV
IC

ES

EXPORTATIONS F -> S : 20,9 MDS €

IMPORTATIONS F <- S : 16,9 MDS €
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Accessibilité
France / Suisse
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LA VOITURE COMME MOYEN DE
TRANSPORT FAVORI

Train
 28 % 

Autocar
5 %

Avion 
18 %

Moyens de transports utilisés des suisses vers la
France  (en %)

L’accessibilité Suisse - France
Mobilité en evolution positive

liaisons aériennes directes

villes suisses qui permettent de transiter
vers la France avec TGV Lyria

UN RÉSEAU FERROVIAIRE ET AÉRIEN TRÈS
DÉVELOPPÉ

36

4

des connexions supplémentaires en
période estivale et hivernale

Renforcement de l'offre avec de nouvelles
lignes ferroviaires directes.

Séjours de +5 jours : La voiture reste dominante, avec une
concurrence de l’aérien.

Courts séjours : Le train s’impose comme une option privilégiée

DURÉE DE SÉJOUR ET MODE DE TRANSPORT
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Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France

Transport
individuel
motorisé

54 %



L’accessibilité Suisse               France 
Les régions desservies

PACA

Occitanie

Île-de-France

Pays de la Loire

Hauts-de-France

Nouvelle-Aquitaine

Auvergne-Rhône-
Alpes 1

9

1

3

8

4

5

3

Régions
françaises

Nb de liaisons
aériennes

directes vers la
région

Les régions directement accessibles en
transports depuis la Suisse
Tout transport (aérien, ferroviaire, nautique)

Source : Atout France en Suisse  - BDD liaisons Suisse-France 2025

Corse
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L’accessibilité Suisse 
Ferroviaire

 France

 Le réseau TGV Lyria : 

Liaison saisonnière

4 trajets internationaux journaliers directs
entre la Suisse et la France

Source : TGV Lyria

Paris : 
à 4h08 de Zürich
à 3h20 de Genève

Marseille : 
à 7h01 de Zürich
à 4h54 de Genève

19



Toulouse

Figari

Bordeaux

Biarritz

L’accessibilité Suisse 
Aérien

 France

 Les connexions aériennes directes
10 destinations directes quotidiennes
Des vols hebdomadaires saisonniers 
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L’accessibilité Suisse             France
Les compagnies aériennes

Nice

Zürich

Figari

Calvi

Paris

Zürich

Bâle

Genève

Genève
Paris

Nice

St Gall Calvi

Compagnies CHARTER : 
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Bordeaux

Marseille
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Nice

Genève
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Nice

Lille

Nantes

Nice
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Nice
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Paris

Lyon

22

Strasbourg

Les compagnies concernées :

L’accessibilité Suisse - France
Bus

19

Eurolines, Megabus et Isilines
Près de 70% de part de marché en
Europe en 2023

Sources : Volume du trafic - transport de voyageurs - Office fédéral de
la statistique suisse - 2023

OuiBus

Compagnie tchèque 

Aéroport Bâle  - Mulhouse -
Freiburg

Genève

Les principales
villes desservies :

ZurichBâle
Berne

Lausanne
Dijon

Europapark

Lugano

Compagnie suisse

Compagnie suisse



L’accessibilité Suisse             France
Les croisieristes

23

Croisiéristes proposés par les
grands voyagistes suisses

Classiques

Luxe et haut de gammeFluvial

Autres :  Norwegian Cruise Line            Star Clippers              et plus
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Economie touristique France / Suisse



L’économie touristique suisse 
France : 1ère destination étrangère des Suisses

Répartition des départs en provenance de la Suisse - 2024
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L’économie touristique suisse 
France : 1er pays étranger de dépenses touristiques 
des Suisses

Classement des nationalités 
dépenses touristiques 2023 des Suisses à l’étranger



L’économie touristique suisse 
Les Suisses en France

 Classement des nationalités  -  Arrivées en France 2024

Arrivées Suisse  2024 : 7.81 Mio vs 7.04 Mio en 2023 (+10.9%)

Arrivées Total France 2024 : 89.8 Mio vs 94.9 Mio en 2023 (+5.6%)
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L’économie touristique suisse 
Les Suisses en France

2023 : Tendance + 13% 
Suisse : 3ème contributeur après Belgique, Royaume-Uni 

 Classement des nationalités  -  Recettes touristiques 2023
La Suisse représente 9,7 % des recettes touristiques en France
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L’économie touristique suisse 
Qui sont les touristes qui viennent en Suisse ?

Top 10 pays d’origine en 2023

 6 120 000 arrivées en Suisse depuis la France en 2023 



L’économie touristique suisse 
Qui dépense en Suisse ?

Classement des nationalités 
Recettes touristiques 2023 sur le territoire suisse
9 217 Millions € de recettes touristiques pour l’année 2023 en Suisse

30
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L’économie touristique suisse 

Dépenses touristiques par nationalité en France :

Suisse - 8.9 Mio habitants ................................................667 €
Belgique - 11.6 Mio habitants............................................................658 € 
Germany- 83.8 Mio habitants............................................................76 €
Italy - 59.11 Mio habitants ......................................................................73 € 
UK - 67.3 Mio habitants ...........................................................................91 €
USA - 331.9 Mio habitants ........................................................................17€

 Les Suisses : premiers contributeurs par habitant

Dépenses touristiques suisses dans le monde : 16 Milliards CHF
Dépenses touristiques suisses en France : 6 Milliards CHF
soit 37.5 % des dépenses totales 

1/3 des dépenses effectuées par les Suisses sont effectuées en France



Saisonnalité
Vacances scolaires



L’économie touristique suisse 
Les périodes de réservation de la clientèle Suisse  en 202

Une saisonnalité lissée sur l’année, avec un rythme de vacances scolaires réparti sur
l’année. Des dépenses mensuelles coordonnées à cette temporalité.

30

25

20

15

10

5

0
janvier février mars avril mai

Période vacances

juin

Jours fériés

juillet août

Répartition
dépenses

septembre octobre novembre décembre

Moyenne des vacances nationales, chaque canton ayant son propre calendrier

Sources : https://www.feiertagskalender.ch/cal.php?geo=3056&jahr=2023&klasse=5&hl=fr 
https://cleyrop.tourisme-datahub.fr/app/dataviz/87b56130-c3eb-463f-bd46-5c0aeb7b3017

33



L’économie touristique suisse 
Calendrier des vacances scolaires 2025 
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Tendances



avril - juin juin - août sept - nov

24 % 31 % 30 %

déc - mars

15 %

Tendances 2025 
Une envie de voyager forte 

 Intentions de voyages au cours des 6 prochains mois

Régions privilégiées dans le cadre d’un voyage en France (en %)

Sur le littoral, la mer 33 %

En ville 58 %

A la campagne 26 %

TOP 3 des environnements de
voyage

INTENTIONS DE SÉJOURS
EN FRANCE : 

22 %

36
Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France

Ile de France
28

Côte d'Azur
20

Alsace
17Provence

13

Alpes du Sud
7

Normandie
6

Bordeaux
6

Bretagne
6

Corse
5

Bourgogne
5

Alpes du Nord
5

Côte Atlantique
4

Biarritz
1



Suisse
36%

Autre Europe
20%

Allemagne
12%

Italie
12%

France
10%

Autres pays du monde
7%

Europe : 93 % 

Les destinations internationales: 7 % 

Tendances tourisme 
Où les suisses partent en vacances ?

37
Source : État des données: 24.10.2024 - OFS – Comportement en matière de voyages suisses

Voyages avec nuitées selon la destination
Part du nombre de voyages



Tendances 
Estivale - 2024

Sources : Etude Hellosafe juin 2024

4 041 CHF
Budget vacances moyen des foyers
suisses (+21,1 % vs 2023)

des Suisses ont souscrit à une
assurance voyage pour l’été

52 %
DESTINATIONS FAVORITES DES
SUISSES POUR L’ÉTÉ 2024

FRANCE
17 %

France : 2 119 CHF

Moyenne européenne : 2465 CHF

2,3 SEMAINES
Durée moyenne des séjours d’été pour
les Suisses

France : 2,2 semaines

Moyenne européenne : 2 semaines

55 %
des Suisses sont partis à l’étranger cet
été

France : 39 %

Moyenne européenne : 52 %

ITALIE
26 % ESPAGNE

16 %

18 %
des Suisses ont opter pour des
vacances nationales

France : 42 %

Moyenne européenne : 30 %

38

https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances


Tendances 2025 
Les tendances voyages 2025

39

Set-jetting : Les voyageurs
choisissent des destinations

inspirées de films ou séries, comme
Dubrovnik (Game of Thrones) 

Radical Sabbaticals : Le télétravail 
et les congés sabbatiques favorisent 

les voyages prolongés, comme les
croisières autour du monde

Coolcation : Les destinations au
climat plus frais, gagnent en

popularité, attirant les voyageurs en
quête de nature sauvage.

Tourisme gastronomique : La
gastronomie devient une

motivation de voyage majeure,
avec des excursions culinaires.

Source datas : Les tendances voyages 2025 par MSC Croisières - https://abouttravel.ch/industrie-des-voyages/les-voyages-daffaires-ont-repris-dans-les-entreprises

Tout-inclus haut de gamme : Les
voyageurs recherchent des

expériences tout-inclus de luxe,
alliant simplicité et exclusivité.

Le "bleisure": combine affaires et
loisirs, renforcée par des
destinations populaires et des
offres définies des grands hôteliers.
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Tendances 2025
La clientèle suisse

Courts séjours, activités de pleine
nature, oenologie, gastronomie...
Destinations de proximité, 
privilégiées : France, Autriche,
Allemagne et Italie

Intérêt pour le développement
et le tourisme durable

Voyages effectués
majoritairement en voiture

Fort potentiel pour les couples :
45% d’entre eux prévoient des
séjours exclusifs avec leur
partenaire ces prochains mois

Réservations de dernière minute,
réservations pour l’été ont
débuté assez tôt auprès des TO

Attention particulière portée
aux conditions de
vente/annulation et plus de
recherches d’information

Locations de maisons de
vacances en hausse, mais les
Suisses privilégient encore
l’hôtel

Respect strict des consignes et
recommandations officielles



Clientèle suisse: 

Tendances 2025 
La Suisse : un marché prioritaire pour les destinations françaises 

41

Les expériences locales

Attractivité de la France

 Oenologie,
gastronomie,

vélo, train

Accessible
en voiture

Littoral
français

La France,
un pays

dépaysant

Le tourisme durable

Source datas : Les attentes des professionnels suisses du voyage 2025 - https://abouttravel.ch/reisebranche/travel-inside-umfrage-das-erwartet-die-branche-2025/
Etude Hellosafe juin 2024 - https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances

Les voyages de luxe



42

Tendances
Typologie des touristes suisses

1.Les décontractés 2.Les arpenteurs

Un hébergement confortable
(hôtels ou gîtes)

Un accès à des activités de
relaxation et de bien être

Une météo clémente.

Des expériences simples, sans
pression, dans la détente

“Ces voyageurs recherchent
principalement la détente, le bien-être et
une ambiance de vacances relaxante. Ils
veulent profiter du bon temps et ralentir”

Ils aiment le grand air, les paysages
naturels et les activités en plein air. Leur

slogan pourrait être : « Dehors, sinon rien ».

27% des voyageurs suisses 21% des voyageurs suisses

Des lieux peu fréquentés, loin de la
foule.

Une connexion avec la nature et vivre des
expériences hors du commun.

 Des possibilités d’activités en extérieur
comme le cyclisme

Des espaces naturels préservés pour
explorer, randonner ou faire des balades

Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France
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4.Les prudents

Tendances
Typologie des touristes suisses 

3.Les érudits
Ces voyageurs cultivés recherchent avant
tout la richesse culturelle et historique
d'une destination. Ils veulent apprendre et
explorer l'histoire et le patrimoine.

Ils recherchent avant tout la sécurité, la
simplicité et un bon rapport qualité-prix

dans leurs voyages.

Visiter des lieux culturels exceptionnels.

Une offre culturelle variée
(théâtre, concerts, festivals)

Une destination avec une
grande richesse culturelle.

Participer à des événements culturels
(pièces de théâtre, opéras, festivals).

Des options d'hébergement et de
transport bien notées et reconnues.

Des offres abordables, tout en
assurant un minimum de confort.

Un séjour sans surprises, avec une bonne
organisation et des prestations claires.

La possibilité d’explorer en petits
groupes ou de manière encadrée.

20% des voyageurs suisses 18% des voyageurs suisses
Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France



Une propreté
irréprochable est
attendue dans les
hébergements et
restaurants.
C’est un point
fondamental, en
particulier dans
les sanitaires.

Dotés d’un
pouvoir d’achat
élevé, ils
apprécient les
produits
de qualité et
s’attendent
également à un
service
personnalisé.

S’ils sont
germanophones,
accueillez-les
avec quelques
mots en allemand.
Vous pourrez
ensuite changer
pour l’anglais ou le
français si vous
voyez qu’ils le
maîtrisent.

Régles d‘or pour accueillir les touristes suisses

Sources : Etude Hellosafe juin 2024

Les Suisses
attendent de
l’ordre et du
sérieux dans le
service :
ponctualité,
discrétion et
efficacité sont les
maîtres mots.

Les Suisses
anticipent et
réservent en
amont. Ouvrez
vos systèmes
de réservation
et billetterie en
conséquence.

LE DICO DE BASE

Bonjour
Grüezi 

Bonsoir
Guete Abig

Bienvenue
Herzlich Wilkommen

Merci
Danke ou merci

Bonne journée
Einen schönen Tag

Au revoir
Auf Wiederluege/Tschüss
(plus familier)  
(en Suisse allemand)

A bientôt
Bis bald

(suisse-allemand)

(suisse-allemand)
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https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances
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Stratégie et
Actions clefs



Trois cibles

Convaincre
le grand public

Mobiliser
les médias et

les prescripteurs

Fidéliser
les professionnels

46
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Nos priorités opérationnelles 2025

France comme
première

destination
touristique

durable d’ici
2030  

Renforcer le
tourisme

actif
notamment

avec le
cyclo-

tourisme

Saisonnalité :
Développer les

opportunités
d’avant et après

saison

 Développer la
notoriété des
destinations

françaises en
Suisse

alémanique 



Convaincre
le grand public



mars-décembre
2024

Côte d’Azur, Corse,
Auvergne-Rhône

Alpes…

Actions clefs

Campagne
Paneuropéenne
EXPLORE FRANCE

Campagnes
régionales

Retrouvez l’ensemble de nos actions sur atout-france.fr

Actions
d’opportunité

49



Campagne Explore France 

42
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Campagnes Destinations
Un exemple : la Corse

CAMPAGNE DIGITALE CAMPAGNE DOOH CAMPAGNE PRINT

6 500 000 Impressions
70 % DE
20 % FR

177 écrans dans 8 villes
70 % DE
30 % FR

358 000 lecteurs touchés
dans 4 titres

 100 % FR

51



Actions d’opportunités et d’influence

Un événement durable lors de la
Tournée médiatique de septembre 2023

Un événement d’influence :
Le Zürich Film Festival 2023

52



FACEBOOK DE

65 000
contacts

SITE FRANCE.FR

1.5 M pages vues

VERSION france.fr/de
4 161 pages vues

E-NEWSLETTERS
suisse

11  290
contacts

Actions multipartenaires
Ecosystème France.fr et Magazine Explore France

MAGAZINE
EXPLORE FRANCE

8M d’impressions
numériques

Source : Aout France - Janvier 2024
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Hommes Femmes

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
0

5000

10000

15000

20000

25000

44 %

56 %

Page DE (pays
germanophones) 

63 898
3.7 %

FANS

SUISSES

Page FR

124 109
2.6 %

FANS

SUISSES

Actions multipartenaires
Facebook Evolution du nombre de fans suisses sur le compte

Facebook DE en 2023
2 368

RÉPARTITION DES ÂGES DES FANSEN FONCTION DE
LEUR SEXE - PAGES DE ET FR CONFONDUES

TOP 10 EXPLORE FRANCE (MARCHÉ)
DES PAGES FACEBOOK

Par nombre de fans en 2023

42
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Actions 2023

26

12 campagnes
Destination

14 campagnes
Explore France

campagnes en
2023

ROAS

304 %

Revenu

27 M €

9 M €
Budget dépensé à date

60 M
55 000
135 000

1 820 358 € de chiffre d’affaire

TOUS VOLETS CONFONDUS, LA CAMPAGNE EXPLORE
FRANCE A RÉALISÉ...

d’impressionsplus de 

clics sur les liens

clics au total

55



• Facebook : 64 000 abonnés

• Diffusion digitale 100 000 impressions

• Mutualisées zone ASA

• Marché Suisse DE/FR

• Exclusivité (un seul partenaire) ou contenu 
thématisé (plusieurs partenaires)

Taux ouverture

Taux de clic

 Magazine Explore France : 

 Campagne E-NewsLetter : 

 Relais via Réseaux Sociaux 

Un dispositif digital puissant 

Grand public
12 000

contacts qualifiés

20,54%

+ 10 % sur 2024

3,31%
56



Mobiliser
les médias et 

les prescripteurs



Le paysage médiatique suisse

102
QUOTIDIENS

RÉPARTITION LINGUISTIQUE
DES QUOTIDIENS SUISSES

18
RADIOS

PUBLIQUES

10
CHAÎNES TV
PUBLIQUES

106
MAGAZINES

HEBDOMADAIRES

7,29 M de Suisses sont actifs
sur les réseaux sociaux

ALLEMAND (62 %)

FRANCE (28 %)

ITALIE (10 %)

98,4 %
de la population utilise
Internet

Sources : Digital reports mars 2024

58

https://datareportal.com/reports/digital-2023-switzerland


Le paysage médiatique suisse

87,4 %
des utilisateurs internet s’y
connectent via leur
téléphone

LES INCONTOURNABLES

SUISSE ROMANDE SUISSE ROMANDE

SUISSE ALÉMANIQUE SUISSE ALÉMANIQUE

2H56
TV

1H28
RADIO

1H38
JOURNAUX

1H43
RÉSEAUX
SOCIAUX

6H
INTERNET

CONSOMMATION
MÉDIATIQUE
JOURNALIÈRE

59

Tages-Anzeiger : 103 807 ex.
Der Bund : 62 143 exemplaires
20 Minuten : 298 429 ex.

Bilan : 10 209 ex.
24 Heures : 39 077 ex.
Tribune de Genève : 23 833 ex.

Schweizer Illustrierte : 85 345 ex.
Blick : 74 852 exemplaires
Forbes : 30 000 exemplaires

Blick : 86 100 visites par jour
PME : 14 250 exemplaires
L’Illustré : 66 193 exemplaires

Sources : Digital reports mars 2024
                  Goldbach septembre 2024
                  Ringier septembre 2024
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https://datareportal.com/reports/digital-2023-switzerland
https://goldbach.com/de/en/home
https://www.ringier-advertising.ch/en/


Journaux
Grands quotidiens en Suisse romande 

20 Minutes 24 Heures Le Temps Tribune de Genève

Nombre de lecteurs par parution :

42 Sources : Goldbach mars 2024
                  Le Temps mars 2024
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https://goldbach.com/de/en/home
https://publicite.letemps.ch/tarifs-et-kit-media/


Journaux
Grands quotidiens en Suisse alémanique

0

1 400 000

1 200 000

1 000 000

800 000

600 000

400 000

200 000

1 306 000

20 Minuten Blick

403 000
340 000

Tages-Anzeiger

295 000

Schweizer Illustrierte

Nombre de lecteurs par parution :

Sources : Goldbach septembre 2024
                  Ringier septembre 2024
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https://goldbach.com/de/en/home
https://www.ringier-advertising.ch/en/


62

Communiquer sur sa destination 
dans les médias suisses

Mettre l’accent
via des

communiqués
de presse et

newsletters sur
la facilité

d’accès depuis
la Suisse

Communiquer sur 
le renouvellement
constant de l’offre

en France au
travers

d’évènements
médiatiques. Les

Suisses sont
avides

d’expériences
riches et variées

Importance des
produits et services

de très grande 
qualité.

Personnaliser
l’accueil et le

service. Importance 
rapport qualité/prix

Valoriser le 
patrimoine naturel

et préservé de la
France lors

d’accueils de presse.
Le tourisme durable

est un sujet
important aux yeux

des Suisses



février 2025 septembre
2025

Actions clefs 
Médias, influenceurs et prescripteurs

TOURNÉE
MÉDIATIQUE

LAUSANNE ET
ZURICH

ACCUEIL DE
PRESSE LYRIA

ET DISNEY

Retrouvez l’ensemble de nos actions sur atout-france.fr

TOURNÉE
MÉDIATIQUE

LAUSANNE ET
ZURICH

avril 2025

CONFÉRENCE
DE PRESSE
GIGONDAS

février 2025 mai 2025

50 accueils de presse dans différentes régions françaises
+ 30 envois presse par an

+ 20 nouveaux médias rencontrés par an

63

DIFFUSION
MAGAZINE

FRANCE
EXPLORE

ÉVÈNEMENT
ZURICH FILM

FESTIVAL

septembre
2025



Actions clefs 
Évènements médias

Déjeuner de presse Cité Internationale de la Langue Française
Consulat de France à Genève

Tournée médiatique de février 2024
Lausanne

Conférence Gigondas avec l’Ambassade
Résidence de France à Berne

Conférence Art de Vivre avec l’Ambassade
Résidence de France à Berne

Tournée médiatique de septembre 2024
Zurich

64



Actions clefs, Accueils de presse

42

Levernois, swissglam, 38 500
followers

Dordogne, Luzerner Zeitung, 94 373
exemplaires

Dijon, Schweizer Illustrierte, 85 354 exemplaires
Corse, timulrich.pix, 215 000 followers

Paris et Lille, 24 heures et Tribune de Genève, 39 077 et 23 833 exemplaires
Guyane, 20 minutes,  137 190 exemplaires

65
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Actions clefs 
Envois presse

Invitation déjeuner Cité de la Langue Française

Communiqué #ExploreFrance 2024
Invitation tournée médiatique

septembre
Communiqué de presse Bourgogne

Newsletter nouveautés août 2024

66
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Actions clefs 
Rencontres presse 2024

Rencontres du ELLE

67



Actions 2021 - 2024
Nb d'accueils Nb de journalistes/blogueurs (accueils de presse)

Nb d'événements Nb de journalistes/blogueurs (événements)

2021 2022 2023 2024

0

20

40

60

80

100

120

22

30

17

4

61

23

3

27 29

11

120

18

48

35

10

72

Réalisé au 1/11/2024
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• Facebook : 64 000 abonnés

• LinkedIn

• Mutualisés zone ASA

• Marché suisse ALL/FR

• Exclusivité (un seul partenaire) ou contenu 
thématisé (plusieurs partenaires)

Accueil de Presse

 Communiqués de presse : 

 Relais via réseaux sociaux 

Des actions presse soutenues par un dispositif digital
puissant 

Presse
1 200

contacts qualifiés

Taux ouverture

Taux de clic

35,4%

1,7%Relations Presse

+ 280 % depuis 2022

• Exclusivité (un seul partenaire)
• Multipartenaires

• Contacts presse développés pour
renouveler les relations médias69



Fidéliser
les professionnels



Les professionnels suisses du tourisme
 

Tour-opérateurs :

CHIFFRE D’AFFAIRES GROUPE : 1.43 Mds
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE :   158.2 Mio CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE : 

CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE : 6.5 Mds € 
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE :   485 Mios CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE : 

CHIFFRE D’AFFAIRE GROUPE : 19 Mds €
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE :  4.9 Mios CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE : 

CHIFFRE D’AFFAIRE GROUPE : 209.6 Mios

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE : 

(2018)

Frantour et Hotelplan sont spécialisés sur la France et notamment Paris.
71



• Travel Inside

• Travel News

 Presse spécialisée 

Les professionnels suisses du tourisme
 

 Autocaristes et agences de voyage :

270
AUTOCARISTES

1 400
TOUR-OPÉRATEURS ET

RETAILERS

150
VOYAGISTES, AGENCES

ET AUTOCARISTEStoutes destinations
confondues proposent la France dans

leurs programmes
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Le contexte structurel 
Les tendances

Taux d’intermédiation > 10% pour la destination France 
La densité des agences de voyages varie d’un canton à l’autre.
Canton de Zürich siège de nombreuses représentations :  DER
Touristik Suisse, Hotelplan, TUI
Les autocaristes sont situés en dehors des grandes villes - dans
les régions rurales

La destination France reste importante auprès des agences
spécialisées et des autocaristes
Programmation stable : la France reste une valeur sûre et
appréciée.
Distinction entre la Suisse Alémanique et la Suisse Romande :
connaissance de la destination et type de séjours différents
La tendance est d’éviter les lieux de masse.

Attrait des offrres “petits budgets” : Frantour propose une
sélection d’offres et de suggestions
Voyages à thème plébiscités pour visiter et voir le plus possible en
temps restreint

Tendance Marché

Tendance
Consommation

Tendance Pro

73



Actions clefs 
Pour les professionnels

janvier 2025 février 2025 février 2025

SALON
Destination
Montagnes

WORKSHOP
France en

Suisse
KOMPASSION

TOUR

Retrouvez l’ensemble de nos actions sur atout-france.fr

1 au 2 avril 2025

RDV en
France à

Lyon

4 au 6 mars
2025

ITB Berlin

+ organisation d’Eductours dans différentes régions françaises

74

22 au 24 avril
2025

WORKSHOP
outre-mer

30 janvier au
2 février 2025

FESPO
Zurich



Actions clefs 
Pour les professionnels

27 septembre
2025

11 au 14 juin
2025

ÉVÉNEMENT
Festival 

du Film de
Zurich

Workshop
Lyon TBC

Retrouvez l’ensemble de nos actions sur atout-france.fr

3 au 5
novembre 2025

Workshop
REG MICE

+ organisation d’Eductours dans différentes régions françaises

75

2 juin 2025

Gala CCIFS
EHL

27 septembre
2025

Ouverture
ligne

Zurich/
Montpellier

et Calvi

22 septembre
2025

Workshop
Nature
Active

20 au 22 mai
2025

IMEX
Frankfurt



Actions clefs 
Workshop, Eductours et  opérations dédiées

Workshops Atout France

Une opération dédiée : Lyoncomotive

Septembre musical à Montreux Eductour en Isère
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• LinkedIn

 Relais via Réseaux Sociaux 

• Mutualisée zone ASA

• Marché Suisse DE/FR

• Exclusivité (un seul partenaire) ou contenu thématisé 
(plusieurs partenaires)

 Campagne E-NewsLetter : 

 Insertion dans presse spécialisée

Des actions soutenues par un dispositif digital puissant 

Promotion
commerciale ET MICE

1 020
contacts qualifiés

Taux ouverture

Taux de clic 2,55 %

23 %

+ 58 % sur 2023
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Calendrier 
des opérations



Calendrier

79

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

ARTGENÈVE

JA
N

V
IE

R

CALENDRIER DES ÉVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025

JA
N

V
IE

R
FE

V
RI

ER
M

A
RS

Promotion loisir

BTB

Evenements  sportif

Evenements culturels

FERIENMESSE BERN FESPO
ZURICH

FESPO
ZURICH

ARTGENÈVE

FESTIVAL INTERNATIONNAL DU FILM DE FRIBOURG



Calendrier
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SCHWEIZER
FERIENTAG

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

CALENDRIER DES ÉVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025

A
V

RI
L

M
A

I
JU

IN

ART BASEL LUCERNE REGATTA

Promotion loisir

BTB

Evenements  sportif

Evenements culturels

EUROVISION BÂLE



Calendrier
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

CALENDRIER DES ÉVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025

SALON ENVOL GENÈVE

JU
IL

LE
T

A
O

U
T

SE
PT

EM
BR

E

ZFF ZURICH

Promotion loisir

BTB

Evenement  sportif

Evenement culturel

                                                                      CHAMPIONNAT D’EUROPE DE FOOTBALL FÉMININFESTIVAL DU FILM FANTASTIQUE NIFFF

MONTREUX JAZZ FESTIVAL PALÉO FESTIVAL

LOCARNO FILM FESTIVAL

SEPTEMBRE MUSICAL FESTIVAL INTERNATIONAL DE LITTÉRATURE



Calendrier
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

CALENDRIER DES ÉVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025

O
C

TO
BR

E
N

O
V

EM
BR

E
D

EC
EM

BR
E

Promotion loisir

BTB

Evenements  sportif

Evenements culturels

FESTIVAL
INTERNATIONAL DE

LITTÉRATURE

ZFF ZURICH

FERIENMESSE SUISSE CARAVAN

                                                               EXPOVINA ROAD TRIP EXPO

SALON
MONTAGNE ET

OUTDOOR

EXPOVINA

IGEHO

MONTREUX COMEDY FESTIVAL



Calendrier
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

DESTINATION
MONTAGNES

GRENOBLE

JA
N

V
IE

R

TOURNÉE
MÉDIA   

ZU
RI

C
H

LA
US

A
N

N
E

ITB BERLIN

CALENDRIER OPÉRATIONNEL 2025

JA
N

V
IE

R
FE

V
RI

ER
M

A
RS

Promotion loisir

Presse

Promotion tourisme 
d’affaires

Corporate

RDV
TEAM

FRANCE
DAVOS

WORK
SHOP

LAUSA
NNE

CONF DE PRESSE
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Informer nos partenaires



En coopération avec les services français

88

La Team France Suisse se
consacre à aider les
entreprises françaises à
mieux appréhender le
marché suisse, contribue à
l’attractivité économique,
culturelle et touristique de
la France. Elle
accompagner les jeunes à
l’international via le
Volontariat International en
Entreprise (V.I.E.) et
connecte les acteurs
français et suisses afin de
renforcer la coopération
bilatérale.



Infographies - 2024
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Des notes de situation et notes sectorielles

Une carte interactive 

Un suivi de la distribution 

 Une veille média 

Anticiper, Observer : Une veille permanente

Retrouvez tous nos documents sur www.atout-france.fr

Une veille régulière nous permet d’alimenter de nombreux documents pour vous renseigner sur le 
marché suisse : 
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TENDANCES

Source : Bureau Atout France en Suisse (2024)

Conjoncture et dernières tendances Atout
France

Plateforme d’observation et de veille
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Un dispositif au service des adhérents



Atout France -  #Activateur de Tourisme
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Atout France- Activateur de Tourisme
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Pour nous contacter
Une équipe dédiée au marché Suisse

Cécile Kaba
Responsable presse
RP
cecile.kaba@atout-france.fr

Frédéric Meyer
Directeur Régional Région alémanique et Europe centrale
Allemagne-Suisse-Autriche-Pologne-Europe Centrale
frederic.meyer@atout-france.fr

Clotilde Baville
Adjointe au directeur
En charge du marketing 
et de la veille
clotilde.baville@atout-france.fr

Emmanuelle Meyer
Promotion B2B
Event manager
emmanuelle.meyer@atout-france.fr

Fanny Bouley
Assistante communication et
promotion
presse@atout-france.fr

Anne Flambard
Comptabilité RH
Autriche et Suisse
anne.flambard@atout-
france.fr

Neumarkt 6, CH-8001 Zürich
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SUIVEZ-NOUS

Atout France Suisse

Explore France FR
Explore France DE

@Explore_FR

@explorefrance
96

@explorefrance

https://www.linkedin.com/showcase/atout-france-schweiz/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://twitter.com/Explore_FR?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.tiktok.com/@explorefrance
https://www.instagram.com/explorefrance/


www.atout-france.fr


