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. Note de conjoncture de I'économie touristique / juillet 2022

/?ﬁ EN SYNTHESE

Vers des recettes internationales historiques °

en 2022 ? Les recettes du tourisme international
s’établissent ainsi en mai 2022 a 4,7 Md€, a un
niveau supérieur aux standards de 2019 pour
la premiére fois depuis le déclenchement de la
pandémie [-3,7% seulement au cumul sur 5 mois].

Le tourisme retrouve son role contributeur a la
balance des paiements : 'appétence des Frangais
pour des départs a I'étranger est jusqu’a présent
moins marquée, le solde repasse nettement dans
le positif par rapport a 2021 [+3,7 Md€ de janvier
a mail.

Le transport aérien redémarre (trop ?) vite : les
arrivées et réservations en hausse assurent un
bel été, mais ont pu parfois prendre de court les
opérateurs de la filiere confrontés a des difficultés
de recrutement, posant parfois la question de la
qualité de I'accueil des voyageurs.

Les clientéles domestiques sont toujours
présentes en masse : les volumes de nuitées des
Frangais sur le territoire atteignent des niveaux
proches de ceux de 2019 [-6,5% au cumul de
janvier a avril] et enregistrent un bond de pres de
+50% par rapport a 2021 [période encore marquée
par les restrictions sanitaires]. A I'approche de la
saison estivale, le rebond est soutenu dans les
hébergements marchands.

Le secteur du locatif entre particuliers continue
de répondre aux attentes des visiteurs, avec
une offre et une demande en progression de plus
de 20% en juin et des perspectives favorables,
avec une hausse de l'offre et de la demande qui
se confirme pour I'été sur 'ensemble des espaces.

L’hétellerie renoue avec les niveaux d’avant
crise : en mai, taux d’occupation et prix moyens
dépassent les niveaux de 2019, sur 'ensemble des
catégories d’établissements et des destinations.

L’hétellerie de plein air fait le plein : a fin juin
I'état des réservations dans les campings est en
avance par rapport a la situation en 2021 grace
a des réservations plus précoces, au dynamisme
de la demande domestique, et au retour de la
clientele internationale.

Dans ce panorama positif,
vigilance se précisent :

les points de

Effet prix : les fréquentations exceptionnelles
attendues sur certains territoires tirent les prix a
la hausse, notamment dans I'hbtellerie. Attention
a l'effet ciseaux -augmentation des prix vs qualité
de service percue et réelle-, pouvant impacter
la satisfaction et ainsi I'attractivité a terme de la
France vis a vis d’autres destinations.

Taux de change : la quasi parité euro-dollar peut
avoir un double effet sur les pratiques touristiques.
D’un cbété, une hausse du pouvoir d’achat des
clienteles américaines en France, et ainsi des
recettes supplémentaires potentielles, et de 'autre,
si la situation perdure, des augmentations de co(t
pour les services touristiques dépendant du dollar,
en particulier pour l'aérien et le kéroséne, ainsi
que pour I'énergie.

Un été a risques : les événements climatiques
extrémes se multiplient en France, mais également
en Europe. Si, sauf catastrophe, la saison estivale
ne sera pas impactée au-dela des zones affectées,
se posent les questions de I'adaptation de la
filiere tourisme au changement climatique, et de
I'attractivité des territoires pergus comme a risque
par les clientéles frangaises et internationales.

Enfin, la reprise épidémique de Covid qui s’étend
en France eten Europe actuellement, et qui jusqu’a
présent n’inspire pas d’inquiétude majeure de la
part des autorités publiques, rappelle cependant
que la vigilance reste de mise pour les semaines
a venir.

VOYAGES ENTRANTS DANS LE MONDE : REVISION DES PREVISIONS
EN MARS 2022 POUR L'ANNEE 2022
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_LA SUIVI DES RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL

TRANSACTIONS COURANTES - POSTE VOYAGES, ENSEMBLE DE L'ECONOMIE, RECETTES, DEPENSES ET SOLDE
MENSUEL DE LA FRANCE VIS-A-VIS DU RESTE DU MONDE - SERIE BRUTE, NON CVS EN MDS

nov. janv.| févr. avr.
2021 2022 2022 2022
2,7

Mensuel en Md€

Evol.en % versusn-1  62,5% 38,3% 189% 272% 52,5% 71,7% 150,1% 76,2% 96,4% 1282% 152,6% 201,1%
Evol. en % versus 2019 -60,7% -49,2% -35,5% -24,4% -254% -20,4% -145% -15,0% -159% -6,6% -3,4% -4,9%
Recettes Cum. de janv. a mai en Md€ 71 €9 14,9 20,3 24,6 28,1 311 34,5 2,8 5,5 8,9 13,3 18,0

Evol.en % versus n-1 -29,1% -179% -84% -1,0% 55% 10,8% 17,0% 21,0% 96,4% 110,8% 1250% 1455% 152,9%
Evol. en % versus 2019 -61,9% -59,0% -53,3% -48,0% -45,1% -429% -41,0% -39.2% -159% -116% -86% -74% -3,7%
Mensuel en Md€ 2,0 24 3,3 4,7 3,2 3,0 2,9 2,4 2,0 2,7 2,8 3,1 3,6

Evol.en % versusn-1  92,5% 39,6% 43,0% 555% 39,2% 483% 1082% 59,7% 71,1% 103,1% 78,9% 115,3%

Evol. en % versus 2019 -48,8% -354% -29,1% -24,4% -23,0% -18,0% -6,6% -129% -216% -10,2% -152% -23,4%
Cum. de janv. & mai en Md€ 7,6 10,0 13,2 17,9 211 241 27,0 29,4 2,0 4,7 7,6 10,7 14,4
Evol.en % versus n-1 -25,0% -156% -62% 48% 88% 125% 184% 210% 711% 879% 845% 925% 89,8%
Evol. en % versus 2019 -55,4% -51,8% -47,7% -43,1% -40,7% -38,6% -36,3% -34,8% -21,6% -15,5% -153% -17,9% -15,3%
Mensuel en Md€ -0,3 0,4 1,7 0,7 1,2 0,5 0,0 1,0 0,8 0,0 0,5 1,3 11
Evol.en % versus n-1 -25333% 31,1% -9,7% -415% 106,8% 1811,1% 121,3% 136,4% 2246% 102,1% 321,9% 21050,0% 467,5%
Evol. en % versus 2019 -167,1% -78,7% -44,8% -24,4% -31,1% -31,7% -86,5% -19,7% 4,1% 102,7% 244,7% 1359% 146,7%
Cum. de janv. & mai en Md€ -0,4 -0,1 1,7 2,4 3,5 4.1 4.1 5,1 0,8 0,8 1,3 2,6 3,7
Evol.en % versus n-1 -10946% -128,9% -23,3% -30,0% -10,7% 1,6% 8,6% 21,3% 2246% 7451% 944,2% 1824,0% 927,8%

Evol. en % versus 2019 -1251% -102,0% -75,0% -68,6% -61,8% -59,5% -60,4% -56,1% 4,1% 22,8% 67,8% 955% 108,1%

Source : Banque de France

TRANSACTIONS COURANTES - POSTE VOYAGES, ENSEMBLE DE L'ECONOMIE, RECETTES DE LA FRANCE
VIS-A-VIS DU RESTE DU MONDE - SERIE BRUTE, NON CVS

Pour la premiéere fois depuis le

! 8,0, En Md€ déclenchementdelacrise Covid, les
22015 2019 recettes du tourisme international
7,07 2016 =2020 sont en mai 2022 en progression au
6,0{ [-2017 «2021 regard des standards de 2019, avec

<o 2018 2022 une hausse de +8,6% a 4,7 Md€.
4,01 Les clientéles européennes
et américaines renouent voire
301 dépassent leurs niveaux d’avant
crise. En revanche, les flux en
provenance d’Asie sont toujours

| || || I I trés faibles.
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i [ — 2021 — 2022 | Les dépenses des Frangais
3,01 a létranger se redressent
2,0 - également mais plus lentement.

: T T T T T T 1 Balance des paiements.
Il atteint 3,7 Md€ de janvier a mai
2022 alors qu'il était négatif [-0,4
Md€] sur la méme période en
1 2021, soit une progression de
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0,0 _;\72\/ i
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. Note de conjoncture de I'économie touristique / juillet 2022

TRANSACTIONS COURANTES - POSTE VOYAGES, RECETTES VIS-A-VIS DU RESTE DU MONDE
SERIE BRUTE, NON CVS, MOYENNE ANNUALISEE

I160 Le rebond opéré depuis plusieurs mois se
poursuit sur le début de 2022.

140/ Indice base 100 : 2012-T1
120 . .
100 Sur une année glissante, la France
conserve son leadership avec une part
80 . . o
60 de marché représentant 17,1% des
Espagne - recettes internationales au sein de I’'Union
— - [talle , . s
40 France Allemagne Européenne, mais elle perd cette position
200 = — au profit de 'Espagne depuis février 2022.
0 On observe en effet un trés fort rebond
i |T2|T3|T4 Tl |12|13|14 m |T2|T3|T4 i |T2|T3|T4 M |rz|13|14 i |T2|T3|T4 Tl |T2|T3|T4 nlmlmlm it |T2|13|T4 M |T2|T3|T4 i , . ) .
w12 |3 Jooie s Jaos Joo oo o9 oo ooz gy de IEspagne qui profite a nouveau des

mobilités aériennes low-cost en provenance

] du Royaume-Uni, de I’Allemagne, et de
PARTS DE MARCHE DES RECETTES DE VOYAGES Scandinavie.

MOYENNE ANNUALISEE VIS-A-VIS DU RESTE DU MONDE

Source : Banque de France, Eurostat, sources nationales

L’ltalie est également dans une trajectoire
I2s0, de rebond dynamique.

20%

15% Part dans les pays de I'UE 27 -
année glissante a fin Q1-2022

France 17,1%
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Source : Eurostat

Note : la part de marché des recettes de voyages de la France est calculée sur le total des recettes enregistrées
dans chacun des pays de I'UE a 27. Les recettes vis-a-vis du reste du monde correspondent pour chaque pays
aux recettes générées par les touristes internationaux en provenance de I'ensemble des pays du monde.

RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL EN FRANCE, DANS LES PRINCIPAUX PAYS EUROPEENS,
AUX ETATS-UNIS ET EN CHINE VIS-A-VIS DU RESTE DU MONDE DE 2019 A AVRIL 2022

janvier 2022 février 2022 mars 2022 avril 2022

en Md€ 2,8 2,7 3.4 8,8 4,4
France évol. en % vs N-1 +92,9% +124,3% +150,9% +122,0% +201,1%
évol. en % vs 2019 -17,3% -8,2% -4,0% -9,8% -4,9%
en Md€ 2,5 31 4,0 9,6 5,7
Espagne évol. en % vs N-1 +510,5% +929,5% +748,5% +712,2% +856,5%
évol. en % vs 2019 -29,6% -12,6% -12,5% -17,8% 3,1%
en Md€ 1,5 1,7 2,0 51 2,7
Italie évol. en % vs N-1 +248,1% +358,0% +365,7% +322,6% +519,0%
évol. en % vs 2019 -33,2% -12,4% -24,6% -23,9% -19,0%
en Md€ 1,4 1,5 1,8 4,7 21
Allemagne évol. en % vs N-1 +83,2% +92,0% +99,1% +91,9% +124,0%
évol. en % vs 2019 -44,7% -41,9% -33,2% -39,7% -33,8%

évol. en % vs N-1 +42,3%
évol. en % vs 2019 -46,3%

évol. en % vs N-1 +69,4% +98,0% +97,0% +88,3% +129,9%
évol. en % vs 2019 -55,5% -49,5% -45,9% -50,2% -34,8%

évol. en % vs N-1 -8,7% -4,7% -29,2% -15,3% -36,3%
évol. en % vs 2019 -68,8% -66,7% -17,7% -71,8% -80,3%

Royaume-Uni

Etats-Unis

Chine

Source : Banque de France, Banco de Esparfia, Banca d’Italia, Deutsche Bundesbank, Office for
National Statistics, US Bureau of Economic Analysis, State Administration of Foreign Exchange



L ]
MARCHE DOMESTIQUE

NUITEES TOURISTIQUES DE LA CLIENTELE DOMESTIQUE EN FRANCE A FIN AVRIL 2022

Nuitées totales Nuitées marchandes Nuitées non marchandes
o llTTemE évol. vs évol. vs e évol. vs évol. vs RN évol. vs évol. vs
2021 2019 2021 2019 2021 2019

Janvier 39,1 +8,1% -11,3% 10,9 +93,5% +5,9% 28,2 -1,7% -16,6%

Février 48,0 +33,8% +7,3% 17,1 +100,0% -3,1% 30,9 +13,1% +14,1%

40,2 +29,3% -10,4% 15,2 +114,7% -7,0% 25,0 +4,0% -12,3%
Auvril 59,4 +153,4% -9,9% 2l +463,9% -9,3% 37,5 +91,8% -10,3%
Year-to-date avr. 2022 186,7 +47,5% -6,5% 65,1 +158,8% -4,9% 121,6 +19,9% -7,3%

Source : Kantar, SDT juin 2022
NUITEES TOURISTIQUES TOTALES [MARCHANDES ET NON MARCHANDES] DE LA CLIENTELE DOMESTIQUE
EN FRANCE DE JANVIER 2019 A FIN AVRIL 2022 [EN MILLIERS]
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Source : Kantar, SDT mars 2022

Depuis le début de 'année 2022, les nuitées de la clientéle domestique en France retrouvent des niveaux plus
conformes aux standards d’avant crise. Les restrictions sanitaires en 2020 et 2021, qui ont été appliquées hors
périodes estivales, se sont manifestées par un fort ralentissement des déplacements. En particulier, avril 2021 a été
marqué par un net recul de la demande domestique, expliquant un effet rebond tres significatif par rapport a ’'année
derniére en particulier sur les nuitées marchandes.

Sur les 4 premiers mois de I’année, les espaces urbains et de montagne restent en retrait par rapport a 2019. En
revanche, I’activité sur le littoral et en montagne hors station progresse.

Au cours des étés 2020 et 2021, périodes non soumises a restrictions sanitaires domestiques, les destinations
nationales ont pu bénéficier d’un report de clientéles privilégiant auparavant les voyages internationaux. La période
en cours sera donc scrutée attentivement pour évaluer le retour ou non aux comportements de consommation
antérieurs pour cette clientéle.

NUITEES TOURISTIQUES TOTALES DE LA CLIENTELE DOMESTIQUE PAR ESPACES TOURISTIQUES
EN FRANCE A FIN AVRIL 2022

évol. vs 2021 | évol. vs 2019 poids en % | évol. vs 2021 | évol. vs 2019

France métropolitaine 59,4 +153,4% -9,9% 186,6 100,0% +47,5% -6,5%
Paris et communes 3,3 +120,0% -20,6% 11,6 6,2% +50,4% -26,9%

Autre urbain 14,6 +78,7% -3,2% 45,8 24,5% +251% -3,5%

Montagne station urbain 04 +510,3% -42,8% 39 2,1% +119,4% -13,5%
Montagne hors station 29 +94,7% -17,8% 8,9 4,8% +36,3% -1,7%
Montagne station rural 2,0 +940,0% -24,5% 22,0 11,8% +110,8% -6,4%
Montagne hors station rural 688 +174,1% -2,3% 14,3 7,7% +28,1% +4,8%
Littoral Urbain 13,2 +269,9% -3,8% 32,2 17,2% +78,1% +4,5%

Littoral Rural 53 +250,3% -13,7% 11,8 6,3% +54,9% +10,6%

12,3 +146,9% -14,7% 36,2 19,4% +35,8% -7,0%
Source : Kantar, SDT mars 2022
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SUIVI DES PERFORMANCES DE LA LOCATION TOURISTIQUE PaP

EVOLUTION DE L'OFFRE, DE LA DEMANDE ET DES TAUX D’OCCUPATION DES APPARTEMENTS DANS LA
LOCATION TOURISTIQUE DE PARTICULIER A PARTICULIER' EN FRANCE METROPOLITAINE EN JUIN 2022

La location de particulier a
particulier aura bénéficié de
la pandémie pour consolider
son importance dans [Ioffre
France métropolitaine +35% +22% +43% +23% touristique.

Métropole du Grand Paris +38% 28%  +109% -33% +259 Yl Sur l'ensemble du territoire
Uyl metropolitain, Il'offre comme
la demande affichent ainsi des

A évol évol
Juin 2022 évolen% | évolen% | évolen% | évolen %

en pts en pts
vs 2021 vs 2019 vs 2021 vs 2019
vs 2021 vs 2019

Grandes agglomérations +33% +1% +49% -2% +6,7
Autres espaces urbains +48% +46% +56% +43% +2,9 -1,2
Littoral Manche Nord +39% +42% +38% +40% -0,3 -0,8
Littoral Manche Ouest +30% +22% +31% +29% +0,1 +3,2
Littoral Atlantique Nord-Ouest +33% +30% +27% +36% 2,4 Al La métropole du Grand Paris
Littoral Atlantique Sud-Ouest +22% +18% +15% +21% -2,9 W connait encore en juin des
volumes d’offre et de demande
inférieurs a ceux observés en
2019. Mais sur I'ensemble des
Corse +27% +20% +35% +26% +3,2 8l autres espaces, y compris dans
Massif Alpes du Nord +40% +49% +52% +87% +3,7 X3l les grandes agglomérations, la
Massif Alpes du Sud +32% +42% +41% +61% +3,3 YW part de marché de I'offre PaP
dans [Il'offre d’hébergement
progresse.

niveaux supérieurs a la situation
d’avant crise.

Littoral Méditerranée occidentale +38% +45% +32% +45% -2,3 0,0

iterranée orientale +41% +12% +53% +22% +4,3 +4,4

Massif Pyrénées +22% +64% +22% +72% +0,1 +2,1
Massif du Jura +43% +85% +38% +104% -1,8 +4,5
Massif Central +34% +39% +30% +56% -1,5 +4,9

Massif des Vosges +33% +33% +47% +56% +4,7 +7,6

C
=3
5

]
=
[0S
=

Espace rural +35% +29% +40% +42% +1,8 +4,8

"Logements entiers hors chambres partagées Source : Atout France d’apres AirDNA
2 en milliers de jours disponibles a la vente
3 en milliers de jours loués

VENTILATION DE LADEMANDE PAR ZONE EN JUIN 2022

en % des jours loués

Il Métropole du Grand Paris

B Grandes agglomérations

. Autres espaces urbains

[ Littoral Manche nord

B Littoral Manche ouest
Littoral Atlantique nord-ouest
Littoral Atlantique sud-ouest

B Littoral Méditerranée occidentale

Bl Littoral Méditerranée orientale

France métropolitaine [ENI[CKZ
Métropole du Grand Paris 7,4%
Grandes agglomérations 14,0%
Autres espaces urbains 8,4%
Littoral Manche Nord 3,5%

Littoral Manche Ouest 3,5%

Littoral Atlantique Nord-Ouest 5,4%

: . Sud-O o Alpes nord
Littoral Atlantique Sud-Ouest 6,6% B Alpes sud
Littoral Méditerranée occidentale 41% Il Pyrénces

B Massif central

B Massif du Jura

B Massif des Vosges
[ Espace rural

1 Corse

Littoral Méditerranée orientale 8,8%
Corse 4,1%

Massif Alpes du Nord 5,2%

Massif Alpes du Sud 2,9%

Massif Pyrénées 1,7%

Massif du Jura 0,4%

Massif Central 3,4%

Massif des Vosges 1,1%

Espace rural 19,8%

Source : Atout France d’aprés AirDNA



SUIVI DES PERFORMANCES DE LA LOCATION TOURISTIQUE PaP

EVOLUTIONS DE LUOFFRE D’APPARTEMENTS, DES RESERVATIONS ET DES TAUX D’'OCCUPATION
DANS LA LOCATION TOURISTIQUE DE PARTICULIER A PARTICULIER EN FRANCE METROPOLITAINE
POUR LETE 2022 [DU 4 JUILLET AU 28 AOUT] RELEVEES FIN JUIN 2022

évol en évol en évol en évol en évol évol

% % % % en pts en pts
vs 2021 vs 2019 vs 2021 vs 2019 vs 2021 vs 2019

France métropolitaine +34% +18% +16% +6% -6,3 4,7
Métropole du Grand Paris +26% -25% +141% -39% +18,0 -8,7
Grandes agglomérations +32% +2% +30% -16% -0,3 -7,0

Autre urbain +48% +38% +31% +12% -4,5 -8,0

Littoral Manche +31% +32% +13% +20% -8,4 -5,1

Littoral Atlantique +29% +15% +2% +4% -13,6 -5,5

Littoral Méditerranée occidentale +31% +20% +18% +25% -5,8 +1,9
Littoral Méditerranée orientale +29% -1% +16% +4% -4,9 +2,5
Alpes Nord +45% +55% +15% +18% -6,3 -7,6

Alpes Sud +47% +42% +13% +20% -10,0 -6,1

Pyrénées +34% +45% 0% +30% -12,1 -4,3

Massif moyenne montagne +36% +39% +11% +27% -10,4 -4,1
Espace rural +32% +21% +13% +15% -7,9 -24

Source : Atout France d’apres AirDNA

Au niveau national, les perspectives pour I’été dans la location CtoC sont en amélioration en comparaison de celles
observées fin juin 2021 pour I’été 2021 [+34% en termes d’offre et +16% en termes de demande]. Elles sont méme en
avance par rapport a leurs niveaux de 2019 [+6%]-

Sur le littoral méditerranéen, les taux d’occupation sont en avance par rapport a 2019.

Ces résultats doivent cependant étre analysés avec précaution, dans la mesure ou les réservations sont de plus en
plus souvent réalisées en derniére minute.

ATOUT FRANCE 7
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SUIVI DE LA FREQUENTATION HOTELIERE

Le mois de mai semble marquer la fin de la crise qui a
touché fortement I'hétellerie.

Alors que les établissements haut de gamme bénéficient
du retour de la clientele internationale, les établissements
budget et économique tirent également 'activité, signe de
la bonne tenue de la clientéle domestique.

Les taux d'occupation retrouvant des niveaux plus
conformes aux standards, les prix moyens sont a nouveaux
orientés nettement a la hausse, sous I'impact du retour des
clientéles plus contributives (internationales et affaires) et
des hausses de tarifs.

L'ensemble des régions bénéficient de cette dynamique.
Paris intra-muros retrouve des

taux d’occupation
supérieurs a 80% en moyenne sur le mois.

PERFORMANCES DE LHOTELLERIE PRINCIPALEMENT DE CHAINES EN MAI 2022
EN FRANCE METROPOLITAINE PAR CATEGORIES

en % en € HT

France métropolitaine 69,6%

113,3 +55,2% +17,3% +250,8% +19,6%

Budget 68,7% +29,0 +3,6 53,1 +18,7% +10,4% 36,5 +105,1% +16,6%
Economique 68,8% +36,6 +0,9 80,2 +23,1% +12,5% 55,2  +163,0% +13,9%
Milieu de gamme 70,0% +43,7 +0,5 124,7 +31,0% +15,8% 87,3 +2485% +16,6%
Haut de gamme 72,8% +56,1 -0,7 294,2 +56,7% +28,0% 2142  +584,8% +26,8%

Source : MKG_Destination

PERFORMANCES DE U'HOTELLERIE PRINCIPALEMENT DE CHAINES EN MAI 2022
EN FRANCE METROPOLITAINE PAR REGIONS

en € HT en € HT

France métropolitaine 113,3

+55,2% +17,3% 78,9  +250,8% +19,6%

lle-de-France (inc. Paris) 74,4% +52,2 -0,7 147,8 +89,5% +24,3% 109,9 +535,2% +23,1%
Paris (intra muros) 81,3% +65,1 +0,6 212,9 +87,1% +26,9% 1731 +840,3% +27,9%
fle-de-France (hors Paris) 69,3% +42,7 -1,8 92,1 +48,5% +17,2% 63,9 +287,2% +14,2%
67,3% +32,2 2,4 943  +320%  +124% 634 +1531%  +16,5%
67,5% +333 +3,4 81,6  +235%  +7.4% 551 +1436%  +13,0%
654%  +319 15 676  +127%  +8,9% 442 +1202%  +11,5%
67,2% +26,8 +5,0 812  +93%  +163% 546  +820%  +255%
67,2% 31,1 +3,1 693  +11,5%  +8,1% 465 +107.8%  +134%
758%  +333 28 141 +131%  +4,6% 1069  +101,7%  +0,7%
[ Grand-Est RS2 +35,1 00 746  +246%  +124% 482  +1726%  +12,3%
65,7% +29,9 +3,1 778 +243%  +11,3% 51,1 +1280%  +16,8%
67,1% +28,1 +1,4 80,9  +57%  +10,1% 543  +82,1%  +124%
66,8% +30,3 1,1 81,9  +152%  +53% 547  +1107%  +71%
[ Occitanie TN +29,8 +1,2 7710 +176%  +9,5% 498  +1183%  +11,6%
68,5% +28,8 +3,1 789  +150%  +11,1% 541  +984%  +16,3%
71,4% +37,8 3,4 167,3  +77.6%  +19,1% 1195 +277,2%  +250%
Source : MKG_Destination

Note :

PREMIERES ESTIMATIONS DES PERFORMANCES DE
LHOTELLERIE PRINCIPALEMENT DE CHAINES EN JUIN 2022
EN FRANCE METROPOLITAINE

Les premiéres estimations sont calculées a partir des résultats cumulés
surl'ensemble du mois de juin, issus d’'un échantillon d’hétels renseignant
quotidiennement les bases de données de MKG_Destination.

Taux d’occupation Prix moyen

en %

80,8% +91,1% +8,4% +469,6% +3,0%

Paris intra muros

France (hors Paris IM) 79,3% +40,8 -8,6 107,6 +40,0% -0,2% 85,3  +187,9% -9,9%
Régions hors ile-de-France 74,5% +22,6 -2,6 107,3 +24,4% +11,3% 80,0 +78,5% +7,6%

Source : MKG_Destination



SUIVI DE LA FREQUENTATION DE LHOTELLERIE DE PLEIN AIR

Note :

Les données de suivi de la fréquentation de I'hétellerie de plein air sont tirées du barometre national de I'hétellerie de plein air mis en place dans
le cadre du Data Hub France Tourisme Observation au début de I'été 2022 par Atout France, la Fédération Nationale de I'Hotellerie de Plein Air et
ADN Tourisme. Les résultats sont calculés a partir des réservations enregistrées dans les systémes de gestion d’un échantillon de 906 campings,
extraites chaque semaine autorisant ainsi un suivi barométrique. Les résultats sont redressés selon les sites d’implantation [espace INSEE ETN,
départements / régions] des campings et leurs caractéristiques propres [taille, nombre d’étoiles] a partir du parc classé par Atout France.

NOMBRE DE NUITEES RESERVEES A FIN JUIN DANS UHOTELLERIE DE PLEIN AIR EN FRANCE METROPOLITAINE
POUR L’ENSEMBLE DE LA SAISON 2022

I 31279 204
30 000 000
96 768 705 26%
nuités a date sur la saison & date par rapport & 2021
26 363 022
2021
20 000 000 . 2022
15 994
1801481
10 000 000 10 705 150 e

7 731451

3958982

702 579
1

Avril Juillet Aout Septembre Octobre

Source : Barometre de I’hétellerie de plein air, France Tourisme Observation

A fin juin 2022, prés de 97 millions de nuitées ont été réservées dans les campings classés de France métropolitaine
pour un séjour entre avril et octobre prochain. Ce chiffre est en progression de +26% par rapport a la situation a la
méme période en 2021.

Ce chiffre traduit deux phénomeénes : une forte appétence pour les séjours en camping de la part des clientéles
domestiques et internationales, et également une plus forte anticipation des réservations par rapport a 2021, année ou
régnaient les réservations en derniére minute.

La progression observée a la date de fin juin s’explique aussi par une montée en charge plus rapide en 2022 avec
des prises de réservation plus précoces qu’en 2021, qui était caractérisée par des comportements plus attentistes en
raison du maintien des restrictions sanitaires jusqu’a la veille de la saison estivale.

NOMBRE DE NUITEES POUR UN SEJOUR AU COURS DU MOIS DE JUIN DANS LHOTELLERIE DE PLEIN AIR EN
FRANCE METROPOLITAINE SELON LE MOIS DE RESERVATION

5952956
5819110

2022
M 2021

4000000

2999450 2070132

2000000

1677 573 1628145
1315 621
1172 854 1157 662
791499 838 739
621599
359 954 371127

Années précédentes Janvier Février Mars Avril Mai Juin I

Source : Barometre de I’hétellerie de plein air, France Tourisme Observation
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. Note de conjoncture de I'économie touristique / juillet 2022

SUIVI DES FLUX AERIENS INTERNATIONAUX

Note :
Les arrivées et réservations aériennes sont des données issues de la facturation ou des achats de billets aériens incluant les ventes directes de billets
des compagnies aériennes régulieres, de certaines compagnies low-cost, ainsi que les ventes indirectes via des intermédiaires spécialisés.

ARRIVEES AERIENNES A FIN JUIN 2022 VERS LA FRANCE, ESPAGNE ET L'ITALIE,
EVOLUTIONS PAR RAPPORT A 2019

En juin 2022, le redressement
des flux aériens vers la France se

poursuit.

PASSAGERS
en provenance de

arrivées internationales -36,8% -27,7% -26,1% -22,5% -45,6% -31,2%
EYVCE IR 354%  -189%  -36.9%  -27.6%  -453%  -33,1% (LSRR [V =SNG R (- (VAT

-11,0% +0,7%  +520%  +604%  -14,8% WAl provenance  d’Europe  sont
Danemark +7,8%  +16,7%  +44,6%  +41,5% -4,3% +9,6% revenus a des niveaux proches
Allemagne -36,5% -24,3% -12,4% -9,8% -37,3% -29,3% de ceux de 2019. lls progressent
Autriche -29,5% -22,0% -26,3% -3,4% -32,0% -8,8% méme pour les marchés
Russie -93,3% -95,3% -93,1% -97,0% -93,0% -95,2% scandinaves et pour les clientéles
Espagne -2,0% +1,9% AV ARV au départ d’Espagne ou d’ltalie.
Italie -17,6% +12,2% -44,4% -36,0% Les flux en provenance du

Israé 09%  -21,8%  -412%  -312%  -53,3%  -44,5% continent américain, notamment
Etats-Unis [N 9,8%  -17,1% 1,9%  -17,2% +4,7% du nord [USA et Canada] sont
Canada -22,6% -8,6% -51,1% -32,2% -45,3% -28,0% quasiment au niveau de 2019.
VNGO  209%  -17,5% -11,9%  -13,3%  -52,0%  -40,8%
Brési -195%  -201%  -271%  -23,8%  -60,0%  -354%

O 994%  99,1%  -99,9%  -99,9%  -100,0%  -99,9%

NElds]  91.6%  -824%  -957%  -927%  -97,1%  -91,9%
(OOl  -795%  -66,1%  -88,6%  -792%  -90,6%  -77,8%
Y 662%  -574%  -611%  -614%  -80,6%  -70,2%
IVSIEIE] 603%  465%  -689%  -597%  -71,3%  -58,5%
W] 308%  252%  -193%  -212%  -40,6%  -292%

FRANCE ESPAGNE ITALIE

MOTIFS Part de Part de Part de
marché marché marché

arrivées internationales 100,0% -27,7% 100,0% -22,5% 100,0% -31,2%
Affaires 11,0% -27,8% 6,7% -21,0% 7,3% -27,2%

Loisirs 70,4% -251% 73,3% -19,9% 73,5% -26,5%

Groupes 8,9% -52,1% 11,4% -40,1% 12,8% -54,0%

VFR * 9,7% -7,5% 8,6% -14,6% 6,4% -13,4%

* Visit Family and Relatives Source : Forwardkeys

RESERVATIONS AERIENNES A FIN JUIN 2022 A 1 MOIS [JUILLET 2022] ET 3 MOIS [JUILLET A SEPTEMBRE 2022]
EN FRANCE, ESPAGNE ET EN ITALIE, EVOLUTIONS PAR RAPPORT A 2019

PASSAGERS | Atmoils | ~ A3mols |

Les marchés asiatiques restent
en revanche atones. Le marché
russe est également fermé, cette
situation s’étant renforcée depuis
le déclenchement de la guerre en
Ukraine.

(0]
c
@
Q
== LB ()

LEspagne affiche de meilleures
performances relativement a
ses concurrents grace au retour
des clienteles scandinaves et
allemandes. L'ltalie signe une bonne
performance avec la clientéle en
provenance des USA, en hausse par

rapport a 2019 en juin.

Letableau des carnets de commande
confirme les performances
européennes et américaines.

arrivées internationales -14,8% -10,7% -19,4% -17,6% -14,6% -21,1%

16.9% - 253%  -154%  -164%  -306%  -21,6% NI SO W
2,8%  +496%  +13,6% SYCHENR L ORIEE YOI de retour en France comme en
Danemark +7,4% +21,3% +17,1% +10,4% +37,9% +13,7% Espagne et en ltalie. Les clienteles
Allemagne -11,8% +18,4% -7.2% -11,5% +16,9% -7,5% espagnoles et italiennes sont
I -15.1%  +295%  +10,8%  -17,%  +11,6% 1,2% . A )
TSy 935%  -960%  -944%  -944%  -97,0%  -952% Ii?:r:ir:e?t Iestrizsen?;:i‘::ezur elz
ey +18.3% 12,3%  +185% -16,3% )
B -125%  -365% +154%  -28,0%
Israél 7.9%  -47.8%  -57,6%  -201%  -47,6%  -54,6%
Etats-Unis +6,9% +6,6%  +14,6% -1,5% -5,9% +5,7%
[CEeRE]  +306%  -17.6% 87%  +156%  -16,8% -9,8%
Mexique -4,0% +42%  -442% 49%  +131%  -387%
EISl -150%  267%  -342%  -138%  247%  -30,4%
Oy 98.9% 996%  -99,8% 99,0%  -99,7% Y. 3 Marque le pas par rapport a la
Y 744% 869%  881%  748%  831%  -849% [T CIEIE TR S
IR 53.0%  733%  705%  -512%  713%  683% [MRCUSRVICNC LT CI
e 48.7% 395%  -73,3% 441%  -351% 674% RS
Australie -44,5% -55,5% -52,6% -47,5% -57,9% -55,7%
Autres -1,1% 11%  -155%  -163%  -160%  -19,3%

Source : Forwardkeys

période de juillet a septembre sont
ainsi en avance par rapport a 2019.

La France est également bien
positionnée sur les flux de clientéles
en provenance du Canada mais




CARTE MONDE DES FLUX AERIENS INTERNATIONAUX

EVOLUTION DES ARRIVEES AERIENNES INTERNATIONALES A DESTINATION DE LA FRANCE METROPOLITAINE
EN PROVENANCE DES PRINCIPAUX MARCHES EMETTEURS EN JUIN 2022 PAR RAPPORT A JUIN 2019

1
TOUS MARCHES INTERNATIONAUX MARCHES EUROPEENS MARCHES INTERNATIONAUX HORS EUROPE
-27,7% -19% -33,4%
Gurope de é’gsst(;t CentraleD
Amériﬁ;{; JduNord Euro_pleodst{%Nord -52,5%
- 0
Suede
+0,7% -
Europt234d§;'0uest Y 5;15553!;,
Canada e +16,7% Asie du Nord-Est
-8,6% Royaume-Uni . SN -86%
-18,9% Allemagne-24,3% N
i 4 L Japon
Espagne ‘ Autriche-22% X -85,4%
A 1,9% Italie +12,2%
Et_gtsg—nznis 4 +1,9% Siant Israél-21,8% cOréeeGduLySUd
' AfI’IQ_%%%Lg/NO"d Euro&)e du sud ST GGG o6, 1%
,27 +3,8% -51.4% Chine
Mexi -99,1%
exique Moyen Orient
-17,5% -29,5%
= Brésil -57,4% -24,5%
-20,1%
— § Afrique subsaharienne
Amer_lcfgeggiu € C -19,3% ) Océanie
. -41,4%
Australie
- -46,5%
() Zone géographique
Marché émetteur suivi
]
Source : Forwarkeys
CAPACITES AERIENNES INTERNATIONALES VERS LA FRANCE
AU 4 JUILLET 2022

Hors Zone Schengen -16% 0% -15% 0%
Zone Schengen + UK 7% -2% -5% 1%
Global -11% -1% -9% -1%

* évolution 2022/2019 Source : OAG
** variation par rapport a la semaine du 13 juin

CAPACITES AERIENNES VERS LAFRANCE
[MARCHES DE LA ZONE SCHENGEN & ROYAUME-UNI]

Capacité aérienne 2019 = Capacité aérienne 2020 == Capacité aérienne 2021
= == capacité ajustée au 30 mai == == capacité ajustée au 13 juin == capacité ajustée au 4 juillet

1250000

1000000

750000

I3

500000

e aerienne

.

250000

capaciti

La capacité aérienne de la zone Schengen & UK vers la France métropolitaine

pour I'été 2022 atteint 90% de son niveau d’avant la crise sanitaire [2019]. I

Source : OAG
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. Note de conjoncture de I'économie touristique / juillet 2022

BAROMETRE DES INTENTIONS DE DEPART DES FRANGAIS

Selon le Barométre des Intentions de Départ des Francais [ 2001 2020
pour I'été 2022, réalisé par OpinionWay pour Atout France et
ADN Tourisme, 7 Frangais sur 10 ont Fintention de partir en
vacances et/ou en week end entre juin et septembre 2022, soit
10 pts de plus qu’en 2021. La proportion de Frangais déclarant
ne pas partir au cours de cette période s’établit a 19%, alors

Oui

61% 50%

“r

que 10% ne se prononcent pas.

Les raisons de ne pas partir en vacances cet été sont
principalement liées a des contraintes financiéres, notamment st | 2020
. - - . n
avec le prix élevé du carburant. Ces contraintes concernent NSP 2% | 2%

prés de la moitié des Francgais déclarant ne pas partir. 2021 2020
18% 22%

&

]
Source : Barométre des Intentions de départ des Frangais pour I'été 2022,
Sondage OpinionWay pour Atout France et ADN Tourisme

77% ! . Parmi les 71% de Francgais déclarant partir, 77%
70 privilégient une destination en France et 19% a
Ont prévu de >
partir en I’'étranger [NSP = 4%)].
France cet été
2021 2020 L'Occitanie, la Nouvelle Aquitaine et la région Sud
% | e PACA sont les destinations qui vont attirer le plus
de Francais cet été.
Intentions de séjour
-
I ENVISAGENT UN SEJOUR DE LOISIR Marchés d’Europe du Sud
Italie Espagne Etats-Unis
93% 86% 86% 92% 88% ‘ 94% ' ‘ 96% ’
Evolution Vs juin 2021 : + 19 pts +12 pts + 18 pts + 16 pts +9pts +7pts +3pts +4 pts

ZONE ENVISAGEE POUR LE PROCHAIN SEJOUR ET PART DE LA FRANCE

LRl DRI ) ITALIE ESPAGNE ETATS-UNIS
Base : Envisagent un séjour de loisir

DANS VOTRE PAYS DE RESIDENCE 24% 14% 34% 25% 10% 40% 47% 73%
EN EUROPE 57% 71% 55% 60% 71% 51% 41% 20%
HORS DE 'EUROPE 19% 14% 10% 15% 18% 8% 10% 7%
NE SAIT PAS 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 1%
Base : parmi ceux qui envisagent I'Europe

FRANCE 14% 40% 21% 16% 24% 31% 22% 28%
Espagne 30% 26% 19% 22% 18% 31% - 13%
Italie 11% 12% 14% 21% 28% - 18% 27%

xx / xx : Evolution significative en comparaison avec N-1 (juin 21).

Source : Barometre des Intentions de Voyage Atout-France / Office de tourisme et des congrés de Paris - TCl Research

L’interrogation sur les intentions de voyage en France a été réalisée fin mai - début juin 2022.

Les intentions de séjour en France de la part de la clientéle internationale sont élevées, proches ou supérieures
a 90% sur ’ensemble des marchés étudiés et en progression pour 6 d’entre eux. Plus particulierement, le marché
britannique reprend des couleurs en comparaison a 2021, en gagnant +19 points au bénéfice des destinations
européennes (dont la France) et hors Europe. Les marchés néerlandais et allemand évoluent fortement également

(respectivement +18 pts et +16 pts). Pour ce qui concerne les autres marchés européens, le marché belge gagne
+12 points et s’orientera vers la France pour 40% de ceux qui envisagent ’Europe comme destination ; les Suisses
privilégieront les destinations européennes de méme que les Italiens qui franchiront plus volontiers leur frontiére
vs juin 2021 : les évolutions sont plus timides pour ce qui concerne ’Espagne (+3 pts). Le long courrier retrouve
aussi de la vigueur et le dynamisme américain se maintient (+4 pts).




BAROMETRE DES INTENTIONS DE VOYAGE EN FRANCE

I REGIONS FRANCAISES ENVISAGEES (Base: envisagent un séjour en France)
ENVISAGENT LEUR PROCHAIN SEJOUR
DE LOISIR EN FRANCE En % EUROPE ::35 L'OUEST EUROPE{ZDJU sup*
(Base : envisagent un séjour de loisir dans les & prochains mois) -
AUVERGNE-RHONE-ALPES 10% 5%
BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE 7% 4%
Belgique 29% BRETAGNE 15% 8%
CENTRE-VAL DE LOIRE 5% 8%
Suisse 17% @A (+5pts) CORSE 6% 13%
GRAND EST 8% 3%
Italie 16% R (+8pts) HAUTS-DE-FRANCE 5% 7%
PARIS — ILE DE FRANCE 15% 55%
Pays-Bas NORMANDIE 12% 13%
NOUVELLE-AQUITAINE 6% 6%
Allemagne QCCITANIE 18% 3%
PAYS DE LA LOIRE 6% 8%
Espagne PROVENCE-ALPES-COTE D'AZUR 29% 22%
CARAIBES 2% 9%
Royaume-Uni 8% A (+6pts) OCEAN INDIEN 1% 1%
PACIFIQUE 1% 8%

Etats-Unis

(1) Royaume-Uni, Belgique, Pays-Bas, Allemagne, Suisse.

(2) italie, Espagne * Base faible

s /o : Evolution significative en comparaison avec N-1 (juin 21).
1

Source : Barometre des Intentions de Voyage Atout-France / Office de tourisme et des congrés de Paris - TCl Research

Les intentions de séjour vers la France progressent significativement sur les marchés suisse, italien et britannique.
La région Sud-Provence-Alpes-Cotes d’Azur devrait ainsi voir une forte affluence et culmine a 29% d’intentions de
voyage en terme de choix de destination, suivie par I'Occitanie (en progrés par rapport a juin 2021), la Bretagne

et Paris-ille-de-France. La Bretagne recule toutefois sur les marchés éloignés géographiquement, ’Espagne et
I’'ltalie, peut étre en raison de 'augmentation du coit du transport.

©

, SUIVI DE LENVIRONNEMENT MACROECONOMIQUE

EVOLUTION DE LINDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION ANNUEL A FIN JUIN 2022

" junet| jeza| fevaal masol aiz2| maiza| junz2
2,2 5,6 6,2 7,8 8,1 8,8 nd

Union européenne

]

| Union curopéenne|

19 51 59 74 74 8.1 86
26 85 95 93 93 9,9 105
2.1 51 55 7.6 7.8 8,7 8,2
25 62 76 9.8 83 85 10,0
1,9 33 42 51 54 58 65
[ alie] 13 51 6.2 68 63 73 85
17 76 73 "7 1,2 10,2 9,9
[ suisse| 0,5 14 19 22 23 27 nd
24 49 55 62 78 7.9 nd
m 54 75 7.9 85 83 86 nd

Source : Eurostat, Office for National Statistics

L’apparition de tendances inflationnistes liées a I’'augmentation de I’activité économique mondiale apreés la
crise Covid était attendue. A ce facteur économique prévisible s’ajoute aujourd’hui un risque géopolitique avec
la poursuite de la guerre en Ukraine qui s’est accompagnée d’une flambée des prix de I’énergie et des denrées
alimentaires. L’augmentation des prix en France reste encore modérée en comparaison de la situation observée

dans les pays voisins européens ou aux Etats-Unis, destinations concurrentes mais aussi pays pourvoyeurs
de flux de clientéles touristiques importants pour la France. Toutefois, la tendance a I’accélération de la hausse
des prix se confirme mois aprés mois et les niveaux atteints désormais prennent un caractére exceptionnel.

ATOUT FRANCE
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. Note de conjoncture de I'économie touristique / juillet 2022

SUIVI DE LENVIRONNEMENT MACROECONOMIQUE

INDICATEUR SYNTHETIQUE DU CLIMAT DES AFFAIRES DANS LES SERVICES

|

Jusqu’en février 2020, I'indice du climat des affaires
%%8 dans les services se maintient autour de 107 points
108 puis s’effondre au moment du déclenchement de

la crise Covid.

Deux ans apres, il se stabilise autour de 109 points,
et reste jusqu’a présent peu affecté jusqu’a présent
par le déclenchement de la guerre en Ukraine.

Source : INSEE, enquéte de conjoncture

TAUX DE CHANGE VIS-A-VIS DE LEURO POUR 100 UNITES
DE DEVISES ETRANGERES EN JUN 2022

almois| a3mois| a6mois| al2moislY ;4o nationales, le marché des

Dollar australien (AUD) 66,472 -0,3% -0,7% +4,9% +4,8% changes reste stable. Sur un

Real brésilien (BRL) 18,794 -1,4% +3,1% +20,0% +14,1% mois, les évolutions sont peu
Dollar canadien (CAD) 73,872 +0,4% +3,1% +6,8% +8,7% marquées a I'exception du Yen

. . . o i n
Franc suisse (CHF) 97,609 +1,1% 0,0% +1,6% YUl japonais qui perd -3,8% vis a vis

de I’euro.
Yuan renminbi chinois (CNY) 14,137 +0,1% -1,2% +1,8% +9,4%

Livre sterling (GBP) 116,606 -0,9% -2,5% -1,0% +0,1% Sur les derniers mois, les
Shekel israélien (ILS) 27,748 -0,8% -0,9% -1,7% +8,7% mouvements de change
Roupie Indienne (100 paise) 1,212 -0,9% +1,8% +3,2% +7,4% traduisent globalement un
Yen japonais (JPY) 0,706 -3,8% 7,7% -9,0% X3 renforcement du pouvoir d’achat

des monnaies internationales

Won coréen (KRW) 0,074 -0,8% -0,4% -1,0% +0,1% N
par rapport a I’euros.

Peso méxicain (MXN) 4,734 +0,3% +7,2% +11,8% +14,1%
Dollar des Etats-Unis [USD] 94,643 +0,1% +4,3% +7,0% +14,0% Au cours du mois de juillet, le

Rand sud-africain [ZAR] 5,989 +0,7% -1,1% +7,4% +0,3% dollar des Etats-Unis est a parité

Source : Banque de France, la parité du Rouble russe n’est plus renseignée a partir de février 2022 avec I’Euro : 99,41 3 Euros pour
Exemple de lecture : 100 livres sterling permettent d’acheter 116,606 euros en juin 2022. 100 USD le 15 juiIIet
Ce montant est en hausse de +3,4% par rapport a la situation il y a 12 mois. i

EVOLUTION DES TAUX DE CHANGE VIS-A-VIS DE L'EURO EN JUIN 2022
[INDICES BASE 100 = JANVIER 2012]

I —— Dollar australien [AUD] —— Real brésilien [BRL] — Won coréen [KRW] .
Yen japonais [JPY] —— Peso méxicain [MXN] — Franc suisse [CHF] — Dollar canadien [CAD]
— Rouble russe [RUB] Rand sud-africain [ZAR] Dollar des Etats-Unis [USD] — Livre sterling [GBP]
110 — Roupie indienne [100 paise] 150 . — Yuanrenminbi chinois [CNY] — Shekel israélien [ILS]
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Source : Banque de France

COURS DU BARIL DE BRENT DATE

1 ; e )
130 -EnUsD Depuis sa chute consécutive au déclenchement de la
110 crise du Covid en avril 2020, les cours du baril de Brent
38 étaient a nouveau entrés dans une phase ascendante,
50 mais qui paraissait se stabiliser autour des niveaux
30 d’avant crise, entre 70 et 80 dollars le baril. La guerre
10 i i
RN en UI’(ralne entraine ur’1 nouve.au ; mouvement de
X X X XX XX X 3 XX flambée des cours du pétrole qui dépassent les 120
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S S N S 00N S NN NN NS dollars en juin.

Source : Ministere de la transition écologique
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